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炫丽春天　放飞心情！！！

1、 活动目的：

1、 全面启动华联超市“天天特价”营销创意，树立华联超市低价形象。

2、 提升超市卖场人气，活跃卖场购物气氛。

3、 树立华联超市良好的口碑形象。

4、 为五一假期消费市场作铺垫。

2、 活动主题：　炫丽春天　放飞心情！！！

3、 活动时间：2005年4月8日～4月20日（为期13天）

4、 活动准备说明：

本期活动是华联超市2005年营销管理的第一件大事，希各门店引起高度重视，并采用《华联人》与《商品快讯》正背印刷的形式进行市场炒作，在乌海市超市界属第一位，要求所有特价商品的选择及定价上一定要科学有吸引力，营销精神要求是“特价商品益少益精”，所有的特价商品要选一个真正能起到提升超市人气，提升销售额的目的。不可像前几次的选择随意，因本次促销活动的宣传面有《商品快讯》的形式，所以在活动执行过程中杜绝出现缺货、断货现象。天天有特价，便捷在华联，公司的目的是“天天特价”不断档，每月推出两期，本工作为各部门例行性日常工作之一，原则上要求各部门积极了解市场行情和竞争门店的促销动机，让我们的创意执行到最佳，最完美。同是华联人，愿华联人的事业天天有新高。

5、 活动方式

1、品质新鲜　喜出望外乐不停！！！

针对奥林超市金盘店的生鲜卖场开业，树立华联超市生鲜卖场价更低形象，要求所有的华联联营商户每户推出惊爆特价商品2～3种，按公司的促销支持政策进行谈判,特要求，必须保证特价商品的价位达到惊爆。建议每天有亮点产生，可作限日，限时、限量形式。

2、一般特价　

各部门（包括大庆店两部）提交本部门特价商品，商品选择以积压商品、临保商品、过季商品、滞销或不销商品为主。

3、联合促销　　让女人心花绽放　

　　为使我超市的品牌进一步外延，提升我超市美誉度，我超市与蕾施梦国际护颜连琐店进行了联合促销，具体事宜如下：

1） 活动时间　4月6日～4月12日（为期一周）

2） 活动方式：

凡于4月6日～12日在华联超市消费金额达48元的顾客，可持购物小票到“蕾施梦”专业美容中心获得50元大礼包一份，并可现场进行抽奖，还有机会观看泰国顶红艺人表演。

　　3）活动说明

　Ａ、50元大礼包内容为：专业护理一次＋精美小礼品一份。

　Ｂ、凡于4月6日～4月12日期间在消费金额达48元的顾客到“蕾施梦”专业美容中心可享受本活动。

　Ｃ、抽奖奖项设置：（中奖率100％）

一等奖：1名　　　　时尚手机一部

二等奖：数名　　　　美容年卡一张

三等奖：数名　　　　美容季卡一张

纪念奖：数名　　　　精美礼品一份

Ｄ、50元礼包的使用权仅限22岁以上的女性朋友。您可以把您的购物小票送给您的亲人或朋友到“蕾施梦”专业美容中心使用。

E、地址：乌海市海勃湾公园南路19号　（乌海消防南100米）

　　六、活动进程安排：

4月1日

召开营销执行会议　　两店部长级以上人员到会参加

4月2日

特价商品的谈判与《ＤＭ商品确定单》的填写。

4月3日营销策划部开始操作本活动

1、 4月3日上午各部门负责人带促销样品进行拍照。

2、 4日～5日设计制作及外联印刷期。

3、 6日～7日印刷期

4、 8日正式执行

七、宣传形式：

1、ＤＭ　快讯正8开　　5000份　　　店内发放形式

2、两店店外活动喷绘

3、店内ＰＯＰ书写

5、 华联全员人员推广。
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