商业运作计划大纲


商业市场调研





市场调研





整体商业市场





同类可比项目





周边商业物业





直接竞争对手





客户群体调研





消费者





经营者





投资者





完善战略思路





目标客户群体





经营品种构成





经营档次定位





经营模式定位





市场形象定位





租售价格定位





招商营销策划





市场推广





形象包装





广告与促销





费用预算





招商营销策略





印证项目定位





时机与前提





目标与进度





准备工作





运作举措





现场管理





过程控制





可持续发展





商场经营管理





市场培育与推广





市场营销





优化规划设计方案





预留二次开发空间








