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前言

本合作方式计划书是蓝色创意广告有限公司为计划实行中海名都品牌广告运动而特别拟订。

此计划书介绍了蓝色创意广告有限公司为品牌服务提供的日常操作方式、工作流程、相关服务以及收费标准参考等内容，目的是让中海集团了解蓝色创意在广告管理方面的工作方法，并籍此规范今后合作中的工作，为中海名都品牌品牌经营提供高质量、高效率和长期稳定的服务，以最终达到预期的广告运动目标。

    希望通过蓝色创意广告有限公司的有效品牌经营和广告运动令中海名都品牌获得品牌和销售的双丰收。

一、服务原则

原则一：提供完整、规范、稳定的专业服务

原则二：提供有创意和策略性的广告运动

原则三：保持服务人员的积极参与和高度责任感

原则四：保持与客户的友好联系与合作沟通

二、品牌小组的构成
为有效进行品牌推广和管理，专门成立品牌服务小组，包括：

1、 品牌项目服务小组：客户总监/品牌经理/客户主任/文案/创作人员

2、 创作部：创作总监/艺术指导

3、 市场部：市场部主管/市场调研室

4、 媒介部：媒介策划人员/媒介购买人员

5、 影视部：影视监制

6、 制作部：项目监制

三、品牌小组的工作职能

职务
职            能

客户总监
·把握整个广告运作的全局，制定品牌发展策略和方向

·指导并监督所有品牌广告计划的实施及进度

·与中海集团高层人员进行沟通

品牌经理
·向客户总监负责，代表广告公司和中海集团行销广告负责人沟通与合作

·作为品牌小组的负责人，统领小组的工作，并负责协调公司内部及第三方公司的运作

·制定广告策略及广告计划，审核创作、报价，控制预算

·监督与指导所有品牌广告计划的实施、进度，提交品牌发展建议

职务
职            能

AE
·向品牌经理负责，代表公司和客户行销广告部人员沟通合作

·协助制定广告策略及广告计划

·监督实施广告计划、进度

·通过与客户的沟通，向PR、SP、制作、媒体、创作主管提交指导性的建议

·负责项目报价，签订单项合同及督促客户付款

制作部门
·协助各品牌负责人执行制作类业务

·对广告制作、日程、估价、制作预算等进行审核与管理

创作部门
·根据广告定位，负责指导品牌小组的广告创作

·在明确广告主题的情况下，指导与激发创作人员完成具体广告表现

职  务
职            能

市场研究部门
·协助各品牌负责人，参与制定行销计划及广告计划，在市场研究方面提供建议与支援

·负责行业研究及消费研究的基本方案设计

·参与广告主题策划，根据不同的市场，制定不同的广告策略

媒介部门
·协助各品牌负责人，制定行销计划及广告计划，在媒介策略与计划方面提供建议

·根据广告计划，拟定媒介组合计划

四、服务项目
4-1．品牌及产品营销策略咨询；

4-2．品牌及产品广告传播策略；

4-3．四大媒介（电视、报纸、电台、杂志）及其他传播媒介之媒介策略、媒介计划、媒介购买、媒介策划、媒介品控（监测）；

4-4．广告策略、创意及设计制作；

4-5．促销、公关策略与计划；

4-6．摄影、印刷、电分制版等制作工作；

4-7．竞争品牌的广告监控与分析；

4-8．提供市场研究服务支援；

4-9．提供最新的市场资讯与广告资讯；

五、标准操作流程

创意阶段
内容
蓝色创意负责人员

1．客户会议
1．客户提供产品特性、销售通路情况

2．年度产品销售策略、目标

3．市场可能竞争产品等情况和资料
客户部

创作部

市场部

2．资料收集
1．产品的广告现状调查，消费者调查；

2．竞争产品的市场调查，竞争品牌的广告现状；

3．行业产品的发展动态资料收集
媒介部

市场部

客户部

3．策略讨论
1．市场分析结果讨论

2．目标消费者/竞争产品的确定

3．商品的形象描述与广告定位

4．整合营销的建议

5．品牌策略/广告运动策略形成（包括媒介策略、创意策略）
客户部

市场部

创作部

媒介部

4．策略确定
与客户讨论广告策略，并确定
客户部 / 创作部

实施阶段
内容
蓝色创意负责人员

1．创意讨论
1．平面设计

2．影视/电台

3．户外、售点设计

4．其它
创作部

客户部

2．创意表现设计/制作
1．平面设计

2．影视/电台

3．户外、售点设计

4．其它
创作部

制作部

3．正式提案
1．提交策略计划

2．设计作品讲解

3．客户反馈意见
客户部

创作部

4．执行制作
1．平面媒体

2．影视/电台拍摄

3．其它用品制作
创作部

制作部

5．品质控制
1．平面设计责任“三签”稿

2．客户确认

3．输出及成品由质检部检查
创作部

客户部

质检部

6．刊播与监控
1．媒介购买及作品交媒介刊播

2．广告效果的监控与评估
媒介部

市场部

六、日常作业
 在确定双方合作意向后，蓝色创意公司将按照运作规范，完成以下日常的工作作业：

1．月份工作计划进度表

       在年度广告计划基础上，每月提前提交下月的工作进度计划表；

2．月/季度工作总结表

    每月/季度按时将工作完成情况总结并提交中海集团，以便及时调整工作方法和进度；

3．季度广告效果评估表

    在每季度，由蓝色创意客户部人员将媒介部和市场部提供的广告效果调查总结提交中海集团有关人员，以便及时把握和调整广告方向；
4．定期工作会议

    每月或2个月定期举行双方总经理级领导工作总结会议，讨论工作进度和效果情况；

5．日常会议记录

    在日常会议后的三天内，由客户服务人员将会议总结记录送达客户有关人员

1） 作为工作记录备案；

2） 作为评估广告公司服务的依据；

3） 确认工作进度；

4） 确保双方人员把握和了解项目的过程；

七、合作方式：
1．合作形式：
·蓝色创意希望成为“中海名都品牌”的全面广告代理公司

·如果确认全面广告代理关系，蓝色创意将与中海集团签订全面广告代理合约

·由签订全面广告代理合约当天开始，蓝色创意将按照行业守则，为客户提供整合性专业化的服务
·根据全面广告代理惯例，以“月服务费+所合作项目成本价格”为基本收费方式

2、与客户沟通模式：
主要沟通：

次要沟通：

蓝色创意广告有限公司

总经理（副总经理）

中海集团总经理

（副总经理）





客户总监

创作总监

中海集团销售经理





品牌经理

中海集团广告经理





AE

中海集团广告部职员

3、审核制度：
3-1．凡蓝色创意向客户提交的创意脚本、平面设计样稿、电分打样稿、制作样板、媒介排期表、报价单（包括第三方公司报价）、付款计划、合同、验收单等，须由双方执行人员（广告部职员、AE）及高级人员（广告经理、品牌经理）签字确认方可进行。

3-2．双方每一季度将由蓝色创意品牌经理及企业客户的广告经理填写“客户和广告代理商评估表”，籍此评估双方在合作中各方面的工作效率、成绩、失误，并提出改善方法。

八、收费标准参考：
1、设计、制作及印刷等费用参见附件《设计、制作、发布等收费标准》：

2、媒介代理费：
媒体发布净价（NET）即媒介实收发布费  +  10% 代理佣金（刊例价的10%）

4、付款方式：
付款方式将根据总预算及客户实际情况由双方共同协商制定.

备注：1、以上媒体及制作的代理费比例为参考数字，具体比例将根据客户的广告费总额、媒体与制作的比重及蓝色创意涉及的代理范围由双方协商并在代理合同中列明。 

2、根据代理合同，蓝色创意有责任在媒介折扣及第三方制作项目中代客户进行议价。

附件：                  

 设计、制作、发布等收费标准

一、设计费

第一类：                 单位：元/P                    

项 目
价 格

宣传册内页、

封面/封底
1500元

海报
5000元

POP
2000元—5000元

单张内页
800元

单张封面
1000元

平面图
800元

价格表
500元








一、设计费
第三类：                     单位：元/P

项目
1/6版及以下
1/4版
1/3版
半版
全版

报纸广告
3000
4000
5000
6000
8000



第四类：                     单位：元/P

项目
16K及以下
16K以上




杂志广告
4000
商议




注：由乙方代理的广告，第三类、第四类设计费免收
二、制作费

1、菲林输出






           单位：元/张
规格
四色
双色
单色

A0（0K）
2880
1440
720

A1（2K）
1440
720
360

A2（4K）
720
360
180

A3（8K）
360
180
90

A4（16K）
180
90
45

                          若专色打样，另收220元/P，菲林按找单色上述标准收取。

2、摄影

2-1． 产品摄影：（简单背景及道具）      单位：元/P

规格
正片
负片

135
200
120

120（6X7）
300
200

120（6X9）
360
300

4X5
500
400

2-2． 广告创意摄影：                   单位：元/张
规格
正片
负片

120（6X7）
450
350

120（6X9）
500
400

135（4X5）
800-2000

（视灯光背景和道具而定）
600-2000

（视灯光背景和道具而定）

注：以上费用报价不包括模特费。外景费另计。

三、印刷、展板、喷绘、礼品、标语、标旗、广播录音等成品制作由乙方单项报价，甲方确认后签署单项合同。

四、影视广告创作及制作

创意设计费用： 每个脚本2万元，包括了故事大纲、脚本创作、分镜图。

制 作 成 本： 视脚本、演员、道具等而定

毛        利： 为制作成本的20%-40%：

税        金： 为(制作成本+毛利)的15%-20%

监   制   费： 一般为(制作成本+毛利+税金)的15%

影视制作总价： 制作成本+毛利+税金+监制费+创意设计费之和

注：其他具体收费标准另行商定。

九、项目主创和负责人员介绍：

创作总监：

柳军----从事广告8年有余，广告创作颇有成绩，曾成功策划锦城花园、翠湖山庄、中旅商业城、美的空调、胜风空调、金福米等项目及品牌，多项创作在全国广告评选比赛中荣获最高奖。

项目部经理：

邹德君----曾任湖南金海天广告有限公司创意总监、中国金鹰电视艺术节组委会新闻宣传中心主任之职务，服务过品牌有长房房产、翠湖山庄、电广传媒、康神药业等；

客户经理：

黄海华----中山大学全国首届公共关系专业，曾服务：锦城花园、中旅商业城、荔港南湾、嘉富广场、三九医药集团、广州医药集团等等，在广告和公关策划方面较有经验。

部门助理/平面设计师：

  劳景明--- 具有良好的设计创作经验，曾服务中旅商业、荔港南湾、南景园、翠逸家园、黄川摩托等品牌和项目。

客户主任：

   陈春燕---具有丰富的客户服务经验，曾服务锦城花园、奥林匹克花园、南景园、翠逸家园、美的空调等品牌和项目。

                       平面设计师；

黄雨春---具有良好的设计创作经验，曾服务中旅商业、荔港南湾、、翠逸家园、黄川摩托、雪津啤酒等品牌和项目。

市场部主管：

  廖智全---负责目前公司市场调研和分析，曾服务白云高尔夫花园、南景园、远洋明珠、嘉富广场、北京东润枫景、伊利牛奶等地区及全国项目，具有成功的市场调研经验。

媒介部经理：

  肖海---具有全国媒介运作和策划的经验，曾任珠江啤酒集团销售公司地区总监、曾任实力媒体媒介主管，负责P&G全国媒介策划与投放；负责蓝色创意公司在全国的媒介投放与主要策划。

               谢  谢！
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