	

	





























































































































































































































































































古琦品牌时装一向以高档、豪华、性感而闻名于世，以“身份与财富之象征”品牌形象成为富有的上流社会的消费宠儿，一向被商界人士垂青，时尚之余不失高雅。古琦现在是意大利最大的时装集团。
       时尚潮流瞬息万变！从90年代中期以来，时尚界呼风唤雨的品牌寥寥可数，但Gucci 绝对是其中最炙手可热的。Gucci与很多品牌一样，历经一段品牌低潮期之后，才逐渐回到国际主流，其实Gucci的历史发展很早，创办人Guccio Gucci早在1898年在伦敦就接触到富绅、名流，并为他们的高尚品味深深着迷。
     创始人Guccio Gucci 古琦欧·古琦于1923年创立Gucci。位于佛罗伦萨的Gucci集团是当今意大利最大时装集团，Gucci除时装外也经营皮包、皮鞋、手表、家饰品、宠物用品、丝巾、领带、香水等。
安娜·苏的时装洋溢着浓浓的复古气息和绚丽奢华的独特气质,大胆而略带叛逆，刺绣、花边、烫钻、绣珠、毛皮等一切华丽的装饰主义都集于她的设计之中，形成了她独特的巫女般迷幻魔力的风格。
     安娜·苏有个公认的特点——妖艳、怪诞和颓废。这使模特与音乐家也迷醉于她独特的风格之中，成了安娜·苏品牌的忠实顾客。
在简约自然主义领导时尚潮流的今日，Anna Sui品牌服装洋溢着浓浓的复古气息和绚丽奢华的独特气质。身为设计师的Anna Sui是华裔移民。她的设计大胆而略带叛逆。刺绣、花边、烫钻、绣珠、毛皮等一切华丽的装饰主义都集于她的设计之中。第一眼看到Anna Sui你会被那抢眼、近乎妖艳的色彩震撼，更会迷醉于她独特的巫女般迷幻魔力的风格之中。
      Anna Sui服装华丽而不失实用性，它让时尚的都会女子发挥她们未经启发的无限创意，随心所欲自由组合，展现她们的独特魅力。
      除了时装系列，Anna Sui品牌还有化妆品系列，它的复古倩丽化妆品系列曾让城中女子爱不释手
SISLEY是意大利著名时装集团--贝纳通集团属下的便装系列品牌之一。SISLEY最初成立于1968年的法国巴黎，贝纳通集团于1974年成功地将此品牌收购，使其成为意大利著名贝纳通时装集团旗下的便装品牌。　　现在的SISLEY拥有其独立的设计和商业队伍，创作出现今最流行的男、女便装。服装拥有流行的节拍，选用富有特色的面料和颜色搭配。SISLEY品牌服饰自99年8月在中国重新登陆，到目前为止，已经在全国21个城市开设了60多家BENETTON和SISLEY店铺。和SISLEY品牌服饰以其个性和活力，得到中轻年一族的喜好。SISLEY广告的影像感染力范畴超过文字，透过镜头呈现影像故事，说它是故事，那应该是有点情色味道的图像。所有性禁忌都被打破，与日常生活中截然不同，是游离于禁忌与反禁忌之间的游戏……
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品牌诞生源于1997年，台湾。
目标消费群定位少女休闲，针对年龄层18-28岁都市女性。她们年轻、健康、热情、富有朝气，他们有一定的经济收入和消费能力，她们对时尚文化有着年轻人独到的见解和要求。她们会在白天努力工作和学习，晚上三五成群的出现在餐厅、酒吧、会所小聚，畅谈流行时尚话题，神聊大千世界奇闻。她们是这个世界最具有活力的族群，也是BEAR TWO品牌全心关注、关怀的群落。

商品特征BEAR TWO商品呈现流行略带个性化的特征，商品以服装类为主，辅以和服装相搭配的围巾、帽子、皮包、鞋子、腰带、袜子等全系列商品。

店柜形象特征BEAR TWO在2003年底，率先在店柜装潢中采用了台湾知名设计师的作品《伊丽莎的房子》中的主要元素，旋转楼梯、化妆镜、欧式壁纸、更衣室玻璃吊橱、铜制古台灯和鹅卵石拼花装饰的木纹地板，这些无一不营造出19世纪欧洲贵族千斤，甜美、温馨、可人的私密空间，使客人置身在浓郁的欧式居家氛围中享受愉快的购物体验。

Les Copain创立于五十年代后期，那个时代 法国引领着世界时尚潮流，“Salut Les Copains”是当时最受欢迎的广播栏目之一， Les Copains这个蕴涵法国情调的名字由此产生

公司从针织品制造起步，不断研究、改革、创新，在质量上高标准严要求，使Les Copains的专业技术能力和产品质量在行业中拥有非凡声望。公司的营销策略更注重于巩固销量最好的品牌，新近加盟的Antonio Marras 和 Gaetano Navarra都是意大利获得国际赞誉的年轻设计师，在时尚界和消费者中获得相当高评价和肯定。因此，Les Copains拥有着不可忽视的世界级品牌强势：
1、 无可挑剔的产品质量
2、 生产过程中每个环节的现代技术含量稳定的质量管理体系
3、 国际市场的销售份额
4、 产品良好的形象和品牌知名度

    公司力求将先进科学技术贯彻使用到公司的每一个部门，BVM Spa 通过40年发展，到如今完全依靠自己的生产制造设备向消费者提供最高品质的成衣、鞋类以及其他各类产品，其宗旨就是要达到：“全球性的生产和物流网络构成；各种新型面料的有机组合成就一流的高质量针织产品；更关注于每个销售市场的发展。” 从欧洲到远东、美国，正在形成富有潜力的Les Copains新市场 如俄罗斯和中东。

    Les Copains的卓越在于永葆产品品质，一如创业初期的不懈研究和改革。Les Copains属下各品牌，风格和精髓永久的传承与衔接，最大限度满足不同年龄段的时尚需要，使得穿着Les Copains的女人最优雅，不论正规或非正规社交场合，均能感受最好的享受和自信。

Les Copains属下各品牌
Women’s:
Les Copains
Les Copains Cashmere
Trend Les Copains
Blue Les Copains
Jeans Les Copains
Miss Les Copains
86.62.88
Lothar’s

Men’s:
Les Copains
Les Copains Cashmere
Les Copains Urban Sport
Lothar’s

香水系列
Les Copains Femme
Les Copains L’Homme
Les Copains Eau Marine
Les Copains Le Bleu
Trend Les Copains Homme et Femme
Les Copains (launched in 2003)

目前全世界范围内，商业中心“店中店”分布意大利有46家，日本14家，美国27家，以及比利时、瑞典、葡萄牙、法国、瑞士、波兰等国家。意大利独立专卖店主要分布在米兰、罗马、佛罗伦斯、热那亚。
全世界独立专卖店主要分布在巴黎、布鲁塞尔、莫斯科、伊斯坦布尔、纽约、波尔图、里斯本、东京、大阪、釜山、汉城、中国等地区。
Les Copains通过享有国际声望的黄金地段推进品牌发展，她在米兰 Via Manzoni  拥有30000平方英尺的面积做旗舰店、展示厅和总部；在纽约West 55th Street 拥有 10000平方英尺的面积做展示厅和总部，在著名的麦迪逊大街拥有15000平方英尺面积做旗舰店，在东京Nibancho Chiyodaku 也拥有大面积做为展示厅和总部。

Les Copains在国际时装市场有着很高的知名度，她的产品质量受到全世界一致公认，因此得以在世界时装领域成功屹立四十多年。Les Copains的集团理念是：

优秀的销售服务
即时的产品交付
快速的再分类
感性的咨询分析

chaber创立1984年－台北，从事流行女装设计、制造与销售。
      chaber女装选用天然与高品质的素材，以每季流行的元素融合精致手工绣花与Lace为商品主轴，创造独有的chaber style。chaber甫上市即受到市场的瞩目并取得良好的成绩，从此奠定发展的契机。 1987年chaber推出chaber kids童装，除了延续chaber女装的风格之外，特别针对儿童的活泼特性，增加了亮丽粉彩颜色与俏丽可爱的款式设计，伴随未来主人翁的成长。
     chaber致力于商品品质的提升，是高品质中价位的服饰商品的最佳选择。
     1995年chaber在中国上海设立中国第一家专卖店，同时在大陆地区各大百货商场设立店铺，经过多年的努力经营，已建立了优良的品牌形象。
      chaber发展20余年，行销通路遍及台湾与大陆地区各大都会城市；未来chaber将以更严谨、更专业地朝向多品牌与多角化经营……立足亚洲、迈入全球。
Corso cross是由香港新联洋行有限公司于2001年推出的意大利品牌,"CORSO CROSS”是一个令人惊的时尚品牌，其意大利风格设计是融合欧洲与亚洲流行的结晶，专为亚洲女性体形设计的潮流服装。

    我们确信能以优质的产品，合理的价格，时尚的生活品位，为中国女性带来优质的生活概念

来自美国知名品牌SODA为各位展现了2005年春夏季时装。SODA女装是时尚具有个性定义的品牌，它不仅拥有全系列的服饰精神，而且为顾客提供了时代方向，风格，清新，舒适的概念。SODA现代，流行的质料；整体的线条流畅；细节处微妙处理，简洁的时尚能够更好的诠释出年轻动人有独立个人风格的都市女性。SODA女装是引用色彩来营造散发出自信和年轻气息的时装。黑、白、米、蓝、红、绿、黄、粉、橙等颜色会是今年最普遍采用的色彩——以深深的色调来召唤神秘魅力，以大胆明朗的色块来代表生命和活力，以柔和细腻的素雅来强调衣服的舒坦，都市的情感。调皮的牛仔永远是走在流行的前端。今年SODA的牛仔裤以超级性感的紧身为主，将女性化为最引人注目的完美体态。短小精干的牛仔衣也呈现出时尚的气息。作为2005年春夏热门服饰之一的超短裙，也更加突出女人们的美腿，并让整个时装的造型显得更加现代，更加充满时尚的魅力。紧身柔软的露肩上衣，闲暇而飘逸。即使春日的艳阳即将消失，也不必忧虑精心打造的小麦色肌肤再无用武之地。这个夏天漫不经心的秀出你精致的肩膀，在慵懒温和的阳光下展示你的美丽。
     SODA 2005年春夏装让有品位的女人享受入时可穿的衣着，让您日日期待以夺目的衣裳来重塑自我。
来自美国纽约的KENZIE将于2005年秋冬季在中国市场隆重推出。KENZIE是一个极具创意及活力十足的品牌，以最多姿多彩的颜色组合、悦目的设计、不落俗套的款式，自成一格，引领时尚潮流。KENZIE是时尚的，流行的，她浪漫但不失活泼，她古典但又充满活力，她可以中性但又带有些许女人味。 


KENZIE发展十余年，行销通路遍及各大都会城市，除了在全美近1800家中高档百货公司的最醒目的区域陈列销售之外，还在包括纽约、旧金山等地在内的大型城市的黄金地段开设了7家专卖店。她是一个广受瞩目的年轻品牌。她又是一个潜力无穷的优势品牌。KENZIE还一直致力于促进时尚事业的发展，相继多次受 &laquo; VOGUE &raquo;，&laquo; ELLE &raquo;，&laquo; MARIE CLAIRE &raquo; 等著名时尚杂志的邀请，为她们提供时尚服饰的赞助，并受到各大潮流媒体的广泛关注。 


KENZIE -----特别献给未被忙碌的都市生活毁灭独特生活品位的时髦女性。 


商 品 介 绍 ： 


KENZIE女装选用天然与高品质的素材，以每季流行的元素融合精致的手工艺制作，创造独有的KENZIE STYLE。其推出的各类服装款式向顾客传递积极、自信的生活理念，倡导时尚独立的生活方式，她精于对服装款式、颜色、面料及配饰的选择，尤其钟情于可以体现女性优雅和精致的材质。想象力的设计处处展示KENZIE优雅精致的风格，在时尚潮流中担当引领者，让人们享受更为舒适的生活。 


＊ KENZIE为生活在世界各大城市的独立、自由、追求时尚和品质敏感的现代女性而设计。她们乐与接受新鲜事物，乐于拥有独特的个性，KENZIE为她们带来年轻，活力而有趣的生活方式。 
＊ KENZIE的风格是与众不同的，富有激情并充满生机。当季最流行的音乐和国际潮流都是KENZIE的设计灵感。这种独特的贴身合体的造型，特别合身的裁剪体现了着装人的个性，让时尚女性的风采尽现。 
＊ 浏览KENZIE的服装，人们总是能有惊喜的新发现，数十种的颜色系列，几十种的面料，上百种的款式，恰到好处的饰物，无论怎样挑选，都能将KENZIE的服装和谐的搭配在一起，令时尚女性展示自我，散发自信风采。 
＊ KENZIE具有丰富的产品线，是一个多元化的品牌组合，有男女装、鞋、内衣、睡衣、眼镜、背包、皮带等。今秋即将在中国市场上推出的将是所有女性商品的组合，相信它会满足你越来越挑剔，越来越独特的欣赏品位，为你的生活增添姿彩。 
＊ 未来KENZIE将以更严谨，更专业的工作态度朝向多品牌与多元化经营……

Fornari佛罗伦——一个年轻时尚、品味独特的意大利女装品牌，一直以款式趋时、品质上乘、剪裁精巧而广受时尚女性的忠爱。时尚而含蓄、休闲又不失优雅是Fornari服装的一贯风格。我们的目标顾客，是永远保持着25岁心境的女性。

品牌发展
1990年，于香港开设首家专卖店，以经典的『女装弹力牛仔裤』率先为人赞誉。
1994年，开始涉足中国市场，掀起了“弹力牛仔”热潮，品牌形象深入人心。
1996年，全面发展中国市场，增设特许加盟业务，品牌影响力不断扩张；同时成功实现了品牌风格转型，显现女性优美线条与优雅气质的设计风格，深受都市女性的青睐。
2001年，意大利Fornari家族正式参与经营管理，为品牌注入新的生命力。
..... 
现今，“年轻、自信、时尚、独特”的设计风格更显清晰，不断绽放其独特的品牌魅力。

Figure是一家以上市公司为依托,集产品设计、市场拓展、服务为一体的时尚女装公司，本公司以一个不断创新的设计理念，一套现代化数字管理方式作为企业的核心竟争力。公司以设计管理为主线，以直营连锁与加盟代理相结的方式为经营模式，以国内市场为市场主导以国际市场为辅助，公司旗下现有的Le tutu品牌是充满活力的时尚性中高档女装品牌，另外公司将于2004年投入La Sirene这个优雅、浪漫型的高级女装品牌。
        Figure---------不断创新的设计理念，丰富、多变、独特的图案设计
        Figure---------完美打造每一件产品，塑造女性完美体型
        Figure---------数字化管理模式，挑战零售极限
        Le tutu ------"轻灵、飘逸的芭蕾短裙"（法文原意）
        Le tutu专为追求个性、有主见、独立自我、感觉良好的时尚女性而设计
        Le tutu在乎心态、而不在乎年龄
        20-35岁的女性都乐于让她成为衣着良伴
        Le tutu在乎审美、而不在乎金钱
        不管是普通的女性还是高薪的白领，她只在乎你对时尚的看法
        Le tutu 创造的不是随波逐流的时髦，而是建立在高雅品位上真正的时尚
上海恒轩实业有限公司位于浦东新区金桥开发区南区，距浦东国际机场10公里。公司成立于1996年，公司目前占地面积10000平方米，其中建筑面积6000多平方米。二期工程明年6月竣工，建筑面积将达到20000多平方米。
      公司主要以生产、销售女装为主，旗下有FOREVERYOUNG、CLASSY、CLPRES、MIARIA等品牌，FOREVER YOUNG品牌就以职业女性为定位风格。在白领文化日益兴盛的氛围下，女装的市场日益集中在职业和休闲两中风格。我公司在职业女装领域里确立了稳定的地位。为了扩大市场，我公司在原有的基础上又尝试发展休闲系列。由于我公司FOREVER YOUNG品牌的风格紧随时代潮流，所以我公司的产品在女装市场的占有率是居国产品牌的前列。CLASSY是销售羽绒服的单季品牌，时尚的是设计和过硬的产品质量是业绩的保证。公司销售网络已遍及全国，主要城市有上海、北京、南京、武汉、合肥、重庆、郑州、成都、太原、西安、兰州、沈阳、大连等地，销售网点达150多家，年销售额达一亿多人民币。
      目前，国外商家都极为看中中国市场，因为中国人口众多，而且由于国内经济飞速发展，促进了人们的消费水平不断增长，因而具有很大的市场潜力，尤其是在全球经济一体化的环境下，中国市场的拓展势在必行。所以我公司希望利用中国进入WTO的有利时机加强与国际品牌的合作。我们拥有天时、地利、人和的优势，希望在服装理念和管理经验上向国际品牌有所借鉴，将国际品牌引进国内市场，共同挖掘中国市场的潜力。公司通过不断的努力，成功引进了法国品牌CLPRES、MIARIA，并成功的打开了国内市场。
      公司本着发展以人为本的原则，极为注重人才的引进，我公司高素质的设计人才不仅在文化水平上达到同行业厂家的前列，而且在对市场的细致调研的基础上保持了对服饰流行比较正确的认识。我公司拥有一整套科学的培训计划，对每一个员工都进行全面的培养。在这里我们拥有人才，同样也创造人才，公司稳定的发展正是以此为基础。我公司的管理人员积极吸取先进的管理经验，使公司的整体运作处于稳定而有效的状态，公司管理人员的工作宗旨是效率与质量并重，职责分明，各司其职。管理的科学化是我公司的蓬勃发展的动力。
上海静安服饰有限公司成立于1996年。公司主要经营注册女装品牌ev&evcode的设计，生产和销售。两个品牌都有其自己的特色，满足了不同年龄层次女士的需要，针对其各自的特点，设计出更适合的女性服装。

    ev产品诉求25——35岁的都市女性。以含蓄知性，打破了传统职业装呆板单调的款式，在意精致细节，色彩的变换配搭，选材多样化，以丰富的材质，变化地展现设计灵感，通过具有跳跃感色彩的运用和配饰的映衬，使得办公室里的丽人们具有时髦而现代的都市气息，通过丰富的产品系列，自由的穿着变化刻画现代女性丰富的人格魅力以及不同的社会角色。ev营造最时尚的产品氛围，传递最新的时尚气息。时尚的风格透射世界服装流行趋势在中国大陆市场独树一帜，深为都市女性所青睐。

珍妮弗国际股份有限公司成立于1985年。初期与日本、欧洲等大型高级服装品牌从事流行布料贸易往来，如美国GAP、DKNY，欧洲ZARA、MANGO，日本的三菱集团、丝金集团、丸红集团等。鉴于与欧美日等大型品牌之长期合作，深知品牌之运作方式及重要性，遂于1993年正式成立自有品牌Jennifer女装，其主要针对亚洲20~28岁年轻时尚之女性为主要客层，提供最新之欧美日流行实用的款式，并于此同时亦将部份商品提供欧美大品牌下单，同时身兼Retailer(零售商)及 O.D.M.(设计生产制造商)。由于全球服装零售市场日趋竞争，珍妮弗公司于1997年订定中长期发展计划，决定整合公司资源以“企业垂直发展”策略，取代当时流行之“企业多元化发展”专心致力于时装产业之上中下游整合，并于1997年10月成立广东东莞生产厂，并于2000年与欧洲著名 “Je t’aime”企划公司合作正式成立JEMPO女装品牌行销欧美各国并取得亚洲地区独家授权生产及行销权，自此完成上中下游之产业完整整合，实现一条龙的供应链；上游有欧美最新流行讯息及布料来源；中间有自有生产工厂及固定配合之其它高品质生产工厂可降低生产成本；下游则是自有品牌行销可减少通路成本之负担，再再都显现JEMPO优质的竞争力。
    未来五年JEMPO更规划宏观的品牌发展策略，包括( 1.)扩大品牌商品品项、内容以达one-stop-shopping的品牌目标(2.)成立自有物流公司期许能将最新、最IN的商品以最快速度的送达各销售点等，达到in-time-fashion 之目标。

珍妮弗公司发展重要纪事
■ 1985    成立珍妮弗贸易有限公司，从事欧美日布料贸易

■ 1993    成立品牌 “Jennifer”零售部及国外贸易部

■ 1997.元月    订立未来5年发展之中期目标

■ 1997.10月    成立广东东莞公司及工厂

■ 2000.10月    与欧洲法国著名企划公司“Je t’aime”合作成立JEMPO女装品牌

■ 2002.10月    成立上海珍帛公司正式进入中国市场

KUHLE，德文，译为“酷”。 

KUHLE，年青新贵的休闲时装品牌，源自欧洲，融汇欧洲艺术和时尚风情，以“时尚&简约”风格引领青年新贵的都市前沿生活。精致的细节、舒适的面料、缜密的工艺、匀称的裁剪。既保证高质量，又缔造高品位。

男装：休闲舒适，前卫而不激进，时尚的款式和色彩在营造高雅品味的同时，张扬青年新贵的自信活力和野性张力。

女装：编织精细，面料考究，配饰丰富，独具匠心的细节处理，彰显都市女性细腻性感、独立个性的潜质。

创始人：ChristianDior克里斯汀·迪奥  注册地：法国巴黎（1946年）
　　设计师：
　　1946年-1957年，克里斯汀·迪奥　
　　1957年-1960年,YvesSaintLaurent（伊夫·圣罗兰）　
　　1960年-1989年,MarcBohan(马克·博昂) 　
　　1989年-1996年,GianfrancoFerre(詹弗兰科·费雷) 　
　　1996年以后,JohnGalliano(约翰·加利亚诺) 
　　品牌线：
　　ChristianDior克里斯汀·迪奥：高级女装、高级成衣 品类：高级女装、高级成衣、针织服装、内衣、香水、化妆品、珠宝、配件等 
　　品牌识别：　　
　　Dior服装与其他名牌做法不同，它从不将任何“CD”或“Dior”等明显的标志放在衣服上，而衣标上ChristianDiorParis的字样，则是其唯一的辨识方法。　
　　1.CD：这个缩写常出现在Dior的配件上，像是皮带、皮夹的扣环，或是眼镜镜架的侧面。　
　　2.Dior：挂在提环上，以DIOR四个字素养串成的钥匙圈，是“LadyDior”皮包最明显的标志，后来几乎成为Dior的另一个明显记号。　
　　3.钻石格纹：这个Dior专用的钻石切面一般的格纹，较少出现在服装上，只有在Dior的皮件上，才会明显见到。 
　　品牌传奇 
　　提起Christian Dior,在脑海中浮现其著名的黑白千鸟格图案的同时,也会想起出现在每一本服装相关书籍里,那张早已成为经典的黑白照片一名站在塞那河畔人行步道边缘的女子…… 自1947年迪奥的首次发布会以来，每一次新作推出都引起时装界及传媒的关注。迪奥品牌一直是炫丽的高级女装时代（1947年--1957年）的领头羊。

　　迪奥的设计，注重的是服装的女性造型线条而并非色彩。他的时装具有鲜明的风格：裙长不再曳地，强调女性隆胸丰臀、腰肢纤细、肩形柔美的曲线，打破了战后女装保守古板的线条。这种风格轰动了巴黎乃至整个西方世界，给人留下深刻的印象。
　　Dior自己曾经说过：“香水是一扇通往全新世界的大门，所以我选择制造香水，哪怕你仅在香水瓶旁边逗留一会，你便能感受到我的设计魅力，我所打扮的每一位女性都散发出朦胧诱人的雅性，香水是女性个性不可或缺的补充，只有它才能点缀我的衣裳，让它更加完美，它和时装一起使得女人们风情万种。”
　　是Dior让黑色成为了一种流行的颜色，在他的设计中他将女性独特的魅力表现得淋漓尽致。人们开始相信一个高雅女人一天该换四套不同的衣裳，而时装几乎是人们的第二肌肤。Dior设计的衣裳永远是时装，永远存在着价值。他所设计的晚装豪华、奢侈，在传说和创意、古典和现代、硬朗和柔情中寻求统一。在Dior每一次的时装展中，晚礼服系列总是让人们屏息凝神，惊诧不已。
　　迪奥还是第一个以注册商标确立“品牌”概念，把法国高级时装业从传统家庭式作业引向现代企业化操作的设计师。他以品牌为旗帜，以法国式的高雅和品味为准则，坚持华贵、优质的品牌路线，运作着一个庞大的时装王国。
　　CD继承着法国高级女装的传统，始终保持高级华丽的设计路线，迎合上流社会成熟女性的审美品味，象征着法国时装文化的最高精神。
　　50多年过去了，Christian Dior这个名字依然引领着世界的流行时尚。然而在这些辉煌的业绩后面，我们所看到的是一个活生生的Dior，他充满着深情，极为害羞，又极为幽默，他便是永远的Christian Dior。

ELLE法语是“她”的意思，上个世纪80年代初，也就是法国著名ELLE时尚杂志诞生40多年后，以ELLE命名的服饰品牌随即诞生了，以红、白、蓝为主色调，面料多以棉为主。
    2005年1月1日，ELLE旗下ELLE SPORT和ELLE PARIS两个各具风格的全新女装品牌，以引领国际化时装潮流为自身定位，占地面积500多平米的旗舰店在深圳的金光华广场三楼上以全新面目闪亮开幕了。 
    ELLE SPORT倾向于运动型，以20—30岁的年轻女性为首要顾客群，品牌风格上极尽年轻、休闲、时尚，带来别样的欧洲风情。无论旅游、居家、派对还是逛街购物，随处都能体现自然、时尚的休闲趣味，适合一切休闲场合穿着。颜色上多采用柔和的本白、粉蓝、粉红与热情奔放的大红、沉稳的深蓝、卡其，都是这一季流行不可或缺的，容易搭配的同时又能体现现代女性年轻、时尚、自信的特性。款式上互搭性极强，各种斜裁巧妙接合，裤子腰头嵌条参照了男式西裤的制作工艺，新颖独特的制作工艺在新一季流行中独树一帜。色彩明快的条纹色织，牛仔细节与梭织面料结合，精致的小撞钉，特种工艺的植绒印花……每一处都体现今季新型的流行时尚。面料上以舒适自然的棉为主要成分，进口的欧洲新型复合面料，质地挺括、自然，手感舒适。
    ELLE PARIS则带有浓郁的法国气息，以25—35岁的都市女性为首要顾客群，品牌风格清新、自然摩登，塑造出优雅时尚，简约知性，独立自信的现代女性形象。当华贵与新运动主义相遇，ELLE PARIS的女性穿着入时，考究中流露出不经意，好似怀着愉快的心情到外地旅行。颜色运用上，在初春时分带有生气的色彩令人格外瞩目；除了容易搭配的黑、灰、白、卡其外，明亮鲜艳的绿、浅黄、橙红是05年春夏的国际流行色，是配搭上必不可少的选择。强调款式间配搭的考究，剪裁上简洁而明快：长款的风衣，低腰的造型，双排扣，大钮扣，条纹，蝴蝶结……演绎优雅、睿智、浪漫，追求完美品质。面料上以国际级的进口面料为主，来自欧洲、日本的面料和纱线，手感舒适，垂感好，环保天然。
    两个品牌都以经典的款式设计配合考究的裁剪缝制工艺，加上富有动感、变化精致的巧妙细节，相信会成为您不同场合中的最佳着装选择。
艾格源与1916年的德国，这年，第一间以“ETAM”为名的零售店开业。到1928年，连锁点网络发展到了巴黎，并以此为基地，逐步成为法国乃至欧洲的著名女装连锁店。1982年的巴黎，就已经有了ETAM的商店，并以这个世界上最著名的时装之都为基地，逐步成为法国乃至欧洲的著名女装连锁店。
     ETAM集团自80年代以来，每年营业额的增长都在两位数以上，并于1997年进入巴黎交易所，成为上市公司。 
     ETAM集团旗下共有两个品牌：ETAM及1.2.3。
     ETAM及其时尚的风格，变化多样的款式，新颖别致的色彩，合理适中的价格，热情周到的服务已成为年轻法国女郎最熟悉，最亲切的品牌。1.2.3则以其高雅的品位，精致的设计备受成功职业女性的青睐。
法国ETAM集团已稳步成为一个国际性的集团。除了法国本土以外，在欧洲（英国、比利时、西班牙、德国、意大利），亚洲（中国、日本、沙特阿拉伯，黎巴嫩）以及加勒比沿海国家都有连锁店。全国销售网点已经超过1000家。
　　1994年底，法国ETAM集团在中国设立了分支企业---上海英模特制衣有限公司并与1995年1月在上海开设了第一家专卖店。五年中，公司吸取法国ETAM的成功经验并有效结合中国市场的特点，特别是将销售网点全部由专卖店形式改为在知名商场设立专柜，使ETAM艾格很快成为全国的知名品牌。1998年，ETAM的休闲系列WEEKEND的问世。更强调服装在休闲时光里的可穿性和舒适性，从而能顺应世界时装的流行趋势。
　　每一季的ETAM和WEEKEND都为忠爱“它”的消费者送去无数的惊喜。设立在上海的设计部，利用法国的流行情报在资深设计师的精心策划下，推出以不同故事为主题的系列服装。一般每季都有五组故事，每组故事最理想的展示方式是在同块墙板上，这也是ETAM艾格服饰区别与其他品牌服饰的独特的陈列方式。
      城市装为主的ETAM延续简洁流畅的线条，采用流行舒适的面料，并适应正装休闲化的趋势，不同质地面料的交叉搭配，使您走出办公室里拘谨的套装，在写字楼里一样光彩照人。
      ETAM强调修身合体的造型，精致一流的细节设计如抽绳、珠片、刺 绣、印花，创造出不同风格的年轻女孩形象.轻、薄、柔软成为面料流行的主旨.春夏服装中，沙质大印花面料，绵麻等得到了很好的运用；而秋冬服装又以涂层面料及垂感，手感较好的化纤和纯羊毛为主. 以牛仔蓝、米色，搭配湖蓝、本白、棕色，或是以棕色、黑混、粉红，搭配棕色、粉红；面料采用提花牛仔、棉锦、羊毛/棉混纺、通花绣、印花全棉、条纹棉氨、兔毛、TR/氨纶。加上具民族感的花卉图案，把复古的细节演化成时尚的语言，展现一种时尚且不失优雅的女性化风格。在细节处理上采用层次清晰的民族绣花，局部（领口，袖口等）的钩针运用以及系带和抽碎褶。 
     大件以驼色、灰蓝；面料主要采用加亮丝的混纺料、假皮,棉锦,T/R格子布、蕾丝、涤纶/粘胶/氨纶、猪皮绒、条纹呢、条纹啥味呢。小件则以米黄、粉桔、棕色、粉蓝；面料采用条纹弹力棉、油光布、棉/兔毛、彩点纱、羊毛、棉氨、马海毛/亮丝、磨毛布、金丝布。配 以条纹、格子上印花、条纹上印花图案。
     款式讲求简洁干练的外型与流畅的线条，来塑造一个具有60年代精神的现代都市摩登女郎形象。细节上选用宽腰带,辑线,针织与网眼布或梭织面料相拼。色系为稳重，对比的黑色，白色，深红，中灰；面料采用有黑白混色效果的钢花呢，地板格，垂感挺括细腻的涤粘面料，蕾丝，网眼，牛仔，植绒针织料。
     搭配可脱卸花饰，镂空腰带等饰品点缀，表现出成熟，职业的时尚女性风采。细节强调异料拼接，异色里布，斜裁半裙，滴针线迹 大件色用到藏青，兰色，红色；小件色用到藏青，兰色，红色；以藏青作本组的点缀色。选用有透气，透湿，弹力莱卡钎维的针织布，全棉布，弹力布镶嵌条纹，强捻棉，棉条纹。
     细节上讲求条纹和素色的交替，网眼和素色的搭配，罗纹的质感和素面的搭配，块面颜色的相拼，印字的织带，束绳，气眼和织麦，塑料标，ABS橡胶拉链头等辅料的运用。力求表现太空，宇宙和光感的酷型装物。速度与时空的界限一下子变得不再重要……重要的是把完全不同的两者联系在了一起，就像法国国旗上的红与蓝。鲜明的个性和无限的情感全盘脱出，崭露无疑，毫无保留，做回E时代的女人。活泼的率性着装，童话般的美好心情，成为点缀初秋的一抹亮色。以牛仔蓝，蓝条，蛋壳白，驼色为本组色系。
     面条选用条纹色织，八字纹色织，全棉印花，竹节弹力牛仔，全棉色织小点。在细节上讲求牛仔拉毛，做白效果，局部抽褶，单线勾勒图案印花 .颜色以黑色，黑灰，深驼，咖啡，桔黄，本白，米白，银，金。
     面料选用磨旧水洗的牛仔，带人头像或报纸图案等的拨染灯信绒，显示磨旧沧桑感的PUC成衣水洗，来做外套风衣都很不错。在细节处理上采用黑白条纹衬衬衫，黑白相拼外套或黑白异色镶条，布料上有明显陈旧感觉或散金银粉，T恤混色扎染工艺，令颜色过度自然，“人”型状的重复排列，可运用在毛衫，T恤，印花长裤上。本组风格讲求的是黑，白，金，驼色系突显的现代感，给人以内殓的，酷酷的感觉。
     故事中的金，银只是暗暗地闪着光，并不招摇夸张。颜色选用大红，浅驼，藏青，漂白，天蓝。面料以格子呢，灯芯绒，彩点人字呢，牛仔，竹结彩点呢，基本毛巾纱，全棉T恤，带波浪纹样的提花针织料。在细节处理上则采用宽条纹色彩对比明显的毛纱或T恤，超短裙，紧身裤，双排扣的外套，紧身的短外套等，蝙蝠袖，军章，织带，学生帽。在原来的英国校园风格上，又加入了新元素，表现的是英国骑士装风格。
诞生自1986年LONDON SOHO的X-RAY STAR2003年9月正式登陆上海滩，给追求时尚、热爱生活的女孩们和缤纷的媒体带来了从未有过的绚丽色彩和心动。

    X-RAY STAR是体现不同个性和穿着场合、以时尚元素表现身体之美的时尚个性女装。来自英国本土的精英设计师以及管理者，融合热爱生活、热爱生命的情怀，大胆、创新、唯美的设计精心诠释着X-RAY STAR时尚、品位、个性的品牌风格。以生活元素、季节元素和时尚元素为设计基本理念的X-RAY STAR从剪裁、织工、质料的选择上，都力求高品质水准、精益求精。 

    X-RAY STAR所宣扬的生活方式是，我的魅力我做主；志向是，创造的流行能够改变顾客对生活的态度和想法。

    X-RAY STAR将为朝气活力、独立自主，追求完美的新女性展现亮丽自我，让年轻的女孩们成为流行世界中一颗耀眼的“STAR”。X-RAY STAR期望每个时尚、年轻的女性都能在唯美世界中找到符合自己的“独有之美”，在X-RAY STAR的丰富世界中享受生活、享受青春、找到自我、找到时尚！

LAFANCY(法涵诗)女装品牌是杉杉服装产业集团旗下的高档女装品牌，2002年3月，上海法涵诗女装有限公司组建，企业以培育LAFANCY（法涵诗）品牌成为中国的国际女装品牌为己任。
      LAFANCY商标在中国注册的同时，也得到了时尚国度——法国的认证。该标志简约、时尚，通过简练的字母组合体现出都市时尚女性优雅而高贵的气质。“LA”为法语“女装”的含义，“FANCY”在英文中代表了想象力、渴望、喜爱、悦目、别致、可口、精美，这些都与品牌本身的定位非常吻合。而且该标志的发音很接近汉语“法涵诗”，朗朗上口、简洁易记。
      品牌风格简约而不简单，时尚而不失优雅，以独特的设计风格和巧妙的细节处理征服时尚女性。品牌倡导丰富的生活品味，在设计服装产品的同时，开发出丰富多彩的附件产品，如围巾、鞋、包、染发产品等等，烘托出服装本身的内涵与精华。
      LAFANCY(法涵诗)品牌定位于中高档女装品牌，中等偏上价位。以30岁左右的都市白领、行政丽人为主要消费对象。
花木马服饰创立于公元1991年, 是由法国娜蒂夏Laetitia流行企划公司和日本桂川梦流行企划公司为亚洲区少女研究开创的少女服饰品牌,由知名服饰集团---久枫服饰集团代理和生产销售. 

    花木马命名由来灵感来源于小女孩的第一个最贴心的玩伴---花木马,摇摇木马是快乐童年的美好回忆,转眼间,小女孩长大了,美丽的花花草草继续编织着她青涩初恋的成长之路.花木马就装扮着女孩最美的一身......

女孩家族

    不论你在哪里，不论你有什么个性和爱好，只要你喜欢"花木马"，喜欢它的青青河边草的活泼从容，喜欢它天空白云般的清醇浪漫，喜欢它五月樱桃般的新鲜香软，喜欢它的调皮...

McSpin Fashion Co.,Ltd 美知风服饰设计有限公司，[eni:d] 品牌的经营者，为 McCoy Union 的全资子公司。其母公司 McCoy Union 成立于1993年，公司初期主要从事服装面料以及时装加工出口的国际贸易业务。其主要客户为韩国、日本和欧美国际，尤其在女装方面，公司积累了相当丰富的经验，也拥有许多长期合作的加工厂。 

    9年来公司对服装生产的每一个细节无不体察入微。凭借着对项目进展的准确预知以及有效的节点控制，公司产品达到了近乎完美的品质。

    随着公司业务的不断拓展， McCoy Union 利用面料和生产管理上的强势，已成功进入服饰设计领域，通过批发、零售，以及特许经营等多种模式达到平衡并有所侧重。公司将不断扩大 ENID 品牌在国际国内市场的知名度，建立起具有国际影响的品牌形象。 

    为了建立高雅的品牌形象，公司对品牌 Image 和 Concept 均有综合考虑和策划。小到商标设计，大到销售策略，力求一以贯之。并且公司内部IT部门也投入相当人力制作维护 [eni:d] 的网站。

    同时为了维护其高雅的形象，ENID 品牌服饰只在高档商场及专卖店进行销售。

    现在，独特的设计和高品质的面料已经成为 ENID 的标志。

    品牌特质：
    隐含的奢华，明净的优雅，静谧的吸引，[eni:d]这样来诠释并塑造当代女性的新生活。

    作为针对知性女性的服装品牌，[eni:d]以其简洁而充满想像力的设计来塑造女性优雅、浪漫，感性与理性兼备的现代形象。将现在与未来，传统与现代完美融为一体。
    [eni:d]追求体现服装本质精华，“体现个性风采”，让人们在平淡和平凡的生活中鲜活起来。

    裁剪做工简洁精致，赋予[eni:d]鲜明的风格以及独特的韵律。
    [eni:d]对女性线条的描绘传达出女性的无限魅力和浪漫气息。
    [eni:d]追求体现服装本质精华，“体现个性风采”，让人们在平淡和平凡的生活中鲜活起来。
    裁剪做工简洁精致，赋予[eni:d]鲜明的风格以及独特的韵律。
    [eni:d]对女性线条的描绘传达出女性的无限魅力和浪漫气息。 
    [eni:d]利用公司在面料采购上的强势，在素材上力求与众不同。

    将传统的优雅理念与现代元素结合起来，拒绝一切反叛及另类的表现方式，同时又不固执于传统的沉重一面，让你散发女性光芒，展现独特魅力，是[eni:d]不懈的追求。

    品牌理念：
成为品质生活的领导品牌，为当代女性提供简洁、优雅的款式。 

以品牌为判断标准
ENID将感性及理性完美结合，每一件设计都深具ENID的独特韵味。

高级女装服饰品牌INGLU，充满浪漫的感觉和对时尚的敏感，给时尚的天空带来了无限创意。

    首席设计师由曾任世界著名品牌DONNA KARAN COLLECTION设计师和国内经典女装服饰I品牌首席设计师的卢庆瑛（ING LU）小姐再度出任。她把世界时尚的元素吸收理解，加上自己的领悟与创意，再使它们重新获得勃勃生气，用灵感、线条和色彩营造出一个自由、变幻的立体世界。

    INGLU为现代时尚丽人而设计。潮流形象是窈窕、优雅，追求前卫个性的女性。采用国际最新流行高档面料,集尖端科技与环保；用法国式立体裁剪方法，尽显女性柔美的肢体语言。设计师将时尚世界的新浪漫主义情调融入自己的风格，设计重在造型、色泽与质地。精细的做工、考究的面料，传递华美高贵的神韵。

    INGLU品牌函盖梭织和针织系列，不同颜色甚至不同系列之间都能够和谐搭配，更适宜国人消费的特点。INGLU品牌的大众化的价格，国际品级的货品，引导更多消费者体会国际时尚的潮流。

    当个性遭遇了浪漫，当时尚贴近了生活，当中国选择了世界，INGLU这一绚丽夺目的火花即应运而生，她体现的不仅仅是衣着的品味，更加是一种年轻健康、美好的生活主张。

 蜜雪儿服饰是专为20~30岁，年轻化及流行、又有女人味的女性而开发设计，强调整体搭配组合，机能性强及多变化穿着的上班女性。
      蜜雪儿在不同季节、节令，推出不同多样的单元系列商品，满足时下年轻又流行、且多样化的要求。商品设计精神主张自然流畅，及流行的持久性，以多单元、多系列、多样化的产品给年轻的新女性。在不同场合中，展现不同的整体美感，和满足多样化的穿着机能。设计撷娶欧美流行线条色彩，容入东方女性的特色，体现出淋漓尽致的女人味。 
      这是一个强调个人魅力的流行时代，服饰除了满足季节变换的需要，更是现代人表现个人风格时，最重要的符号。特别是现代社会所扮演的角色，正快速的在转变。蜜雪儿针对现代女性逐渐走向自主，充满自信及不失浪漫的气质，今年秋冬蜜雪儿服饰将现代女性独特的魅力，做下最完美的诠释。 
      以往大部分消费者，都以成套的方式来购买服饰，但是，从90年代流行逐渐走入一种讲求“搭配性”的流行时代。今年秋冬，蜜雪儿服饰让每一个系列单品互相之间都有极高的搭配性，创造多样多变的搭配尝试，体会到穿衣的乐趣。买一件衣服，就等于买到了更多的衣服搭配。
      今年秋冬蜜雪儿服饰以较年轻化的系列，充满70年代的气氛，带着一股怀旧的浓浓回忆。另外是“极简主意”，在现代都市化的生活，特别是上班族，这是最实用、最经济效益。款式简单、易于穿着，轻松的就能创造多样性的搭配变化。款式基本设计中，色彩灵活变化，蜜雪儿服饰呈现出现代都市人要求明快、多元化的穿衣风格。利用大地色彩，搭配鲜艳颜色，创造醒目的视觉效果，又不失欧洲优雅的气质。
      蜜雪儿服饰，适合秀气的东方人，也适合各种场合需求，商品多样化，价格合理，适合各种阶层的需求。蜜雪儿服饰按气候、节庆，不断的推出新样，将为你提供一个多样化的选择，满足你穿着上的喜悦。
历史
1991年3月，OASIS 第一家店铺开张，并在英国和爱尔兰迅速扩展到200家店铺和特许经营店， 包括专卖厅和店中店。除此之外， Oasis目前还落户全球其他43个地方。

公司哲学
Oasis作为英国零售业的领头人，主要针对18-35岁时尚女士所设计， 它提供时尚前沿的服饰配件，并充分将高品质，企业价值观结合商铺设计，确定了它在当前市场中独特的地位。

成功品牌
Oasis品牌之所以成功是由很多因素决定的，而不仅仅在于用团队的能量去推动时尚潮流或顺应潮流快速反应。品牌革新和发自内心的激情才是Oasis品牌成功的真谛。
Oasis将成功建立在其卓然声誉之上， 原创性，强烈的色彩视觉冲击，注重产品细节，独特性构成“不同的Oasis”最基本要素。
Oasis所有风格都秉承一体，傲然独立在时尚之街。 虽然这带来了比较大的设计投入，并相应影响了产品各个发展环节。但正是这个理念使Oasis不同于其他品牌，并让“就是Oasis”的观点深入公司业务发展的各个层面，从而充分展示其业务特别，如何思考和运作。

顾客特征
Oasis女孩处于18至35岁之间，时尚意识强烈，她们独立，自主，有健康的社会生活并充分享受旅游的乐趣。她们酷爱购物，将其作为与朋友共享的最好消遣。因为她们深知外貌出众绝对是女孩的根本。

品牌价值
就Oasis品牌而言，Oasis代表最出色的女性，色彩一定是展示女性魅力关键，印花同时经常起到主导作用。 时尚就是能够得体穿着并充分享受到品牌带来乐趣。 正象Oasis品牌一样， Oasis女性也深受欢迎。

店铺设计
建立在品牌传统观念基础上，Oasis已经形成了一系列不同风格的店铺设计体系。相比时尚之街其他感觉较舒服的店铺而言，Oasis其独立的零售体系和店铺已给顾客留下流行小屋的温馨回忆。这种效果成为影响Oasis店铺革新的主要因素， 每个时装店的设计都会充分结合建筑之美和各地当地特色。
每个店铺都抓住Oasis精髓，在橱窗设计之中溶入荒诞的艺术元素，并充分利用各种道具以加剧其独特性。
总体设计都力图体现当季和时髦的感觉，并不断进行革新，加之色彩强烈介入到整家店铺的各个地方，最终引导独特的Oasis潮流。流行式小店样的货品展示，色彩的巧用，活泼的展台和时髦的独特的平面设计，所有这些因素都使Oasis店铺设计达到独一无二，与众不同。

总结
Oasis正处于一个未来利润不断增长的极佳的状态，目前被多元化市场支持的业务和产品的发展将确保Oasis这个品牌会继续主宰时尚之街。

1991年3月，OASIS 第一家店铺开张，并在英国和爱尔兰迅速扩展到200家店铺和特许经营店， 包括专卖厅和店中店。除此之外， Oasis目前还落户全球其他43个地方。

Oasis作为英国零售业的领头人，主要针对18-35岁时尚女士所设计， 它提供时尚前沿的服饰配件，并充分将高品质，企业价值观结合商铺设计，确定了它在当前市场中独特的地位。

Oasis品牌之所以成功是由很多因素决定的，而不仅仅在于用团队的能量去推动时尚潮流或顺应潮流快速反应。品牌革新和发自内心的激情才是Oasis品牌成功的真谛。
    Oasis将成功建立在其卓然声誉之上， 原创性，强烈的色彩视觉冲击，注重产品细节，独特性构成“不同的Oasis”最基本要素。
    Oasis所有风格都秉承一体，傲然独立在时尚之街。 虽然这带来了比较大的设计投入，并相应影响了产品各个发展环节。但正是这个理念使Oasis不同于其他品牌，并让“就是Oasis”的观点深入公司业务发展的各个层面，从而充分展示其业务特别，如何思考和运作。

Oasis女孩处于18至35岁之间，时尚意识强烈，她们独立，自主，有健康的社会生活并充分享受旅游的乐趣。她们酷爱购物，将其作为与朋友共享的最好消遣。因为她们深知外貌出众绝对是女孩的根本。

就Oasis品牌而言，Oasis代表最出色的女性，色彩一定是展示女性魅力关键，印花同时经常起到主导作用。 时尚就是能够得体穿着并充分享受到品牌带来乐趣。 正象Oasis品牌一样， Oasis女性也深受欢迎。

建立在品牌传统观念基础上，Oasis已经形成了一系列不同风格的店铺设计体系。相比时尚之街其他感觉较舒服的店铺而言，Oasis其独立的零售体系和店铺已给顾客留下流行小屋的温馨回忆。这种效果成为影响Oasis店铺革新的主要因素， 每个时装店的设计都会充分结合建筑之美和各地当地特色。
每个店铺都抓住Oasis精髓，在橱窗设计之中溶入荒诞的艺术元素，并充分利用各种道具以加剧其独特性。
总体设计都力图体现当季和时髦的感觉，并不断进行革新，加之色彩强烈介入到整家店铺的各个地方，最终引导独特的Oasis潮流。流行式小店样的货品展示，色彩的巧用，活泼的展台和时髦的独特的平面设计，所有这些因素都使Oasis店铺设计达到独一无二，与众不同。

Oasis正处于一个未来利润不断增长的极佳的状态，目前被多元化市场支持的业务和产品的发展将确保Oasis这个品牌会继续主宰时尚之街。
A&D”来源于“AERO DROME”的英文缩写，译为“领导流行、航向未来”。上世纪八十年代中期出身于台湾服装设计世家的陈启仁先生在法国考察期间，敏锐地感觉到服饰流行的趋势将更注重自由、舒展的休闲假日消费时尚，当即在巴黎注册了“A&D”商标，并回台湾成立“A&D”服饰有限公司。陈启仁董事长引领全休员工时刻牢记“领导流行、航向未来”的企业精神，使朝气蓬勃、舒适得体、明艳时尚、前卫简约的“A&D”品牌服饰一上市就深得消费者的青睐和追捧，目前全台湾已开设有200多家“A&D”专卖店。2002年台湾地区“A&D”服饰集团的销售业绩高达4千2百万美金，成为全台湾服装业界知名品牌中的佼佼者。
    中国大陆广阔的市场和经济的持续发展吸引了“A&D”服饰集团高层的关注，陈启仁董事长委派邢建国总经理对中国大陆市场进行了为期一年的考察和评估。2002年4月上海优豪服饰有限公司在上海闵行区注册成立，注册到位资本金为202万美金，标志着“A&D”正式进入中国大陆市场。上海优豪服饰有限公司凭借“A&D” 品牌知名度和丰富的管理经验，经过两年时间用心经营已取得骄人的成绩：2003年克服非典的不利影响全年销售业绩高达7千8百万人民币；在全国26个省（直辖市）的一线城市拥有门市专卖店2家、商场专柜58家；在全国二线城市经严格筛选已签定了12家代理商；“A&D”已成为上海乃至全国拥有重要影响力的著名品牌之一。上海优豪服饰有限公司全体员工正以“A&D”的企业精神自勉自励，为早日将“A&D”建成世界级品牌，为2010年达成中国市场年营业额24亿人民币的美好愿景而努力工作。
“A&D”的国际化步伐正在不断加快，继1998年取得欧盟15国、澳洲、日本、韩国、新加坡、中国大陆以及香港等地区的认证注册以后，“A&D”将考察进军美洲和南美洲市场。“A&D”股票上市计划在紧锣密鼓地进行中。“A&D”服饰集团期望在2008年——2010年间使“A&D”成为第一个由中国人自创的跨越国界销售的世界级品牌。
锁定，“A&D”就是锁定流行……，让“A&D”引领我们航向未来的流行时尚。
