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休闲服饰

古琦品牌时装一向以高档、豪华、性感而闻名于世，以“身份与财富之象征”品牌形象成为富有的上流社会的消费宠儿，一向被商界人士垂青，时尚之余不失高雅。古琦现在是意大利最大的时装集团。
       时尚潮流瞬息万变！从90年代中期以来，时尚界呼风唤雨的品牌寥寥可数，但Gucci 绝对是其中最炙手可热的。Gucci与很多品牌一样，历经一段品牌低潮期之后，才逐渐回到国际主流，其实Gucci的历史发展很早，创办人Guccio Gucci早在1898年在伦敦就接触到富绅、名流，并为他们的高尚品味深深着迷。
    品牌档案：
     创始人Guccio Gucci 古琦欧·古琦于1923年创立Gucci。位于佛罗伦萨的Gucci集团是当今意大利最大时装集团，Gucci除时装外也经营皮包、皮鞋、手表、家饰品、宠物用品、丝巾、领带、香水等。 

贝纳通（Ｂｅｎｅｔｔｏｎ）是发源于意大利的服装品牌，２０世纪６０年代，贝纳通诞生于意大利北部的一个家庭作坊式的公司，妹妹负责纺织，哥哥负责推销。约１０年后，贝纳通由４间零售店发展为系列国际特许经营连锁店，并以统一的贝纳通标志为基础开展整合营销。到了２０世纪８０年代，贝纳通以为股东们创造红利为目标，其业绩名列全欧洲第二。有人认为贝纳通名声大振，广受瞩目是因为它的宣传海报在多个国家被禁止张贴，从而引起大众关注。不管是否如此，贝纳通的确已建立起迎合青少年口味的一种消费文化及拥有一群忠诚顾客。到了２０世纪９０年代，贝纳通在全球８０多个国家拥有６０００多间零售店。
任性却不出位，感性却不张扬-HUGO BOSS 

香水历来以法国、意大利的品牌面驰名国际，但向来以严谨、缜密著称的德国人，却却创造了一个如此的HUGO BOSS.

1923年，HUGO BOSS先生在德国的一个小镇开设了自己的服装厂，生产男士工装，很快就以精致专业赢得声誉。七十多年后，这一小规模家族生意已经发展为时尚王国中一个顶极品牌，旗下拥有男女高级服饰，鞋类、皮具、手表、眼镜和香水等众多产品，在100多个国家开设有专卖店，并一直以其品位，质量，时尚感和华贵的气质而备受推崇。　　
    在成立之初，HUGO BOSS的业务仅限于男式工装，保护衣，雨衣，制服等。到了家族的第三代，即20世纪60年代初，公司开始积极拓展国际业务，并不断拓宽完善品牌线，逐渐成长为一个世界顶级品牌。历经70多年风雨，HUGO BOSS一直崇尚的经营哲学为：“为成功人士塑造专业形象。”　　
    HUGO BOSS旗下的三个品牌BOSS，HUGO和BALDESSARINI分别代表着三种不同的气质和生活信念。不论是服装，皮具还是眼镜，都秉承这一分类。在服装王国获得成功以后，HUGO BOSS于80年代初开始进军香水世界。它的香水产品依然遵循这三大系列。　　
    BOSS恰如其名，代表着成功、练达，自信从容，不断追求更高的目标，体现都市的生活方式和放眼四海的胸襟。BOSS推出的第一款香水是BOSS NO.1，专为目标远大的男士所设计。他们追求事业，也讲究生活，讲究香水与服装的相得益彰。薄荷，蜂蜜和紫苏的巧妙融合体现出一种简单而又与生俱来的力量，没有刻意营造，却最是打动人心。其优雅的贵族气质与令人信服的领导者典范为其魅力所在。之后推出的BOSS男用系列香水搭配其典雅男装，一直被视为经典组合。很多名人如汤姆克鲁斯，舒瓦辛内格，舒马赫兄弟等均为BOSS的爱好者。多年来BOSS一直是一级方程式重大赛事的赞助商，因为F1赛车很好地体现了BOSS的风格——动感，成功，心胸博大。　　
    2000年BOSS开始涉足女性香水市场，推出第一款女用香水BOSS WOMAN。依旧不变的还是那种成功与睿智的气质。简单，自信，个人风格。她的自信来自于她的生命力，独立，进取，思维敏捷，善于处理人际关系，完全摈弃传统女强人的强悍作风。即使在男性精英的领域里，也能以她的圆润温柔的女性特质，聪明和谐地与男性共处。瓶身也表现为一种简单，明快，利落的风格，同时体现澎湃动力与女性的成熟和含蓄。藉着BOSS WOMAN，BOSS的理念得以成功地传达给女性，而不再仅仅是男士的最爱。　　
    与BOSS不同，HUGO直率地标榜个性及创新，打破传统的规则，极尽自我，尽情挥洒。注重内在自我的充分展现，向往不受世俗限制的自由。分别于1995年与1997年推出的HUGO MAN男士香水与HUGO WOMAN女士香水均特别为开放、前卫，渴望与众不同的现代青年创造，以简单明朗的气息传达自信、大胆、奔放的生命活力。两款香水都具有神秘的复合味道，初调清新自然，中调自信轻松，基调温柔热烈。特别值得一提的是它的两款夜用香水Dark Blue (男用)和Deep Red(女用)，是真正为自己，而不是为别人所用的香水。勇敢地强调自我意识，享受与众不同，懂得如何去表达自己，成为夜晚的焦点。仿佛夜幕下的两杯香醇的鸡尾酒，任性却不出位，性感却不张扬。　　
    如果说HUGO是挥洒自我的少年青涩，BOSS是事业有成的成熟与练达，Baldessarini则是看遍风景之后的豁达。它崇尚优雅极致的奢华，代表一种雍容，独我和气定神闲的生活方式。岁月流逝，魅力却与日俱增。不需要怀旧，也不用张扬，所拥有的就是最美的。　　
很值得一提的是BOSS IN MOTION。他适合活力四射、自信和健康的男士，代表着一种持续一生的激情和对生活始终保持积极进取的承诺。　　
    用BOSS IN MOTION的男人的那份自信和激 情是充满感染力的。他身边的人亦会感受到他那毫不犹豫地勇于面对挑战的雄心壮志。BOSS IN MOTION男人带着强大的、正面的冲击力，并拥有一份包含着决心、创造力和智慧的男性特质。BOSS IN MOTION男人对自己充满自信，怀有远大的目标并总能取得成功。　　
    1999年发布的BOSS“orange label”运动服饰，是对使用BOSS IN MOTION男士独立个性的补充。与黑色BOSS标签的商务和传统风格所不同的是，它代表的是那些充满精力的人们的生活和需要。这一休闲系列专为运动所设计，而在那优质的面料和成熟的设计中处处流露着性感的魅力。
直率的个性、迷人的行事方式以及积极人生的热情都体现在这一强烈的、现代的系列中。大体上运动休闲服包括短夹克、宽松的牛仔裤、短裤、运动服。鞋子及饰物则包括需系鞋带的皮质软运动鞋、窄筒长裤、帆布腰带，以及军队饰物。每一件设计都会迅速成为人们的挚爱之选，并会为衣橱平添个性、优雅和活力。这并不是要哗众取宠，而是以其可信的风格取得别人的注意，并处处流露充满自信的BOSS“橙标”态度。BOSS IN MOTION香氛同时充盈着清新,感性和男子气概,代表着一种自然而跃动的生活方式。
　　调香师Domitille Michalon不仅成名于她有所选择混香方法及她使用那纯洁直率的香味，她所创造的BOSS IN MOTION完全就是一项突破，将香水和香料混合创造了一种散发着能量和生命力的动态香水。
　　BOSS IN MOTION提供了一种全新的香水体验，那是由自然和科技结合而成的新的香味所带来的一种不同的优雅别致。这一结合是两种极端的互换，在浓厚的传统和激烈的革新之间找到交点；在心灵的宁静和世俗的烦嚣间找到平衡。它给我们带来的是一份自信，还有那张扬的男人味。
　 前调首先是一阵扑鼻而来的清香，其中混合了活跃的柑橘味和绿色植物顶端的香气。它强烈地刺激着你的神经，让你全心全意享受生活。　　
    而中调则将你带入另一个充满激情和兴奋的世界。粉椒味混合着具有异域风情的肉桂味和小豆蔻中，带给我们的是一种激烈的感觉，为我们注入力量加速前进。　　
基调中充满了东方味。名贵木材和现代的麝香味的混合给我们带来一种现代的感性，令我们充满力量，随时准备释放。 　　
    BOSS IN MOTION的创作团队极具艺术和战略的眼光，在BOSS IN MOTION的成功背后是一支成功的队伍。身为IFF成员的Domitilli Michalon是该香水的创造者。1994年她毕业于法国香水学校ISIPCA，然后作为一名调香学员加入了IFF。对她而言，调配香水不仅是一项工作，她已经为之着迷并且投入了深切的感情。现在，Michalon那不按常规的创新和由此创造的独特香味已经令她享誉业界。她对原料总是精挑细选，尤其喜欢将香料和香气的成分混合来创造一些全新的味道，譬如在BOSS IN MOTION中的一种香调就是由牛奶味和檀香混合而成。她的灵感源自都市生活中的欢愉，在大自然中漫步，在摩洛哥的集市购买香料，品尝各种美食，乃至动手烹饪。

MARK FAIRWHALE (中文名马克•华菲)是国际设计大师MARK CHEUNG为世界新贵度身定制的高级休闲装品牌。
    马克•华菲的产品设计秉承了一贯的欧美风情，其系列产品涉及服装、鞋、包、皮夹、手表、香水及配饰等各领域品牌系列，尤其是在休闲领域中，它是新生活观、新着装观的潮头导航者。
    MARK FAIRWHALE JEANS是马克•华菲针对中国消费者对设计师品牌的需求而创作，充满激情与活力的全新JEANS系列。
     MARK FAIRWHALE JEANS是专门为偏爱运动休闲、个性鲜明率真的世界都会休闲新贵们度身定制的，更具个性、桀骜、年轻、诗意、激情与智慧，一脉相承欧美式的诙谐轻松、自我与奔放，赋运动予独有的激情与浪漫。款式舒适简约，采用更玄的色彩，演绎出个性的狂放、执着、迷惑、率真的多重气质，标榜出世界新时代SOHO一族‘回归自然释放自我’的心声。
    马克•华菲——只要有梦，就有生存的权利。
MARK FAIRWHALE（中文名马克•华菲），一个以深海鲸鱼命名的品牌，一直不懈追求着因梦想而引发传奇的时尚之旅！
     在继2001年 MARK FAIRWHALE 耀世登陆中国市场以来， 年轻、 诗意、 激情， 还有友谊和爱为注脚的 FAIRWHALE JEANS男装于次年璀璨登场！在相继整整积淀了两年时间的构思考察之后，2004年，藉由低调完美主义的马克•华菲家族及国际时尚设计大师MARK CHEUNG为终日忙碌的都市女性带来一个可望且及的美丽梦境——马克•华菲JEANS女装——马克•华菲家族的蓝翼天使联袂‘完美衣橱’的艺术时尚概念姗姗而来！
     马克•华菲女装打造了经典、时尚、运动、衬衣、编织物、T恤及配饰，她完整而变化多端，但没有炫耀，没有夸张。崇尚简约主义都会设计风格，马克•华菲JEANS女装的设计典雅、时髦并容，吸引了不少穿梭都会核心、讲究生活品味新贵的注意。 与其它流行品牌服饰不同，马克•华菲JEANS女装基本款式的服饰除了质感，更注重实穿的价值。 
     马克•华菲JEANS女装以愉悦丰富的想象力与创造力，敏锐地开创了世界性的品牌，为繁华的时尚界带来一种属于深层的哲思，或许唯有深切的用一种人性的角度来从事时尚，以完美衣橱的意念赋予女性愉悦、畅然，时尚，才能真切的贴近都市人生活的心。
登喜路的豪情与奢华

登喜路开始于一个男人的梦想，他的名字是阿尔弗雷德·登喜路。阿尔弗雷德一生都疯狂迷恋于速度、精准、烟草，这个英国男人性格倔强、富有才华，他是商业天才、钢琴家、驾驶好手，在他的一生中，辉煌的事业和高品质的生活都奇迹般地被这个男人享用了。从15岁开始接受马车皮具学徒生涯的训练，阿尔弗雷德的卓越创造力体现在一连串的发明清单上：防风烟斗、白点标志、手调烟草等等，他将登喜路的风格定为始终有骑士影子的绅士产品：从赛马会、板球、烟草烟斗、皮具、绅士服装、腕表、香水到男人需要的一切益智精巧的小玩意。

1903年，英国开始了汽车登记注册制度。1907年，第一辆劳斯莱斯驶上了伦敦街头，5年之后，福特T型车作为大规模廉价汽车开创了汽车时代的先河。阿尔弗雷德意识到汽车不仅仅是交通工具，更是生活这重要组成部分。他认为登喜路这个名字将成为汽车的同义词，驾驶者应当拥有专业的装备，而他将是那个提供这些装备的人，他创造了“Motorities”系列，即汽车配饰系列产品，生产“除了汽车以外的任何汽车配饰产品”，不久，发展成为该行业的先锋。

20世纪初期对于阿尔弗雷德来说，是一个不断创造的年月。1902年夏天，登喜路在伦敦Conduit时尚大街开设了第一家旗舰店。随着Motorities的成功，登喜路的旗舰店被视为车手们的专业裁缝店，许多上流社会的车手都去购买登喜路的西伯利亚狼皮驾车外套，虽然在当时，最高行驶时速被限定在每小时12英里，骑士们速度不酷，但至少形象很酷。

在爱德华七世时期，汽车驾驶者对驾乘服饰有着浓厚的兴趣。在进入登喜路的汽车配饰产品商店时，人们无一例外地会被该店192页汽车配饰目录中陈列的1457种不同种类的产品深深地吸引住。二十世纪早期的汽车驾驶者们都是一些非常富有和极为讲究的顾客。他们以拥有一或两件登喜路的驾车装束为荣。其中一款经典的奶油色落地长外套尤为引人注目，这一大衣由软质皮革制作而成，以目前的技术手段几乎是不可复制的。登喜路的产品设计非常简洁而雅致，达到了前所未有的高度。

阿尔弗雷德.登喜路随后即采取了奢华的走向，他认为世上总有一些人愿意为产品的卓越品质而支付额外的费用。阿尔弗雷德有一种很简单的经营哲学，他说：“我在汽车配饰产品方面取得的成功，同时证明了如果我们的产品能够完全满足上层人士的期望，那么盈利只是一个时间问题。而且相对于卓越的品质，价格并不那么重要。或许登喜路应该多在广告上花些精力以争取更多的新客户，但前提是首先要最大限度地满足现有客户群的需求和愿望。”

阿尔弗雷德在揣测客户消费心理方面是个不折不扣的天才。汽车配饰系列的成功不但和他有洞察先机的天赋、本领有关，更重要的是，他还是一名忠实的驾车爱好者，甚至有点狂热。1903年，阿尔弗雷德因在科巴姆的朴次茅斯公路上以22.5英里（远远超过了当时限速）时速驾驶着他的de Dion汽车而被警察抓到。随后，阿尔弗雷德发明了颇有争议的“警察探测器”。这种探测器从外观看象是一种介于驾车护目镜和双筒望远镜之间的过渡产品，它的问世成为了阿尔弗雷德与警方争执的焦点。登喜路为客户所提供的这种新产品非常有趣，有了它之后，即便是警察将自己伪装成彬彬有礼的绅士，汽车驾驶者也可以在半英里之外就发现他们的存在。在为这种超值的服务支付42或63先令后，二十世纪初的石油巨头们便有了充分的时间来调整他们的车速，以便在行车途中尽情地享受时速12英里以上的驾驶乐趣。

登喜路奢华品世界

在厌倦了汽车生意之后，阿尔弗雷德从日常经营中退了出来。即使是生机勃勃的汽车行业也不能长久吸引他的注意力，这个精力充沛的男人专门建立了登喜路专利开发公司来发明新产品，并在1905年获得了防风烟斗的专利。

考虑到在经营汽车生意时结交的一些有钱绅士的需要，阿尔弗雷德决定开设一家经营高档雪茄的零售店，后来，这项生意成为他生意的转折点：从汽车到雪茄不过是迈向登喜路奢华品的一小步。

第一次世界大战改变了吸烟有点浮夸的公众形象。在战壕和一片混乱中，烟草赋予绝望的战士以精神调节和慰籍。在战争岁月中，“时间就是生命”的迫切需要使戴腕表也成了一种普遍的习惯。

阿尔弗雷德·登喜路显然从战争中获利良多，一战后，登喜路已经确立了烟草和烟斗的首选地位。

登喜路历史上最美丽的打火机应该数毕加索为情人朵拉玛尔制造的。1937年，毕加索走进巴黎登喜路专卖店，买下一款银色打火机，在打火机上雕刻下这幅藤椅上的朵拉。

登喜路与手表的联系可以追溯到1903年10月13日为“钟表仪器”申请专利时。1929年阿尔弗雷德正式推出了第一块腕表，紧接着推出了更多精美的式样，有初期的发光表盘，第一块秒表，和一块滚珠轴承座圈手表。1930年推出了一种有趣的组合盒子：里面有一个香烟盒，一块表和一个打火机。

登喜路从1921年已开始在纽约开拓市场，并于1933年在洛克菲勒大厦设立了一家旗舰店。该店整整占据了大楼中的五个楼层，随时准备迎接那些品味高雅的美国顾客的造访，并向他们提供从一盒扑克牌到全套鸡尾酒用具等多种类型的产品。

登喜路还在巴黎的和平大街开设了精品店，时尚的巴黎人经常光顾此店来亲身感受店内那些顶级产品所独具的超凡魅力。例如：世界上第一枚可贴身放在口袋里同时用单手操作的“别致（Unique）打火机。毕加索在上世纪三十年代时曾到过巴黎和平大街店，购买了一枚打火机，并在上面镌刻了多拉.马尔（Dora Maar）的肖像。她曾是巴黎的时尚摄影师，在当时是毕加索的情妇。

几乎每个人都很喜爱登喜路的香水，享用登喜路的雪茄，同时希望通过登喜路的手表来知晓时间，用登喜路的钢笔和文具给亲朋好友们写信。登喜路已逐渐成为享誉世界、可提供多种不同配饰产品的时尚品牌，而产品本身也因此而拥有了长盛不衰的活力与生命。

当时，阿尔弗雷德在郊外购入一栋占地广阔的乡村别墅，随后又添置了一艘豪华游艇，取名叫“Poppy”。但没过多久他就厌倦了这种乏味的生活，终于有一天，他驾驶着自己的罗尔斯.罗伊斯汽车，带着渔夫的女儿意气风发地离开了家。

在所有当时最新和最值得一提的产品中，最为引人注目的当属闻名于世的登喜路多切面腕表。这款腕表在三十年代中期首次面世，据说是以罗尔斯.罗伊斯汽车内部的照明设计为基础而研制出来的，它再次证明了登喜路在汽车配饰产品方面所独具的创新优势。

在当时众多喜爱并拥有登喜路产品的客户名单中包括有：道格拉斯.费尔班克斯（Douglas Fairbanks）、沃德豪斯（PG Wodehouse）、艾弗.诺韦洛（Ivor Novello）、萨默塞特.毛姆（Somerset Maugham）、鲁道夫.瓦伦蒂诺（Rudolf Valentino）、努埃尔.诺夫（Noel Coward）、斯坦.劳雷尔（Stan Laurel）和奥利弗.哈代（Oliver Hardy）等等。各国的王室成员也想吸收和借鉴登喜路的风格，喜欢不断创新的西班牙阿方索国王（Don Alfonso）是Savile Row地区精品店顶级裁缝师Huntsman的长期顾客，他喜欢经常绕道去登喜路的店里，选购外壳上嵌有钟表的打火机等等。挪威国王乔治六世奥拉夫的兄弟肯特公爵、暹罗（今天的泰国）国王、埃及国王法鲁克、荷兰王子贝恩哈德、以及印度大公（Cooch Behar）等等，均以是登喜路的顾客为荣。

在随后的几年间，他把自己的产品战线拓展到体育用品和航空产品（Avorities）系列 - 为航空驾驶人员设计和生产服装和装配。登喜路在一则广告中这样宣称：“我们自一战以后即开始专门为飞行员设计和生产各种各样的产品”。而在当时流行的另一则广告中这样写道：“年轻的士兵们同样也会注重制服的剪裁和款式——登喜路则能够完全满足英雄们的需求”。这些广告所针对的人群显然是那些第一次世界大战时在空中作战的勇敢年轻人。登喜路于战争爆发前，在公爵街上开设了一家新店。它位于St. James俱乐部和Pall购物中心附近。由于借助了de facto俱乐部的力量，并在陆军少校Malcolm Somerset Johnstone先生的不懈努力下，这家店面的规模在短短的几年间得到了迅猛发展和扩大。Johnstone先生时任该店的经理，住在骑兵俱乐部，每天早上都在Rotten Row乘车，身穿经典绅士礼服、戴丝质礼帽和单片眼镜去上班。

由于店铺得天独厚的地理位置，精美豪华的内部装潢、严格的会员制度以及奢华全面的产品系列，使得登喜路在很短的时间内就与众多的皇室贵族和名流雅士们建立起深厚而良好的友谊往来。登喜路拥有一个忠实而尊贵的顾客群，他们每一位都是当时流行时尚的引领者，其中包括：年轻的威尔士亲王，以及随后向登喜路颁发皇家委任状的温莎公爵。温莎公爵是英国王室成员中最后一位对潮流趋势和时尚品位够带来巨大影响的人物。当年的温莎公爵，就好像是将占姆士邦德和大卫.贝克汉姆-等人的时尚品味和优雅风度集于一身，虽然这在目前看来似乎是不可能的。但在第一次世界大战之后，大西洋两岸的时尚男士们都痴迷于追随和模仿年轻的王储在穿着方面的所有喜好，从公爵的领带到他裤子的翻边等所有的穿衣细节。他们到公爵所光顾的购物场所去购物，当时他最常去的地方就是登喜路的精品店。

战后豪情

登喜路不久在巴哈马——这个巴掌大的加勒比海岛屿上设立了自己精品店，继续开拓他的事业。1941年4月17日上午，该店被德军的两枚导弹直接击中，一切都被毁坏了。但是登喜路马上以令人惊叹的、闪电般的速度和精神，在当天就重新开始营业。

登喜路在战争时期最为著名的顾客当属英国首相邱吉尔（Winston Churchill）。在战后，新一代的众多明星也加入了登喜路客户的阵营，其中包括激情奔放的Stewart Grainger和言论过激的Terry Thomas。一个属于Thomas的黑色竹烟嘴现被收藏在登喜路博物馆藏中。成功的实业家Bernard Docker先生委托登喜路为其专门定制了一个名为“水族馆”的雪茄盒，作为礼物送给了邱吉尔首相。这个雪茄盒看上去就象是一个水族箱，带有两个与之相配的打火机。如今，人们可以在Chartwell一睹这些独特的古董产品的风采。

登喜路在美国分别于1951年在Rodeo Drive的贝佛利山庄（Beverly Hills），1958年在芝加哥的密执安大街，以及1961年在旧金山Post & Stockton大街的拐角处开设了三家精品专卖店。正如登喜路是第一代的驾车者和飞行员配饰产品供应商一样，登喜路的产品现又成为这些业界先驱子孙们的首选。在登喜路1961年的美国产品目录中有一个最令人惊奇的记录是——登喜路用多种极为豪华的产品将一架时速达到300英里的公务飞机的内部装饰得精美绝伦、令人叫绝. 

登喜路总是能够事先预估到人们想要购买什么样的产品，并且这一在二三十年代受到欧洲各国皇室和娱乐界人士极度推崇的经典品牌，在美国也取得了令人瞩目的成绩。

“猫王”Elvis也是登喜路的顾客，登喜路的Rollagas打火机是他的至爱。但是，由于他总是穿着极其合体的紧身衣服。所以，他的口袋里什么也不能放，即使是这款他最喜欢又离不开的Rollagas打火机。所以，他总是不得不请别人帮他拿着。被Elvis慧眼识中的这款Rollagas打火机是登喜路经典性的革新产品，由于用丁烷代替了汽油。使这款打火机的体积大大减小，一改以往的笨重，造型非常简洁轻盈，易于携带。自从上个世纪五十年代在巴黎发布以来，Rollagas畅销了半个多世纪，已经成为登喜路标志性的产品之一。可以想象，如果“猫王”Elvis真能亲自体验一下这款扁平娇小的打火机放在自己裤袋里的美好感受，恐怕他就不会考虑衣服有多么紧，而是再也舍不得取出来了。

从阿尔弗雷德.登喜路一百多年前在Conduit Street大街开设他的第一家汽车配饰产品专卖店开始，到二十一世纪初所赞助的国际汽车赛事。这种无畏的冒险精神贯穿了登喜路发展历史的全程，并成为登喜路的风格和特点。这份冒险精神加上对奢华独到的理解造就了登喜路辉煌的今天。

LEVI'SR是来自美国西部最闻名的名字之一。它也是世界第一条牛仔裤的发明人Levi Strauss(李维．史特劳斯)的名字。 Levi Strauss于1847年十七岁时从德国移民至纽约。几乎完全不会讲英语的他在美国的起初几年是为他的两名兄长打工。他在纽约及肯德基一带的偏僻市镇和乡村到处贩卖布料及家庭用品。他有时甚至露宿路边或在空的车房里过夜。 加州淘金热的消息使年轻的史特劳斯相当入迷,而于1853年搭船航行到三藩市。 他带了数卷营帐及蓬车用的帆布准备卖给迅速增加的居民。但他发现帆布有更好的用途，因为有一名年老长的淘金人表示他应该卖的是能承受挖金粗用的长裤。 于是他把卖不完的帆布送到裁缝匠处订制了第一件Levi's牛仔裤。就在那一天，Levi'sR的传奇诞生了。 人们对这种强韧牛仔裤一传十，十传百。年轻的史特劳斯不久后便在三藩市开了第一间店。他生产许多齐腰的紧身裤。过后，他放弃帆布，改用斜纹粗棉布，那是一种在法国纺织以不变色靛蓝染料织成的强韧棉布。 史特劳斯从1860至1940年期间为原创设计了不少改良、包括铆钉、拱形的双马保证皮标以及后袋小旗标，如今这些都是世界著名的正宗Levi's牛仔裤标志。 Levi Strauss公司的确已成美国传统，对全世界的人来说，它代表的是西部的拓荒力量和精神。

　　今天，牛仔裤已经成为既可以表现各个年龄层性感的服装，同时也是可以在任何时候穿着它都不会有落伍感觉的"时装"。在全世界所有的牛仔裤品牌当中，利维（Live's）象一棵百年常青之树，从1873年利维牛仔裤创始人Levi Strauss生产出第一条牛仔裤之日起，它就天然地同美国的淘金热、西部牛仔以及美国军队联系在一起，甚至成为美国历史的一部分。世界上很难有一种服装品牌能够象利维这样历经一百多年风风雨雨，从一个国家流行到全球，品牌个性始终保持如一，并且成为全世界男女老幼都可以接受的时装和牛仔裤的领导品牌，这不能不说是利维品牌创造的一个世纪神话。

　　经过五代人一个多世纪的努力奋斗，已经在全球160多个国家进行商标注册登记的利维品牌一直代表着独创、正直和创新。它的产品品质不仅以耐磨坚固而著名，同样，它的品牌广告也是屡获大奖，为世人所称道。

SISLEY是意大利著名时装集团--贝纳通集团属下的便装系列品牌之一。SISLEY最初成立于1968年的法国巴黎，贝纳通集团于1974年成功地将此品牌收购，使其成为意大利著名贝纳通时装集团旗下的便装品牌。现在的SISLEY拥有其独立的设计和商业队伍，创作出现今最流行的男、女便装。服装拥有流行的节拍，选用富有特色的面料和颜色搭配。SISLEY品牌服饰自99年8月在中国重新登陆，到目前为止，已经在全国21个城市开设了60多家BENETTON和SISLEY店铺。和SISLEY品牌服饰以其个性和活力，得到中轻年一族的喜好。SISLEY广告的影像感染力范畴超过文字，透过镜头呈现影像故事，说它是故事，那应该是有点情色味道的图像。所有性禁忌都被打破，与日常生活中截然不同，是游离于禁忌与反禁忌之间的游戏…… 

YES OR NO是来自欧洲的著名时尚品牌，它领导时尚新潮流，并在欧洲500家商店内有售。2002年7月YES OR NO来到中国，专业设计师将欧洲的流行时尚与中国的传统特色进行完美的结合，从而使本品牌服装成为崇尚时尚人士的新宠。
    YES OR NO的风格与众不同，富有激情并充满着活力。这种风格体现在服装使身材得到更好的展现，它传达着一种独特的信号，更加体现了着装人的个性。
     YES OR NO经常运用最新的高品质面料，并且它的绝大部分面料是容易清洗和能够用洗衣机来洗涤的。
    YES OR NO品牌的服装款式易于相互搭配，在服装色彩和时尚风格方面更适于随意选择与搭配。 基于YES OR NO这样的品牌、风格和品质，其价格是合理的。每一位YES OR NO的顾客都可以从中得到最新的流行时尚。

圣塔芭芭拉（SANTA BARBARA）是一座位于美国加州洛杉矶附近的风光绮丽、气候宜人的海滨城市。那里是休闲、旅游、度假的天堂，被誉为"美国的地中海风光圣地"。晴朗的天空、碧蓝的大海、金色的沙滩、油绿的草地、婆娑的树影、白色的房子。人们或牵手漫步、或依偎低喃、或闲聊品饮、或懒卧酣憩……，完全是一幅典型的加州休闲生活方式（A California Casual Lifestyle）的风景。
      圣塔芭芭拉更是以汇集了众多高尚的休闲和运动的俱乐部而闻名，圣塔芭芭拉马球俱乐部（SANTA BARBARA POLO & RACQUET CLUB）便是其中之一。成立于1910年的圣塔芭芭拉马球俱乐部具有悠久的历史，是豪门权贵、政界要人、社会名流进行马球竞技、社交聚会的场所。圣塔芭芭拉马球俱乐部的历史代表着美国的马球史，并当之无愧地荣获了"加州最古老的马球俱乐部"、"太平洋海岸最受欢迎的马球俱乐部"、以及"全美夏季马球首都"等多种美誉。
     以圣塔芭芭拉马球俱乐部的徽标为商标的国际知名服饰品牌--"圣大保罗"正是从这里诞生的。圣大保罗品牌一贯秉承着马球运动的积极进取、全力以赴、协调一致、奋发不懈的精神，依托着悠久的品牌文化和自身高贵、经典的气质，经过众多名师多年来的精心雕琢，将其刻画成为一种款式经典、风格简洁、令穿着者充满自信和活力的服饰，"圣大保罗"已成为了当今绅士休闲服的代名词。
     也许您并不知道，我们经常穿着的T恤衫就是源于马球运动的着装--马球衫，它的英文名字叫做"POLO SHIRT"。马球运动是一项非常高贵的运动，因此令马球衫也被赋予了同样高贵的气质。随着人类历史的发展，能够保留至今继续穿着的服装款式屈指可数，而马球衫正是凭借着其经典的款式，由一款专项运动的着装，演化成为我们今天最常穿着的服装款式之一。圣大保罗作为源自马球俱乐部的品牌，深得其品牌精髓，在固守马球衫经典款式的同时，以更丰富的色彩和面料不断延伸其穿着领域，成为了推动马球衫文化的典范，被誉为"最具马球精神的品牌"。
      步入二十一世纪，"圣大保罗"更将其服饰设计理念提高到一个全新的境界--让心底的感觉演化为可以表现自我的真实服装（Sensation Becomes Presentable Realistic Clothing ）,使得着装也充满了哲学的意味。
OASIS

1991年3月，OASIS 第一家店铺开张，并在英国和爱尔兰迅速扩展到200家店铺和特许经营店， 包括专卖厅和店中店。除此之外， Oasis目前还落户全球其他43个地方。

Oasis作为英国零售业的领头人，主要针对18-35岁时尚女士所设计， 它提供时尚前沿的服饰配件，并充分将高品质，企业价值观结合商铺设计，确定了它在当前市场中独特的地位。

Oasis品牌之所以成功是由很多因素决定的，而不仅仅在于用团队的能量去推动时尚潮流或顺应潮流快速反应。品牌革新和发自内心的激情才是Oasis品牌成功的真谛。
Oasis将成功建立在其卓然声誉之上， 原创性，强烈的色彩视觉冲击，注重产品细节，独特性构成“不同的Oasis”最基本要素。
    Oasis所有风格都秉承一体，傲然独立在时尚之街。 虽然这带来了比较大的设计投入，并相应影响了产品各个发展环节。但正是这个理念使Oasis不同于其他品牌，并让“就是Oasis”的观点深入公司业务发展的各个层面，从而充分展示其业务特别，如何思考和运作。

Oasis女孩处于18至35岁之间，时尚意识强烈，她们独立，自主，有健康的社会生活并充分享受旅游的乐趣。她们酷爱购物，将其作为与朋友共享的最好消遣。因为她们深知外貌出众绝对是女孩的根本。

就Oasis品牌而言，Oasis代表最出色的女性，色彩一定是展示女性魅力关键，印花同时经常起到主导作用。 时尚就是能够得体穿着并充分享受到品牌带来乐趣。 正象Oasis品牌一样， Oasis女性也深受欢迎。

建立在品牌传统观念基础上，Oasis已经形成了一系列不同风格的店铺设计体系。相比时尚之街其他感觉较舒服的店铺而言，Oasis其独立的零售体系和店铺已给顾客留下流行小屋的温馨回忆。这种效果成为影响Oasis店铺革新的主要因素， 每个时装店的设计都会充分结合建筑之美和各地当地特色。每个店铺都抓住Oasis精髓，在橱窗设计之中溶入荒诞的艺术元素，并充分利用各种道具以加剧其独特性。总体设计都力图体现当季和时髦的感觉，并不断进行革新，加之色彩强烈介入到整家店铺的各个地方，最终引导独特的Oasis潮流。流行式小店样的货品展示，色彩的巧用，活泼的展台和时髦的独特的平面设计，所有这些因素都使Oasis店铺设计达到独一无二，与众不同。Oasis正处于一个未来利润不断增长的极佳的状态，目前被多元化市场支持的业务和产品的发展将确保Oasis这个品牌会继续主宰时尚之街。

OXWIL品牌来自于美国，将20-30岁的年轻女性定位为中心目标消费群体，以独具的美式风格为基调，结合国内审美流行指标，提倡“3C”（CITY、COUNTRY、CHIC）休闲理念，引领休闲服装新时尚，用“简洁明快的廓形、天然朴素的质材、回归本质的细节处理、商务休闲的实用功能”来满足目标市场的差异化消费需求；OXWIL提倡新式休闲理念，迎合现代生活，为注重品质，崇尚自然的你而存在！
　　OXWIL GIRLS少女装系列，走中档价位路线，以20-30岁的年轻女性为目标消费群，她们主张健康自然的生活方式，她们自信，自由，有主见，富于想像力，穿着品位明确。
　　在此系列中，细分了三条产品线：CITY，COUNTRY，CHIC，分别迎合了这一族群的不同场合着装需求。CITY代表都市，色调明快、富于活力，款式突出整体感和易穿性，适用于日常休闲氛围，在总产品中比例最大；COUNTRY代表自然，以大地，森林色系为基调，中性意味十足，适用于出游度假；CHIC代表特立独行，剪裁干净利落，廓形适度性感，使你成为聚会中的亮点。
　 “3C”既有相对独立的情景宣言，又有相互配搭的交汇融合，以纯天然优选材质，恰到好处的细节表现和严格的工艺品质，带您进入时尚美式休闲的新天地！

Hoso奥索比诗是一间年轻一族的服务专门店，时下流行的店铺装修和新潮的橱窗设计，让顾客有非同一般的购物乐趣。Hoso奥索比诗为walkershop旗下品牌，诞生于千禧年，公司致力为时下年轻人提供时尚尖端的服装，在短短几年间，店铺数量已增至近二十间。
Hoso奥索比诗以Concept Store设计，每间店铺都提供宽敞的空间，除了男女时装服饰，店内还有不少accessories选择，令顾客可以享受一站式购物之乐。引发潮流新焦点，活跃好动、新潮，又追求优质品位的时下年轻人都是我们的顾客，他们都是对Fashion有执著，有要求的，正因为我们设计师对每个细节的创作，才能设计出独一无二服装。Hoso奥索比诗主张（引发潮流新焦点），凭着时尚设计，合理价格，使Hoso奥索比诗成为年轻人的首选品牌。跨越大中华中国地大脉搏，加入世贸后国内零售市场有更大发展空间，Hoso奥索比诗已于中国四大城市---北京、上海、广州、深圳开设店铺。在未来的日子里，本集团会于中国多个城市开设更多分店。Hoso奥索比诗无疑是一个独特的品牌，喜欢加入潮流元素，由上而下，有内而外都照顾周全。Hoso奥索比诗提供男女系列，男装细分为BASIC和TREND两大方向，BASIC系列以DENIM及简洁服饰为主，适合爱自我运用颜色搭配的年轻一族。而TREND方面则于每季潮流元素中注入代表Hoso奥索比诗风格的设计，成为一系列属于香港年轻人的潮流服饰。女装方面，则有JEANS及CASUAL系列则以低调不失独特性、既能突现穿着的个性而不流于夸张，为休闲服饰演绎年解释。尤其是中意自我搭配mix&match型的人首选品牌，不容错过。

自1941年起，Jeep®已成为一个自由和征服的象征。它本着无限的生命力而设计，追求在恶劣的环境下发挥出产品的最高性能。汽车文化、电影文化、快餐文化统称为现代的美国三大文化，而Jeep®正是汽车文化中最具代表性的品牌，它集中的体现了美国人勇于冒险和坚毅不屈的性格，被视为物化了的美国精神的象征。
      Jeep®服饰产品设计风格充分体现个性化、功能性及自然、舒适、实用的特点，令穿着者相信Jeep®服装不仅仅适合他们，更适合他们所钟爱的生活方式。款式、面料都强调了户外活动服装所应该具备的功能性和舒适性。设计、生产严格遵循戴姆勒-克莱斯勒公司的产品理念，每款都必须经美方严格审批才得以上市。
      Jeep®作为汽车品牌已经家喻户晓，近年来Jeep所倡导的自由、征服的生活方式在着装、电子、户外野营、工具等产品领域得到充分体现，Jeep产品在全球40多个国家销售，并以每年50%的速度激增。
      Jeep®——生活无极限。
      Jeep®——"Without Limited"
没有一个牌子会比 “extē”更适合被冠上“科技”这个字眼了！从1996年成立以来，extē即以勇于尝新的材质运用与简约流畅的线条剪裁，一跃成为米兰前卫时尚的代表。
言简意赅的为extē下注解，大胆而性感是其每一季不变的精神主轴。　
专门负责帮一些米兰高级品牌生产成衣的成衣厂Ittierre，如Versace, Dolce & Gabbana, Gianfranco Ferre and Romeo Gigli等顶级品牌都是委托Ittierre来生产制作，由于拥有如此深厚的制衣基础上，于是便自行创立了extē这个品牌。　 
extē表现出十分流畅的剪裁，加上非常勇于尝试新科技材质的研发和运用，使extē在米兰时尚中特异突出，成为一个充满科技玩味的品牌；在每一季extē的服装秀和服装目录中，也都表现了这种属于冷光、属于科技的独特感，此外，extē的服装大量使用银、黑、白这三种冷色调，意图藉此打破服装既有的界线，成为超越种族、性别、国界的国际人穿着。　 
品牌识别
1. 科技：除了在剪裁和色调上充满科技感，extē的服装材质也经常隐藏着科技的功能。
2. 中性：无论男、女装，extē皆一视同仁地以冷色调、简约设计、俐落剪裁来呈现。
3. 完整的collection：虽然品牌的历史很短，但extē已发展出完整的配件系列，当然依然充满了科技玩味。
A&D”来源于“AERO DROME”的英文缩写，译为“领导流行、航向未来”。上世纪八十年代中期出身于台湾服装设计世家的陈启仁先生在法国考察期间，敏锐地感觉到服饰流行的趋势将更注重自由、舒展的休闲假日消费时尚，当即在巴黎注册了“A&D”商标，并回台湾成立“A&D”服饰有限公司。陈启仁董事长引领全休员工时刻牢记“领导流行、航向未来”的企业精神，使朝气蓬勃、舒适得体、明艳时尚、前卫简约的“A&D”品牌服饰一上市就深得消费者的青睐和追捧，目前全台湾已开设有200多家“A&D”专卖店。2002年台湾地区“A&D”服饰集团的销售业绩高达4千2百万美金，成为全台湾服装业界知名品牌中的佼佼者。
    中国大陆广阔的市场和经济的持续发展吸引了“A&D”服饰集团高层的关注，陈启仁董事长委派邢建国总经理对中国大陆市场进行了为期一年的考察和评估。2002年4月上海优豪服饰有限公司在上海闵行区注册成立，注册到位资本金为202万美金，标志着“A&D”正式进入中国大陆市场。上海优豪服饰有限公司凭借“A&D” 品牌知名度和丰富的管理经验，经过两年时间用心经营已取得骄人的成绩：2003年克服非典的不利影响全年销售业绩高达7千8百万人民币；在全国26个省（直辖市）的一线城市拥有门市专卖店2家、商场专柜58家；在全国二线城市经严格筛选已签定了12家代理商；“A&D”已成为上海乃至全国拥有重要影响力的著名品牌之一。上海优豪服饰有限公司全体员工正以“A&D”的企业精神自勉自励，为早日将“A&D”建成世界级品牌，为2010年达成中国市场年营业额24亿人民币的美好愿景而努力工作。
    “A&D”的国际化步伐正在不断加快，继1998年取得欧盟15国、澳洲、日本、韩国、新加坡、中国大陆以及香港等地区的认证注册以后，“A&D”将考察进军美洲和南美洲市场。“A&D”股票上市计划在紧锣密鼓地进行中。“A&D”服饰集团期望在2008年——2010年间使“A&D”成为第一个由中国人自创的跨越国界销售的世界级品牌。
    锁定，“A&D”就是锁定流行……，让“A&D”引领我们航向未来的流行时尚。

"SIDEOUT"品牌创立自1983年，起源于沙滩排球运动，以昌导充满阳光和活力的加洲海滩休闲生活方式而闻名。1993年"SIDEOUT"创立于美国加利福尼亚洲，本着倡导充满阳光和活力的加洲海滩休闲生活方式的理念(California beach lifestyle)。推出各种时尚、休闲、运动的服饰。
    "SIDEOUT"产品风格贴近生活的所有元素，有适合日常生活中穿着的休闲服饰、户外服饰，也有趋向运动的服饰，引领潮流的产品受到了年轻消费者的欢迎，在沙滩、街道和雪地运动中随处可见穿着"SIDEOUT"服饰的年轻人。"SIDEOUT"以服装为载体，位在潮流浪尖，每季都以当下美国都市生活元素为灵感，创造独特多样的印花图案设计，诠释独特德品位及海滩休闲方式。

给各位介绍一个古怪有趣的全新卡通，这是以一个嬉笑恼骂的外貌代表人类于世界最原始时最迷恋的……………性。

当Tom Armstrong（汤姆•岩史东）这个风趣的创作家在FACE OFFS 卡通超级成功之时，他将他尖锐的视线转移到将对性的开放、年轻男女、两情相悦来一次大派对。卡通人物表现了男遇上女的冲动及女碰到男的矜持。
LUV SYMBOLS将两个豪放的卡通人物作为号召，用男与女作为象征代表，他们可用于任何产品，特别适合私人服饰，例如：T恤、外套、衬衣、鞋子、皮带、皮夹、领带等；LUV SYMBOLS亦同样适合于咖啡杯、小家具、磁石贴、钥匙扣及毛公仔等等。汤姆的设计是属于时髦、活泼、富有想象但又不流于过火。
    这个卡通背后所联系的，是人类最超凡的体会、男与女的相互作用、爱的连系！它的女性半身像书集振动无数少女的心灵。
    我们生活于这个潮流，通俗文化社会会经常幻想着性感名模或知名人士，LUV SYMBOLS给每位带来希望及机会去成为他们的一分子，在脑海之内创造出热情如火的传奇。NES-TM，INC. 设于美国佛罗里达州，是LUV SYMBOLS全球版权拥有者，上海台欣服装有限公司于2001年正式加盟，成为其世界级环球授权商——中国地区唯一授权商

诞生自1986年LONDON SOHO的X-RAY STAR2003年9月正式登陆上海滩，给追求时尚、热爱生活的女孩们和缤纷的媒体带来了从未有过的绚丽色彩和心动。

    X-RAY STAR是体现不同个性和穿着场合、以时尚元素表现身体之美的时尚个性女装。来自英国本土的精英设计师以及管理者，融合热爱生活、热爱生命的情怀，大胆、创新、唯美的设计精心诠释着X-RAY STAR时尚、品位、个性的品牌风格。以生活元素、季节元素和时尚元素为设计基本理念的X-RAY STAR从剪裁、织工、质料的选择上，都力求高品质水准、精益求精。 

    X-RAY STAR所宣扬的生活方式是，我的魅力我做主；志向是，创造的流行能够改变顾客对生活的态度和想法。

    X-RAY STAR将为朝气活力、独立自主，追求完美的新女性展现亮丽自我，让年轻的女孩们成为流行世界中一颗耀眼的“STAR”。X-RAY STAR期望每个时尚、年轻的女性都能在唯美世界中找到符合自己的“独有之美”，在X-RAY STAR的丰富世界中享受生活、享受青春、找到自我、找到时尚！

REPLAY休闲轻便服装产自意大利，由著名设计师Buziol Claudio（克劳迪奥 布泽尔）先生创立于1978年，历经二十多年的发展和不断推陈出新，因其卓越品质和独创的设计风格深受全世界崇尚自然和舒适的消费者的忠爱。

PAUL＆SHARK诞生于1977年的PAUL&SHARK品牌，以鲜明的鲨鱼标识其服饰，体现了自由、体闲和优雅的风格。PAUL&SHARK产品完全由意大利制造，优异的品质及创新的设计使PAUL&SHARK成为世界著名的休闲服饰品牌。 

 　　现任PAUL＆SHARK创意总监Andrea Dini1964年生于米兰，同时也是DAMA SpA公司的现任副总裁。Andrea Dini指导了PAUL&SHARK的进一步发展方向，在他的带领下，品牌设计更生活艺术化，也保持了一贯的高品质舒适感和高技术含量！ 

到底是伟大的罗马造就了凯撒大帝，还是凯撒大帝铸就了罗马的辉煌？凯撒一生征战无数，依靠自己的勇猛和军事谋略一统罗马帝国版图，在多年的浴血奋战中，一位勇士跟随凯撒鞍前马后，立下赫赫战功。大战结束后，他受到凯撒大帝的奖赏，被赐姓GUBINEE，封为贵族。之后GUBINEE家族的后裔移居西西里，世代归隐田间，以种植与加工亚麻为主要家族产业，并成为西西里最负盛名的家族之一，而亚麻种植与加工这一传统也一直延续到今天。 

　　18世纪以后，亚麻加工逐步实现机械化，GUBINEE家族的后裔亦成立了一间面料加工厂，使该事业亦得以世代相传。  

　　到了19世纪，GUBINEE家族的后裔开设了制衣坊。因其设计的服装处处透出独具特色的西西里民俗风情，受到了当地人的青睐，继而在整个意大利乃至欧洲推广。由此，GUBINEE家族也成为了意大利服装世家。 

　　在意大利每年两次的时装发布会上，“GUBINEE”受到了各国高级时装界的评论家、同行顶尖高级时装设计大师和买家的一致赞赏。20世纪80年代，GUBINEE家族继承人DANIEL·J·GUBINEE接收经营GUBINEE家族产业，致力于壮大“GUBINEE”服装品牌，并吸引了众多当今欧洲著名时装设计大师加盟，使“GUBINEE”服装进入了一个更高的层次境界。 

现在，“GUBINEE”除了沿袭一贯的设计风格外，又在服装的设计和生产中融合进现代服装潮流和人们的品位，在设计中加入了新的元素，例如：加入不同国家和地区的文化和传统特色，使异域情调的设计元素与西西里人文相融合贯通，开创服装“无疆界”的休闲理念，适应了国际市场的品位与需要。DANIEL·J·GUBINEE还在包装上率先使用了皮草压纹的品牌标志，使“GUBINEE”在中国注册，正式进入中国市场，他将让更多崇尚自然的中国男士真切的感受到西西里“无疆界”休闲生活的独特魅力以及“看似简单却饱含无限”的生活内涵。

DKNY（Donna Karan New York）有时装女王美称的Donna Karan（唐娜·凯伦）的牛仔品牌　　Donna Karan成长在纽约，自然对这座城市情有独钟，而这种钟情毫无保留地表现在了她的二线系列DKNY上，DKNY就是纽约的化身，代表纽约这座国际化城市的朝气和活力，成为了钮约人生活模式的一部分。DKNY Jeans是活力四射，动感洋溢的新潮日常装，大方爽郎、青春不羁的青年男女是此系列的捧场客！

Ｇ－Ｓｔａｒ从１９８９年就开始横行于荷兰与比利时，只是当时是以Ｇａｐｓｔａｒ为名，到了１９９４年才正式更名为Ｇ－Ｓｔａｒ。要认识Ｇ－Ｓｔａｒ可不得不从其“原粗胚丹宁布”开始讲起，也就是以丹宁为核心，采用古拙法来制作牛仔裤。Ｇ－Ｓｔａｒ凭着强势的行销手法，很快地在世界各地建立起紧密的销售网。在设计上Ｇ－Ｓｔａｒ也有大幅度的突破，除了类似的基本款直筒裤之外，还有工作裤和喇叭裤等款式。Ｇ－Ｓｔａｒ目前不仅生产各式牛仔裤，从Ｒａｗ Ｄｅｎｉｍ出发的概念灌注在其他街头风格的服饰设计中，在世界各大城市贩卖街头服装的店都可以找到Ｇ－Ｓｔａｒ的踪迹。
     与北美以及受北美影响的日韩休闲服的宽松潮流不同，欧洲的休闲服讲究适意与优雅。来自荷兰的G－STAR设计前卫独特，最能勾画出年轻人活力动感，予人强烈的街头风格。有人说G－STAR牛仔系列是后501的产品。在设计上，G－STAR有大幅度的突破，除了类似501的基本款直筒裤外，还有工作裤和喇叭裤等款，将501彻底解构。G－STAR并非那种会在米兰、巴黎时装伸展台上看到的设计师品牌，街头风格和基本款是它的精神，其鲜亮的个性使其成为经典。

ONLY--- 来自欧洲时尚最前沿的设计 
　　ONLY是欧洲著名的时装公司丹麦BESTSELLER拥有的四个著名品牌之一。
　　ONLY拥有许多设计师，他们遍布巴黎、米兰、伦敦和哥本哈根等主要时尚发源地，这使 ONLY 永远站在欧洲流行的最前沿。 

　　ONLY--- 时尚大都市女性的选择 
　　ONLY为所有生活在世界各大都市的独立、 自由、追求时尚和品质敏感的现代女性设计。
　　ONLY女性是20岁左右的女孩，她们乐于拥有独特的个性，ONLY为她们带来了年轻、活力，有趣的生活方式。

　　ONLY---与众不同的风格 
　　ONLY的风格是与众不同的、富有激情并充满生机。当季最流行的音乐和国际潮流都是ONLY的设计灵感。这种独特的风格体现在贴身合体的造型，特别合身的裁减体现了着装人的个性，让时尚女性的风采尽现。

　　ONLY--- 时尚与功能性的结合 面料：ONLY的有些面料来自欧洲和日本，特别注重运用如富强纤维、氨纶等最新的高科技面料，使衣物既有天然面料的舒适性，又容易清洗，保持良好的形态。 适合约会、休闲、工作，令女性能够轻松应对多种场合。的高级面料 搭配：浏览ONLY的服装，人们总是能有惊喜的新发现：十数种颜色系列，几十种面料，上百种款式，以及恰到好处的饰物，无论怎样挑选，都能将ONLY的服装和谐配搭在一起，令时尚女孩展示自我，散发自信风采。 

LEE是美國牛仔文化三大經典之一。在建立美國牛仔文化的過程中，LEE走了一段頗長的路。由不同發展階段，LEE始終能保持一貫實用與時尚兼備的姿態。牛仔褲由實用變成時裝，期間的演變過程，LEE站著重要的地位。公司創辦人H.D LEE最初是一位工作服製造商，在本世紀主要供應日常工作服給予美國中、西部的農夫和工人。當時的經典有些至今仍流行著，如吊帶工人褲BIB'N'BRACE，以及在一次世界大戰成為美軍制服的長袖連身工人褲UNION ALL。公司產品能成為國家形象，於1910年是一項創舉。
     LEE另一個革命性的創舉發生於1926年，LEE第一條拉鍊牛仔褲誕生，亦即是世界上第一條拉鍊牛仔褲。這時LEE的宣傳口號適合身裁剪TAILORED SIZES，意念創新而獨有。二次世界大戰之後，LEE隨著它的狂野西部牛仔褲形象的成功，伸展至東岸城市，蔓延全國。西部形象不單只變成時尚，同時也為牛仔褲市場起了帶動作用。這時LEE著名的LEE大皮牌出現，配合LEE RIDER在市場上的成功，LEE已成為註冊了的經典產品。
     1975年，除了西部形象外，LEE注入了新的市場計劃：第一個發展女裝牛仔褲的計劃。一個名為FIT FOR GIRLS的系列問世，展開了女裝市場嶄新的一面。其後自1986年以後，LEE在整個牛仔業市場做不同顧客種類的發展：
     LEE BASIC－五袋經典款式配合不同時髦趨勢的裁剪的牛仔褲系列，另有便服褲和斜紋褲(CHINOS)等不同款式。
     ROUGH RIDER－傳統款式，但以高品質和迎合潮流的裁剪和包裝手法，是 LEE 作為牛仔褲製造商專家的產品保證和市場地位的象徵。
     LEE GIRLS－以配合女性身材裁剪的女裝系列，設計嶄新而富時代感。時至今日，LEE的悠久歷史令它成為美國牛仔褲的一大主流。它的產品無論在傳統於前衛的角度上，仍保有一定的水準和價值，已成為既經典又時尚的牛仔褲的代號。

G2000品牌于1985年创立(名称源自纵横二千集团前英文名称 Generation 2000 Limited) ，市场定位为专业服装连锁店，全力销售时尚潮流的男仕及女仕上班服。翌年，集团开设另一品牌－ U2 (于某些国家称为 LAB)。直至现在，U2已被公认为市场上销售男仕及女仕便服的领导者，成功地提供优质兼价廉的潮流服饰给年青新一代。G2000及U2均属于纵横二千集团旗下之服装连销店。
　　在考虑大众品位的同时，尽可能体现时尚品位和设计风格，色彩更细腻更丰富，款式变化更细致。而G2000、U2近年更成为时尚青年休闲品牌的首选。它的风格年轻而深沉，在白领的精致品位中加入一点反叛色彩，比较酷。G2000、U2的基础调是黑、灰、啡、灰紫，又根据每年的潮流进行调整。其中U2偏年轻更为随意，而G2000则偏向行政味道。 
　　G2000品牌于1985年创立(名称源自纵横二千集团前英文名称Generation2000Limited)，并于市场定位为专业服装连锁店，全力销售时尚潮流的男仕及女仕上班服。翌年，集团开设另一品牌－U2 (于某些国家称为LAB)。直至现在，U2已被公认为市场上销售男仕及女仕便服的领导者，成功地提供优质兼超值的潮流服饰给年青新一代。G2000及U2均属于纵横二千集团旗下之服装连销店。　别具创意的市场管理及产品概念，成功地把纵横二千集团排列于本地服装零售业前端。1987年，集团开始拓展海外业务，于星加坡开立第一间分店。直至2002年12月，已有超过700间分店遍布于香港、澳门、中国、星加坡、台湾、马来西亚、泰国、印尼、韩国、菲律宾、塞浦路斯、其它中东国家及中美洲(U2于某些国家称为LAB). 
    业务精神
    以超值价格提供既大众化且时尚的货品，以达到服装销售业的领导地位。透过员工的才能和团队精神，我们要令顾客体验到至高无尚的购物乐趣。
      经营概念
    城市人每天以紧凑的步伐活跃于都市中，于作息之间寻求生活上的惊喜及新鲜感，不随波逐流，愿望成为大都会的优皮一族。G2000一贯的设计概念，是选用高质布料演译最新欧洲时装潮流，旨在为都市人提供无尽的衣着配搭，让他们配合自己的生活品味，自信地活跃在都市生活中。我们为市场提供一系列易于配搭之精美时尚服饰，兼顾到顾客无论上班或休闲时之需要。
     G2000市场定位：
    都市生活中不可或缺的富时代感男女衣着。成为时装界领导者纵横二千之零售店及产品均不断创新，并在市场上获得一致的良好口碑。集团会继续这方向，包括招揽本地及国外之专才，将创新之潮流，适当地溶入大众化之商品上。此外，透过商品信息架构，集团亦会紧贴并掌握不同区域或店铺之顾客需要，从而提供特别设计之商品，以满足不同顾客的需求。
    物有所值及产品质素
    品质，剪裁及价值是G2000/U2/LAB成为优质品牌的主要元素，集团自设样办工场，使新产品能以最快时间推出并得以确保称身剪裁。品质方面，集团品质控制队伍与供应及生产商之合作无间，共同以国际认可标准，确保产品无论在布料及生产质素上，能超越顾客之期望，由于布料及布种均全部从世界各地直接引入，集团以最低成本达到生产优质而超值的产品要求。
    顾客服务
    为顾客提供最周到及全面的服务，乃纵横二千集团一向最重视的一环。因此，集团为加强员工训练及发展，拨出庞大资金，给超过1000名员工提供多元化的训练课程，当中包括：顾客服务、产品知识、销售技巧、产品陈列及外语训练等。集团的顾客服务宗旨不单于满足顾客需要，更重要是能超越顾客心中的期望。公司相信每一位满意的顾客对业务均有着绝对重要性。
    写意闲逸的购物环境
    集团旗下每间分店的设计，均希望能带给顾客舒适的购物环境。室内设计组专责为每一个品牌创造不同的陈列及摆设方法，使每个品牌都显露其设计上的特色。加上特别订制的家俬装置，使每间店铺都有着最时尚及紧贴潮流的设计。为带给员工及顾客舒适自在的环境，集团特别注重铺面的吸引力及产品陈列，因此不断投资粉饰铺面外貌及保持店内最佳状态。
    跨国性业务拓展
    纵横二千集团致力拓展跨国性业务，透过与当地时装零售公司合作，以合伙经营方式进行国际性的业务扩展，现已在多个地区设有分店，包括中国、星加坡、台湾、马来西亚、泰国、印度、韩国、中东、塞浦路斯及多米尼加共和国等。大部分海外市场均以特约分销形式运作。借着海外投资者对于当地的投资经验及市场认识，可加速纵横二千的市场渗透力。而所有海外分店的店铺设计，装修陈设以及广告推广必须符合集团的指引，以建立一致性的业务形象及运作概念于全球每一个角落，对于集团及特约分销商均有着互利互惠的效益.G2000及U2于香港市场的辉煌业绩，成功地提供了大量生意机会给海外市场的投资者。凭着适当的产品概念及合作伙伴之进取而隐健的发展，集团成为地区内服装销售领导者将指日可待.

Nautica品牌一直是水上运动和冒险的代名词，自1983年创立以来即全新演绎了现代美式经典。David Chu的设计理念突出了功能和细节上的尽善尽美，以一系列富有现代气息的经典设计勾勒出活力十足、锐不可挡的现代生活方式。 Nautica Jeans Company成立于2001年，作为Nautica品牌的重要延伸，它在特色牛仔休闲系列上将Nautica风格发挥得淋漓尽致。Nautica Jeans Company将实用功能性与追求时尚的顾客所重视的质量和设计完美结合、相得益彰。 
    品牌传奇：１９８３年，ＮＡＵＴＩＣＡ品牌由一华裔籍设计师朱钦骐在美国创立。ＮＡＵＴＩＣＡ（诺帝卡）的名字源自拉丁文“Ｎａｕｔｉｃｕｓ”这个航海语，其服装哲学乃是崇尚海洋生活，富含自然色彩，既充满活力又无拘无束。自１９８３年以６件外衣亮相时装界以来，ＮＡＵＴＩＣＡ品牌创始人及首席设计师朱钦骐（ＤａｖｉｄＣＨＵ）先生已将ＮＡＵＴＩＣＡ发展成为一个完整的生活时尚品牌。目前ＮＡＵＴＩＣＡ的产品系列包括休闲装、比赛服、男女牛仔服系列、男子正装、女子泳装、男女睡衣、男子内衣、童装，以及全系列的配饰品，包括眼镜、手表、香水和家居用品。为了体现探索和发现的品牌精神，ＮＡＵＴＩＣＡ还在全球范围内赞助了一系列体育赛事，包括环球航海赛，马利布三项全能，以及纽约游艇俱乐部参赛“２００３年美洲杯系列挑战赛”的“星条队”。 
    Nautica是个运动休闲服饰品牌，所以对牛仔裤的功能与形态也特别考究，以人体的构造和行动的模式为考量点。随着科技的发展到了无与伦比的地步，科技与服饰的结合也越来越普遍。Nautica牛仔裤的塑料加工（rubber-finishing）为牛仔布提供热力反应（thermo-reactive）的外层也不例外。 设计方面则分为4个主题：“探险”（Expedition）顾名思议，为探险而设，注重服饰的功能、“Motorcross”是公路与摩托车的结合，服饰中吐露一份毅然上路的洒脱豪情、“Playa Del Sol”和“Jeffreys Bay”分别是墨西哥和南非的地名，设计试图带出悠闲假期的心情。 不难发现，如今选择牛仔裤已不再是卖件衣服那么简单，原来也是种对自己心怡的生活方式和心境的思索与追求。 Nautica 牛仔服饰通过更个性化的牛仔裤，表达一种对生活方式和心境的思索与。

1965年第五街 5th STREET JEANS　由DABUS公司发表上市。第一家公司高于美国费城。当时第一代牛仔裤是针对男、女学生设计的US CLASSIC系列。
　　1970年，5th STREET JEANS第五牛仔裤开发出大家所熟知的70年代时尚代表“牛仔嗽叭裤”系列，将牛仔裤的流行推向一个流行高潮。
　　1976年，轻松休闲的观念日渐盛行第五街 5th STREET JEANS第五街牛仔裤在此时扩大规模，并开发出风行世界的“BASIC”系列，让更的人们投身于休闲时尚的行列。
　　1984年，5th STREET JEANS第五牛仔裤成功地发表了针对女性设计的“L.A.LADIES”系列，牛仔界一项成功开拓女性市场的典范。
　　1995年，5th STREET JEANS第五牛仔裤牛仔生产轻薄舒适的“TENCEL”天然丝绵牛仔裤系列，成功改造了牛仔布粗重的印象，并扩大了春夏季牛仔裤的需求量，使牛仔系列商品到达一个全新的境界。
　　2001年，5th STREET JEANS第五牛仔裤整合出“512经典牛仔系列”、“天丝绵系列”及“3D系列”。
　　第五街_超越时空,颠复传统,令寂静的大地苏醒,呈现世纪未有格调颓废,像是划过天际的流星,给你新潮另类的新希望,驾驭它,即使置身璀灿星河中,你依旧是万众瞩目的新宠饮儿!
　　第五街牛仔裤于1965年被DABUS公司在费城开发并推广．首推为校园学生而设计的．　　
　　1969年，许多年轻人被送往越南，社会变得动荡不安，伤害了两国人民的关系．当人民觉醒后，反战运动逢勃发展，牛仔裤的风格亦由此被喇叭裤所代替.战后，世界面临新的挑战，人民正竭力用高新技术创造更美好的生活，不拘一格的时代使第五街牛仔裤雇用更多的员工去开发各式的牛仔裤．　
　　1984年，第五街牛仔裤为年轻女性设计了新型的牛仔裤叫"Los Angeles"，专为女性设计的L.A是我们成功的产品．
　　1995年，第五街牛仔裤开发了新型的牛仔裤－－软式牛仔，软式牛仔由TENCEL制成的，TENCEL是世界上第一种绿色纤维，它将把你和第五街牛仔裤带入新的世纪

CATERPILLAR的故事开始于19世纪末，当时的两位创办人首先生产履带式拖拉机和石油拖拉机，后于1925年成立CATERPILLAR INC。并不断开发和研制各种建筑及工业机械。1988年起开始涉足于时尚领域，生产以CAT为其代表标志的时尚产品。

进入21世纪，集团又首先采用6-SIGMA的管理方式来提高生产力，同时推出点对点的电子商贸方案，为顾客提供更体贴、快捷的服务。CAT在全球12个国家设有17个销售总部。在2001年CATERPILLAR注册产品营业额就已经高达8亿5仟万美元。而在2002年CATERPILLAR集团产品的总销售额及利润更逾200亿美元，同年更荣获美国权威济济杂志《商业周刊》评为全球一百大品牌之一，其产品的受欢迎程度自然不言而喻。CAT多年来一直致力研究多用途且耐用的时尚服饰及配饰。其粗犷、生活化的豪迈个性更成功的建立了CAT品牌“都市冷酷”的形象，给休闲时装带来了重大的影响。

CAT都市冷酷的象征

CAT服装系列的设计讲求既有多功能和耐穿的优点，又在风格、颜色及质感方面紧贴时尚脉搏，将传统的美国蓝领工人的味道同时尚的设计合二为一，构成了一个独具创意和耐用的休闲系列。

CAT的黄色标记更是令整个的品牌充满了美国中部的豪迈风格，尽显CATERPILLAR独特个性，其多用途的设计均采用极富质感的高科技布料，3D立体裁剪让身体的每一刻都能保持活动自如，一些怀旧设计能令青年人重温昔日校园古朴的风格，加入丰富时尚的配饰可以让年轻人更深入的了解CAT品牌独特的概念。

  

Emmason (Far East) Ltd.简介

Emmason International Holdings Limited(以下简称Emmason)成立于1997年，至今已迅速发展成为亚洲区内首屈一指的服装产品代理及分销商之一。Emmason以香港为基地，除致力于出口至欧洲的服装贸易外，更积极将业务拓展至中国国内，以迎接中国加入世贸所带来的无限商机。凭着一直以来的卓越成绩，Emmason获得一系列国际著名运动服及便服品牌委托为授权生产商，当中包括LA GEAR、DIADORA、UMBRO、DUNLOP、ASICCS、KANGOL及ADMIRAL等。集团亦于2002年成立全资附属公司Emmason（FAR EAST）LTD。Emmason（FAR EAST）LTD。主要从事欧洲服装进出口贸易的业务，并紧握中国经济起飞的契机，率先取得CATERPILLAR服装于东南亚及SERGIO TACCHINI于中国的独家代理权，此外更于2003年在广州设立爱美时服装贸易有限公司，成为公司在国内的品牌管理基地。同时，Emmason（FAR EAST）LTD。更于上海投资成立一家进出口贸易公司，负责营运所有将来代理的国际品牌，务求打开国内的南北网络，将更多国际品牌引入中国。

自1997年成立至今，Emmason平均每年业绩超过5亿港元。再2003年，Emmason不但会致力提高盈利，而且会逐步将中国的零售店数目扩张至50间，同时亦会于香港增加20间零售店。展望未来，Emmason的目标是同时朝着不同的产品、服务和地域分线拓展，令业务得以稳步向前。

说唱音乐“教父”肖恩·康布斯（即皮迪迪）是最早踏入时装界的明星艺人，其男装系列SeanJohn的巨大成功是有目共睹的。在美国纽约著名的Bloomingdale's百货商店内，SeanJohn是店内男装销售业绩最好的品牌之一，几乎与RalphLauren平起平坐。在专门经营高档品牌的Bloomingdale's能创造这样的佳绩是相当难得的。就如肖恩·康布斯本人和他的歌曲风格一样，SeanJohn男装洋溢浓重的hip-hop气息。 
　　另一位著名的hip-hop歌手罗素·西蒙斯同样创立了自己的服装品牌线。还有著名的hip-hop歌手阿姆也拥有自己的运动服系列。

T.B2对于中国消费者来说，虽然是一个年轻的品牌，但是它的所属公司——韩国宇宙星集团公司，却是相当有实力的。该品牌将秉着“高品位，高品质”的原则，与only、veromoda、esprit等一同并入流行大潮。

一直以来，texwood萍果牌致力领导牛仔服装潮流，从首创第一代石磨蓝牛仔裤至最新Apple Cool Jeans的萍果酷牛，均深受各界欢迎。其间texwood萍果牌不断引入创新科技布料，更率先采用独有COOLMAX®功能布料在牛仔服装上，创设Apple Cool Jeans 萍果酷牛系列。COOLMAX®是杜邦公司专利认证的物料，其中的四条管导纤维结构，能将汗水迅速带到布料表层，加快蒸发速度，使皮肤和布料间经常保持清爽，减少有汗水贴身的不适感觉。在剪裁及洗水方面，texwood 萍果牌牛仔裤专家当然亦有独特心得。全新Apple Cool Jeans 系列设有超过20个款式，剪裁由直脚、直宽、小喇叭、修身小喇叭，以及超低腰修身小喇叭均一应俱备。除此之外，更有多种不同洗水效果，包括深粉洗、手擦、怀旧猫须等任君选择！
   牛仔服装一直以来被视为时尚服饰配搭，适合在不同场合穿着，深受型仔型女爱戴。作为牛仔服装专家，texwood萍果牌今个春夏的上衣设计，色彩丰富，配搭容易，不论是背心、T恤或恤衫，散发至酷的魅力。
   全新texwood 萍果牌Apple Cool Jeans 萍果酷牛及最新春夏服饰系列，已于全线Apple Shop 发售。

   texwood萍果牌
   texwood萍果牌是德士活集团的旗舰品牌，第一间专门售卖萍果牌服装的专卖店- Apple Shop萍果店分别于一九八五年及一九九三年于香港及广州开设，现时全国店铺已超过200间，遍及国内14个省。
   texwood 萍果牌堪称牛仔裤专家，是牛仔服装的领导品牌，不断创新, 不论在布料、剪裁、洗水技术、设计及服务等各方面，力求突破，带领牛仔服装潮流，屡创高峰

ESPRIT其"在乎心态而非年龄"的设计理念已传遍全球。Esprit代表着一个充满干劲、推崇合作、追求理想，以及对生命积极乐观的时尚生活品牌；Esprit为顾客塑造的，绝非仅仅是挂在身上的衣饰，更是一种生活方式，一对生活的态度，一种对自我的感觉。其风格独特，是"从街头风格的时装如DKNY品牌、CK品牌到职业服装风格的安妮•克莱因Ⅱ（Anne Klein Ⅱ）品牌的巧妙结合"。在ESPRIT品牌服装中，从来不可能出现紧身的鸡尾酒会晚礼服，也不可能出现令人窒息的弹力紧身服装及跛足高跟女鞋。宽松棉背心、上装配以宽脚长裤或是柔软的及小腿肚长的棉质裙，是典型的ESPRIT品牌的形象。ESPRIT带给人们的是一种北加州的生活方式，明媚的阳光，亮丽的色彩，户外运动及永远的青春和群众生活意识。ESPRIT在面料的选用上非常注重环境保护，这符合人类生存环境发展的要求，正是它第一次引起中国消费者关注于衣装的环境保护问题。
    在色彩运用上，ESPRIT也是成功老到的。它们弃用那些经常被人使用的适于十二、三岁少女的浅粉红色，而选用更显成熟暗粉红色。Esprit色彩既显年轻但仍适合于年纪稍大些的消费者。

U2--是纵横二千集团开拓的时装品牌，专门为年青人提供一系列流行的休闲服。U2的设计以强烈都市时代感为主，掌握时装潮流脉搏，贯彻"简单就是美"的概念，时尚及富品味的休闲服表现出U2不可抗拒的现代气息。今日的年青人既富有自我个性，又充满干劲自信，这些元素正好是U2系列服装时装设计师的灵感，因而在选料及剪裁上力求舒适自然之余，仍不忘倾注入欧陆的时尚潮流及气息。 U2不但在款式上区别于其它品牌，更在加工制作上超越同行。纵横二千集团以先进的测试及检定程序，确保产品达至最高质素，加上集团聘请外国的时装设计师，每季往欧美各地参加时装预展，了解世界时装趋势，设计出一系列时尚的都市服饰。让都市男女尽情彩绘都市生活。此外，创新的市场策略及产品概念，注重优质的服务态度等，使集团能在亚太区成衣制造及零售业高踞领导地位。 
    U2品牌的迅速发展，成功的关键在于一套完整的零售概念及销售策略，对于与一间经销本集团产品的店铺，无论在货品经营方式手法，服务态度，装璜陈列手法，广告推广策略甚至货源补充及电脑系统等，都需要合乎本集团的水准及要求。而集团会于此等要求上，提供协助及培训，务求令每位顾客无论在任何一间分店，都会享受到我们一致的理想服务

vero moda和only都是丹麦服装集团bestseller旗下最著名的品牌。
    VERO MODA来自丹麦的北欧风情曾经奢华的波希米亚风尚，天真的回归自然，成熟的内在气质，都是VEROMODA表现自我的方式。VERO MODA来自丹麦的著名欧洲时装品牌，秉承一贯简约的设计风格，带来一股浓浓的北欧风情。
　  VERO MODA是BESTSE-LLER公司旗下重要的时装品牌之一。作为欧洲最大时装公司之一的BESTSELLER，拥有VERO MODA、ONLY、ＪＡＣＫ＆ＪＯＮＥＳ等著名国际时装品牌。VERO MODA作为BESTSE-LLER公司的主打品牌，在欧洲、亚洲及中东地区二十多个国家已经拥有200多家专卖店，所有商店都以统一的形象出现，并通过新
推出的服装款式向顾客传递积极、开放的生活理念,倡导时尚的生活方式。VERO MODA专为成熟、时尚的都市女性设计。她们的着装风格典雅、性感；精于对服装款式、颜色、面料及配饰的选择；尤其钟情于可以体现女性优雅和精致的材质。VERO MODA已经成功登陆   中国大陆市场。
     以“与其仰望，不如穿在身上”为理念，而倍受独立、自信、成熟的都市女性所钟爱的VEROMODA，近日又以其斑斓、夺目的姿态叩响2003秋冬的大门。新一季的VEROMODA，依然以运动和休闲唱响主题。分“炫色撩人”、“纯色写意”、“都市精灵”和“田园风情”四大系列。其中“炫色撩人”以绸缎与条纹的混合搭配为亮点，无论是外套、夹克还是T恤，都充分体现了奢华和运动的风格。“纯色写意”立足黑与白的简练单纯，时髦的剪裁，设计更富有女人味。相对，五彩斑斓的“都市精灵”则给了设计师更多的遐想，不拘一格的套衫、张扬个性的夹克，搭配深蓝、草绿、棕红等跳跃的色彩，给了穿着者无限的激情。另外，针对周末而设计的“田园风情”主要分皮草、毛衫、绸缎三大类，其中毛衫及与之和协搭配的帽子、围巾、背包等休闲品是该系列中的一大主打。
     VEROMODA是来自丹麦的成熟女装。27年来，她一直为独立、自信、成熟的国际都市女性提供个性剪裁的时尚服装。第一家VEROMODA专卖店于1978年在丹麦开设，销售设计独特的女性时装和饰品。
VEROMODA拥有众多优秀的设计师，并时刻捕捉着时尚讯息，强大而专业的设计师团队保证了该品牌紧跟世界流行时尚，即使是在远离总部的中国，VEROMODA专卖店也可以保证平均一周上两次新货。
    与众多高档时装不同，VEROMODA主张“与其仰望，不如穿在身上”的理念，时尚的设计，全球供应链，使该品牌成为大都市女性的首选品牌。
     “个性主义”就是表现自己，以你自己的方式搭配，以你的方式将流行的因素再加工。时尚使个性主义变得不同凡响，如果你希望走在时尚的尖端，就要学会给你的着装注入个性，个性可以改变一条普通的裤子成为时尚的宣言。
     Veromoda03年服装以“绝对的个性主义”为主题，为你介绍最流行、最震撼的时装趋势，并用你自己的发挥和创造来完善它。

 SO.JSEN产品的面料采用天然织物，以全棉织物贯穿整个产品，手感柔和、细腻，穿着随意。色彩搭配接近于自然和谐，从整体搭配和组合展现女性的清丽和男性的阳刚。SO.JSEN的目标客户主要集中在18-30 岁之间、有一定消费能力、对韩国文化与时尚具有认同感和喜好的人群而准备的。在销售模式方面，简森（JSEN）公司目前以各主要城市开设专卖店及商场销售为主，并计划在各大沿海经济发达城市开设专卖店。在推广宣传方面， SO.JSEN将于今年3月中在青岛、杭州相继开设形象店。在品牌的具体操作方面， NIX（株）公司为简森（JSEN）提供全套VI形象设计、店面形象宣传设计以及服装设计理念等资料。目前，除了韩国总部每季会依协议提供一定数量的服饰品之外，还将有部分产品会在中国大陆设计生产。中国地区的设计中心在产品的设计、开发中将融入更多企业文化和个性内涵。例如，中华文明的曙光——良渚文化，其发源地就是在杭州余杭，SO.JSEN品牌汲取良渚文化的精华，将现代时尚服饰的语言巧妙地融入品牌的设计和运作当中，形成独一无二的品牌文化及服饰特征。 
　　与已经进入中国的韩国同类品牌比较，韩国NIX（株）公司在形象推广方面有一个很大的优势，即启用了金喜善作为其品牌代言人。金喜善不但在韩国是最有影响和号召力的明星，在中国乃至东南亚地区都有很高的知名度及美誉度。由她作为形象代言人在品牌的前期推广中可起到事半功倍的良好明星示范效应，有利于简森（JSEN）公司麾下的韩流品牌在中国以较短时间提高知名度，赢得大众喜爱。

法国巴黎梦特娇-悠久的品牌标起源

早在16世纪,法国国王就决定在蒙特谷省的经索沃尔山区(Saint Sauveur De Montagut) 试养蚕桑,生产丝绸。这一传统一直延续了几个世纪, 19世纪以后, 丝绸生产逐步实现机械化。1880年 ,梦特娇创办人的先祖格斯顿汀兰德先生（ Gaston Tinland）成立一间丝线工厂 ,而该项事业亦得以世代相传。1925年 ,梦特娇的始创人佐治汀兰德先生(George Tinland),创办了间针织厂,该工厂的动力专门由位于奥寨恩河 (The Auzene River)上的一家水磨坊提供 ,他是第一位经营梦特娇女用内衣和丝袜的经营者; 1950年 ,其女婿利奥克罗仕(Leo Gros)买下了这家针织厂 ,直至今天,该厂仍是一家由克罗仕家族所经营。

"亮丝" (Fil-Lumiere) 的渊源

梦特娇凭藉新颖而富于创意的设计和上乘的质料而闻名于世。直至40年代后期,它所生产的长统袜,一直成为经典高档的时装产品。二次世界大战之后 ,梦特娇推出花边真丝内衣,但当时天然丝绸原料十分短,这就促使利奥克罗仕萌发了用 "人造丝 "代替天然丝的想法。这就是"亮丝 "衣料诞生的经过。

到80年代早期 ,梦特娇时装公司已成为一家跨国公司,而这只是其快速扩大的开始。今天,梦特娇公司已发展至提供一系列的男、女时装及服饰产品之服装生产商。在闻名全球的花状标志下,这些产品就是优秀品质和精良工艺的保证。现在,梦特娇公司已成为一家拥有百亿美元资产的企业,并在过去的几年里在亚洲,特别是在中国市场得到了长足的发展。香港梦特娇远东有限公司于1971年正式成立，从而奠定了梦特娇在香港及中国市场的品牌位置。梦特娇更每年在中国的主要城市举办时装展示会, 梦特娇品牌在中国已成为着名的时装名牌。梦特娇二千年最新的策略是在中国各、中城市开设一系列的旗舰店，继续加强在中国的发展趋势。

Calvin Klein是美国第一大设计师品牌，曾经连续四度获得知名的服装奖项；旗下的相关产品更是层出不穷，声势极为惊人。

　　Calvin Klein一直坚守完美主义，每一件Calvin Klein时装都显得非常完美。因为体现了十足的纽约生活方式，Calvin Klein的服装成为了新一代职业妇女品牌选择中的最爱。

　　以都会简约著称的Calvin Klein，从70年代崛起至今，一贯的现代都会风格深受品味族群的喜爱。1968年，Calvin Klein首度推出女装大衣，立即受到青睐，知名度大开；之后，Calvin Klein干净与内敛的设计，不但掳获买家与时尚媒体的肯定，一种舒适愉快的穿衣态度，奠定日后的基础。 

　　Calvin Klein喜欢干净完美的形象，运用天然材质搭配俐落剪裁，呈现一种高尚格调，直到今日也未改变。Calvin Klein对于时尚的嗅觉相当敏锐，70年代后期，首度推出牛仔系列，并以漂亮宝贝布鲁克雪德丝为代言人，广告中说：“在我和我的Calvin之间什么都没有！”极具挑逗性的话语，销量立即提升。1982年发表的内衣系列，搭配极具挑逗的广告，一改众人对内衣的观感，成为一种时尚代表。香水无疑也是Calvin Klein的代表作，1994年首度推出的cK One中性香水，打破性别藩篱的概念，让品牌再攀巅峰。 

　　广告是Calvin Klein表现创意的最佳焦点，强烈视觉印象所呈现的“性感”一直是他的代名词，而Calvin Klein也相当偏爱裸体形象，无论在内衣、时装或香水广告中，模特儿全裸或半裸姿态，大肆挑逗的视觉印象，性感而不低俗。

个性服装Marlboro Classics是由著名的意大利时装设计及制造商Marzotto S．P．A于1987年取得美国Philip Morris Products Inc授权从而推出面世的。 

　　Marzotto S．P．A创立于1863年，是意大利第二大纺织服装集团，在设计和制作高档时装方面久负盛名。该公司设计制造了众多国际名牌，Hugo boos即为该集团旗下品牌。另外该公司还取得了众多名牌的授权，设计生产Missoni、Gianfranco Ferre等知名品牌。而Marlboro Classics在其中最具规模，其年销售额已超过二千亿里拉。万宝路个性服装通过专卖店，独立经销商和百货公司构筑其全球零售网络，销售遍及欧洲、亚洲及北美洲。在最近八年间，销售业绩上升了百分之四百，零售额超过两亿美元。Marlboro Classics于九三年十月在北京赛特购物中心设立中国大陆首家店中店。在短时间内销售网络已覆盖华北、东北、华东和中西部地区，不但在各地的一流百货公司拥有专柜，而且还在一些大城市开设了独立的品牌专卖店。万宝路个性服装通过专卖店、独立经销商和百货公司构筑其全球零售网络，全世界已有专卖店130家，店中店185家和1450家独立经销商，遍及欧洲、亚洲及北美洲。美国西部牛仔形象，自由独立的精神及大自然的和谐之美就是万宝路个性服装的设计师们每一季力求表达的品牌内涵，自然独特，美观耐用而又历久常新正是万宝路个性服装作为西部服饰的最大特点。 

　　Marlboro最早是烟草牌子，品牌资产评估历年都排在世界前列，80年代起经营范围扩展到服装项目。在美国本土的Marlboro是运动休闲品牌，Marlboro Classics是这个品牌中一个比较高档的系列。它的设计在意大利。制造商Marlboro S.P.A于1836年开始营业，现在是欧洲最大规模的时装店，现在Marlboro Classics服装专卖店在全世界超过1700家，顾客以富裕阶层中比较成熟的男性为主。
　　久居喧闹的大都市，在激烈的竞争中拚搏，身心的疲惫在所难免，趁着周末，男士们脱去西装革履的重负，换上"万宝路个性服装"，顷刻间，心灵的压力与负荷卸下了，那轻松悠然的神情，给人一派潇洒自如、充满活力、刚柔相济的感觉，同时也演艺出原汁原味的美国西部风情。 

　　同香烟一样，Marlboro Classics使用的宣传形象一是西部风景，二是牛仔，包括融入现代生活的牛仔形象。其服装舒适耐穿，风格粗犷豪迈、自由奔放。Marlboro Classics创作灵感主要来自美国的西部牛仔形象、自由独立的精神及大自然和谐之美这３个方面。Marlboro Classics服饰展示了美国西部的风情，体现了大自然与人的完美结合。去年十月二十八日下午，享誉世界的休闲品牌Marlboro Classics个性服装继今年六月在巴黎的香榭丽舍大街开设首家全新形象旗舰店后，今日在北京东方广场开设全球第二家全新形象旗舰店,昆朋网城做为嘉宾之一参加了开业仪式，著名导演张艺谋也来到现场，不过这次他却是以Marlboro Classics形象代言人的身份出现的。 

　  万宝路个性服装Marlboro Classics是由著名的意大利时装设计及制造商Marzotto s.p.a于一九八七年取得美国Philip Morris Products Inc.授权推出的。Marzotto s.p.a创立于一八六三年，是意大利第二大纺织服装集团，在设计和制作高档时装方面久负盛名。该公司设计制造了众多国际名牌，Hugo boos即为该集团旗下品牌。另外该公司还取得了众多名牌的授权，设计生产Missoni、Gianfranco Ferre等知名品牌。而Marlboro Classics在其中最具规模，其年销售额已超过二千亿里拉。万宝路个性服装通过专卖店，独立经销商和百货公司构筑其全球零售网络，销售遍及欧洲、亚洲及北美洲。在最近八年间，销售业绩上升了百分之四百，零售额超过两亿美元。Marlboro Classics于九三年十月在北京赛特购物中心设立中国大陆首家店中店。在短时间内销售网络已覆盖华北、东北、华东和中西部地区，不但在各地的一流百货公司拥有专柜，而且还在一些大城市开设了独立的品牌专卖店。

GAP是美国家喻户晓的历史性品牌，象征着自然、舒适的休闲风格，深受信仰无拘无束的自由生活的美国人的喜爱。如今的GAP不仅仅拥有母品牌GAP，旗下还有OldNavy、Gapkid等系列子品牌。而谁又会想到GAP创立之初的艰辛，以及创始人当劳·费雪决心创立GAP品牌一如其品牌气质一样随性。　　1969年，当劳·费雪在美国的一家时装店中挑选牛仔裤，可是始终找不到一条适合他尺寸和理想的裤子，于是他一时兴起地想创立自己的牛仔裤品牌，也就是今天的GAP。 GAP的第一家店采用牛仔裤和录音带一起销售的策略，可是人们似乎对后者更感兴趣，而将近4顿的GAP裤子却只能以进价出售，眼睁睁地看着LEVI'S大卖。于是，费雪灾开第二家店的时候将目标受众定位于年轻人，营造年轻人喜爱的购物氛围，销售、圆领T恤、纯棉上衣等。很快，GAP变得小有名气。　　GAP真正迅速发展是在20世纪80、90年代，系列品牌相继上市，占领美国休闲品牌服饰市场并在海外市场取得不小的成绩。如今,GAP已经成为全球年轻人的标榜，而其最经典的设计仍旧是牛仔裤

H2O起源于北欧的丹麦，是近半个世界以来欧洲新崛起的著名服饰品牌。她诞生于丹麦首都哥本哈根，由亨利（HELLE）和汉森（JENS KNUD LIND HANSEN）合作创建，并于1967年开设第一家服装店。由于创意新颖、风格独特，产品一经推出就立即受到了消费者的喜爱，并迅速取得了商业上的成功。5年后，在丹麦北海岸的DILLELEJJI，H2O建立了自己的工厂，经过不懈的努力成为了北欧一个著名的服饰品牌。目前H2O已在欧洲三十多个国家拥有一个庞大的加盟店网络，并迅速延伸到俄罗斯等东欧国家。作为休闲服饰文化的代表者，H2O已融入欧洲主流社会，其影响及声誉无远弗届。北欧诸国流行这样一种说法："每个欧洲家庭的衣橱都有H2O。"欧洲人谈起名牌服装时会打趣地问："你家的衣橱，有没有H2O？"
