	

	
























































































































































































































十九世纪中叶，英国伦敦街头有一个以卖烟草为主的小杂货铺，它就是“登喜路”。此后登喜路开始从专营烟草转向男士系列用品的开发，如：服装、饰品、皮具等，到了本世纪三十年代，登喜路已生产出较多品种的日常用品，男士用品系列已具规模。目前登喜路产品已包罗万象，专卖店亦遍及全球。登喜路已成为男士用品的国际顶尖品牌。登喜路服饰亦成为全球成功男士的首选品牌。 

在休闲中体现出典雅风范的登喜路服装，秋冬新款男装的设计风格着意于展现男士们既具现代都市感而又不乏成熟的个性。剪裁考究是贯穿于此季系列服装的整体概念：流线型窄肩三粒扣茄克具有收腰束身的设计，搭配的是贴身流线型的裤子。色调的创作灵感来源于城市夜晚天空的颜色，中性的黑色、棕色、海军蓝、灰色、米色以及羊驼色。护照和手机口袋巧妙地隐藏在外衣的内侧，使男士们可以轻松自由地活动。皮衣（纳帕小羊皮、鹿皮和山羊皮）、运动形茄克和caban茄克不仅具有华美的外形，其所采用的面料更是实用的防水漆皮。疏松的编制手法伴以精密设计的款式，适合于周末穿着，而且漏斗型的衣领和明亮的色彩更为这季经典的款式增添了时尚的特征。另外，本季登喜路高尔夫服装使用精致、智能的高性能面料，传统中流露出现代时尚，将都市气息带入高尔夫球场。主调服装完全符合时尚运动员要求：修长的轮廓，强调窄肩和贴身流线型的裤子，倍富时尚特色。 

Alfred Dunhill时装以英伦风格名闻遐迩，主要反映于剪裁、选料和色调等三大元素中。 

春季新装的灵感，来自热门的英式运动，如马球、木球、划艇、赛马和驾驶帆船等。多元化的主题，自然要以丰富的色彩来搭配。因此，除了一贯的海军蓝和红色外，还有天蓝、粉红和黄色，衬托赛马、扬帆出海和学院气息的不同风格。以这些鲜艳色系为基调的不单是领带和便服，甚至连较为严肃的西装幼细条纹和上班衬衫的方格图案亦有大胆突破。 

Dunhill系列
　Dunhill便装西服具有高身钮扣及亚麻质、棉质或羊毛的襟前小口袋，比较随意休闲。领带则多表现运动主题，包括马球、木球等配案，配以蓝、黄、粉红等由深至浅的阴阳色。
　便服外套除了海军蓝和咖啡色，还有幼沙色和天蓝色。值得一提的是dunhill首次推出的针织球衣系列，包括汗衣、橄榄球T恤及跑步短裤，与户外装及牛仔裤配成完美的套装。 

Alfred Dunhill系列
　此系列的西装以传统英国西部法兰绒及呢绒为主，简单朴实的质地和纹理反能突出男士温文尔雅的风范。上班衬衫的棉质斜纹精致美观。贴身的开司米及丝质毛衫舒适柔软。最具特色的是手工纺织的亚麻质地的领带，图案丰富，令人爱不释手。
　精心剪裁的马球衬衫（polo），令人眼前一亮。质料采用亚麻凸花布，印花分人字纹及犬齿纹两种，有多种颜色可供选择。加上宽身外套、猎装及混丝亚麻质地的上衣，为享受假日时光的男士，再添几分逸致。

Armani 集团是全球现今主导时尚和高级消费品的集团之一，拥有十三间厂房，雇员人数达四千七百名，掌管设计、生产、分销以及零售时尚产品，包括服装、配饰、眼镜、手表、首饰、家居用品、香水及化妆品。 旗下品牌包括Giorgio Armani、Armani Collezioni、Mani、Emporio Armani、AJ I Armani Jeans、A/X Armani Exchange、Armani Junior和Armani Casa。 现时，集团拥有之独立专卖店遍布全球三十六个国家，共有五十八家Giorgio Armani专卖店、十一家Armani Collezioni专卖店、一百二十一家Emporio Armani专卖店、六十八家A/X Armani Exchange专卖店、十三家AJ I Armani Jeans专卖店、六家Armani Junior专卖店、一家Giorgio Armani Accessori专卖店和十六家Armani Casa专卖店。 

　　一九七五年七月二十四日， Sergio Galeotti和Giorgio Armani于米兰成立Giorgio Armani S.p.A. Giorgio Armani是现任主席兼行政总裁及唯一股东。并于同年后期，发表了Giorgio Armani Borgonuovo 21首个成衣系列 (1976年春夏系列)。 

　　Giorgio Armani S.p.A开业首年即获得空前成功，遂致力拓阔客户层面及欧洲市场。一九七八年是公司的一个重要转折点。Giorgio Armani S.p.A与GFT (Gruppo Finanziario Tessile) 达成授权协议，使公司可以兴建一幢全新的总部，并设有陈列室及传媒联系办公室。

　　一九七九年，公司于美国成立Giorgio Armani Corporation，开始把业务扩展至海外市场。七十年代末期，Giorgio Armani S.p.A.已晋身为其中一间主导国际时装及设计的公司，并推出多个全新产品系列：Le Collezioni、Mani、Armani Junior、Giorgio Armani配饰、内衣及泳衣。

　　八十年代早期，Giorgio Armani S.p.A.与L’Oreal (前身为H.Rubinstein) 达成一项重要的生产香水之授权协议，并推出Emporio Armani和Armani Jeans系列。与此同时，Giorgio Armani S.p.A.于米兰开设首间Emporio Armani专门店；翌年，于米兰开设首间Giorgio Armani专门店。公司也开始加强宣传和市场推广等部门，同时确立品牌的价值和管理哲学，两者至今仍是令公司成功发展的重要要诀。

　　八十年代后期，Giorgio Armani S.p.A.继续开拓海外市场，分别于一九八七年透过与Japanese Itochu Corporation及西武百货公司成立Giorgio Armani Japan合资公司，以及于一九八八年与Luxottica Group Spa达成生产眼镜之授权协议。

　　确保品质和有效分销一直是Giorgio Armani S.p.A.的重要策略之一，因此公司创立了一套股份投资制度，至今包括：Intai Spa (100%)、Antinea Srl (100%)，生产公司Simint Spa (100%)，并于二○○一年透过 OPA完成此收购项目。

　　一九九九年，公司设立一个全新的配饰部门，并在美国推出首个电子商贸 www.armaniexchange.com。

　　二○○○年，Giorgio Armani踏入二十五周年。公司从 GFT购回Armani Collezioni男装系列的生产设备。同年，公司亦推出了全球化网站www.giorgioarmani.com；及与Zegna 集团 (Armani占百分之五十一，Zegna占百分之四十九) 成立合资公司，负责Armani Collezioni男装的生产和分销业务；另外更推出了Giorgio Armani化妆品、Armani Casa家饰品系列；以及于米兰Via Manzoni 31号开设全球首家Armani多品牌旗舰店。

　　二○○一年，为了进一步令Armani集团可以更有效地控制不同产品系列之生产、分销和零售活动，以及进一步强化品牌“意大利制造”之价值，公司与一家自一九七九年開始合作的授权制造商 Vestimenta SpA成立一间合资公司，负责生产和分销Giorgio Armani男女装高级系列的业务。公司也于米兰开设首间Giorgio Armani Accessori专门店，以及与著名建筑師Tadao Ando合建立一间包括Armani/Teatro之全新办公室，。

　　二○○二年，集团的销售投资计划增长速度依然很快，在全球主要城市开设了三十家全新专卖店，包括在香港开设占地三千平方米，集多个品牌的Armani / Chater House旗舰店。此旗舰店正好标誌着集团正式在中国展开重要的销售市场计划。此外，集团还革新了十六家专卖店。 在生产方面，集团完成了两项重要的收购，分别是生产高级针织服装的Deanna S.p.A.和其拥有之四间专业鞋厂之I Guardi，协助集团进一步拓展皮鞋业务。 另外在产品拓展方面，则成功推出了两款全新高级香水(男士之Armani Mania和女士之Sensi)； 推出Emporio Armani首饰系列； 扩大日本和美国方面的Armani Jeans市场； 于米兰、伊斯坦堡、苏黎世、香港、莫斯科、马尔韦亚和利雅特开设共七家Armani Casa专卖店；年底, 更决定与Safilo签订新牌照，由其负责生产及分销Giorgio Armani及Emporio Armani眼镜系列。

　　二○○三年，集团再进一步投资于零售网络，革新十一家专卖店及开设了三十家全新专卖店，包括在慕尼黑Theatinerstrasse开设的第三家多品牌专门店，占地一千平方米（德国首间Emporio Armani专门店）。 另外亦继续拓展Emporio Armani香水系列，推出全新男士及女士用之香氛Emporio Armani Night。

　　由一九九八至二○○三之五年内，Armani集团投资超过六亿欧罗之内部生产基金在公司的策略性重要项目：包括改革生产基础设施、加强及拓展零售网络、推动品牌和发展多元化产品类别，以及加强在米兰总公司的基础设施。

任性却不出位，感性却不张扬-HUGO BOSS 　　
香水历来以法国、意大利的品牌面驰名国际，但向来以严谨、缜密著称的德国人，却却创造了一个如此的HUGO BOSS。　　
1923年，HUGO BOSS先生在德国的一个小镇开设了自己的服装厂，生产男士工装，很快就以精致专业赢得声誉。七十多年后，这一小规模家族生意已经发展为时尚王国中一个顶极品牌，旗下拥有男女高级服饰，鞋类、皮具、手表、眼镜和香水等众多产品，在100多个国家开设有专卖店，并一直以其品位，质量，时尚感和华贵的气质而备受推崇。　　
在成立之初，HUGO BOSS的业务仅限于男式工装，保护衣，雨衣，制服等。到了家族的第三代，即20世纪60年代初，公司开始积极拓展国际业务，并不断拓宽完善品牌线，逐渐成长为一个世界顶级品牌。历经70多年风雨，HUGO BOSS一直崇尚的经营哲学为：“为成功人士塑造专业形象。”　　
HUGO BOSS旗下的三个品牌BOSS，HUGO和BALDESSARINI分别代表着三种不同的气质和生活信念。不论是服装，皮具还是眼镜，都秉承这一分类。在服装王国获得成功以后，HUGO BOSS于80年代初开始进军香水世界。它的香水产品依然遵循这三大系列。　　
BOSS恰如其名，代表着成功、练达，自信从容，不断追求更高的目标，体现都市的生活方式和放眼四海的胸襟。BOSS推出的第一款香水是BOSS NO.1，专为目标远大的男士所设计。他们追求事业，也讲究生活，讲究香水与服装的相得益彰。薄荷，蜂蜜和紫苏的巧妙融合体现出一种简单而又与生俱来的力量，没有刻意营造，却最是打动人心。其优雅的贵族气质与令人信服的领导者典范为其魅力所在。之后推出的BOSS男用系列香水搭配其典雅男装，一直被视为经典组合。很多名人如汤姆克鲁斯，舒瓦辛内格，舒马赫兄弟等均为BOSS的爱好者。多年来BOSS一直是一级方程式重大赛事的赞助商，因为F1赛车很好地体现了BOSS的风格——动感，成功，心胸博大。　　
2000年BOSS开始涉足女性香水市场，推出第一款女用香水BOSS WOMAN。依旧不变的还是那种成功与睿智的气质。简单，自信，个人风格。她的自信来自于她的生命力，独立，进取，思维敏捷，善于处理人际关系，完全摈弃传统女强人的强悍作风。即使在男性精英的领域里，也能以她的圆润温柔的女性特质，聪明和谐地与男性共处。瓶身也表现为一种简单，明快，利落的风格，同时体现澎湃动力与女性的成熟和含蓄。藉着BOSS WOMAN，BOSS的理念得以成功地传达给女性，而不再仅仅是男士的最爱。　　
与BOSS不同，HUGO直率地标榜个性及创新，打破传统的规则，极尽自我，尽情挥洒。注重内在自我的充分展现，向往不受世俗限制的自由。分别于1995年与1997年推出的HUGO MAN男士香水与HUGO WOMAN女士香水均特别为开放、前卫，渴望与众不同的现代青年创造，以简单明朗的气息传达自信、大胆、奔放的生命活力。两款香水都具有神秘的复合味道，初调清新自然，中调自信轻松，基调温柔热烈。特别值得一提的是它的两款夜用香水Dark Blue (男用)和Deep Red(女用)，是真正为自己，而不是为别人所用的香水。勇敢地强调自我意识，享受与众不同，懂得如何去表达自己，成为夜晚的焦点。仿佛夜幕下的两杯香醇的鸡尾酒，任性却不出位，性感却不张扬。　　
如果说HUGO是挥洒自我的少年青涩，BOSS是事业有成的成熟与练达，Baldessarini则是看遍风景之后的豁达。它崇尚优雅极致的奢华，代表一种雍容，独我和气定神闲的生活方式。岁月流逝，魅力却与日俱增。不需要怀旧，也不用张扬，所拥有的就是最美的。　　
很值得一提的是BOSS IN MOTION。他适合活力四射、自信和健康的男士，代表着一种持续一生的激情和对生活始终保持积极进取的承诺。　　
用BOSS IN MOTION的男人的那份自信和激 情是充满感染力的。他身边的人亦会感受到他那毫不犹豫地勇于面对挑战的雄心壮志。BOSS IN MOTION男人带着强大的、正面的冲击力，并拥有一份包含着决心、创造力和智慧的男性特质。BOSS IN MOTION男人对自己充满自信，怀有远大的目标并总能取得成功。　　
1999年发布的BOSS“orange label”运动服饰，是对使用BOSS IN MOTION男士独立个性的补充。与黑色BOSS标签的商务和传统风格所不同的是，它代表的是那些充满精力的人们的生活和需要。这一休闲系列专为运动所设计，而在那优质的面料和成熟的设计中处处流露着性感的魅力。 　　
直率的个性、迷人的行事方式以及积极人生的热情都体现在这一强烈的、现代的系列中。大体上运动休闲服包括短夹克、宽松的牛仔裤、短裤、运动服。鞋子及饰物则包括需系鞋带的皮质软运动鞋、窄筒长裤、帆布腰带，以及军队饰物。每一件设计都会迅速成为人们的挚爱之选，并会为衣橱平添个性、优雅和活力。这并不是要哗众取宠，而是以其可信的风格取得别人的注意，并处处流露充满自信的BOSS“橙标”态度。
BOSS IN MOTION香氛同时充盈着清新,感性和男子气概,代表着一种自然而跃动的生活方式。
　　调香师Domitille Michalon不仅成名于她有所选择混香方法及她使用那纯洁直率的香味，她所创造的BOSS IN MOTION完全就是一项突破，将香水和香料混合创造了一种散发着能量和生命力的动态香水。
　　BOSS IN MOTION提供了一种全新的香水体验，那是由自然和科技结合而成的新的香味所带来的一种不同的优雅别致。这一结合是两种极端的互换，在浓厚的传统和激烈的革新之间找到交点；在心灵的宁静和世俗的烦嚣间找到平衡。它给我们带来的是一份自信，还有那张扬的男人味。
　 前调首先是一阵扑鼻而来的清香，其中混合了活跃的柑橘味和绿色植物顶端的香气。它强烈地刺激着你的神经，让你全心全意享受生活。　　
而中调则将你带入另一个充满激情和兴奋的世界。粉椒味混合着具有异域风情的肉桂味和小豆蔻中，带给我们的是一种激烈的感觉，为我们注入力量加速前进。　　
基调中充满了东方味。名贵木材和现代的麝香味的混合给我们带来一种现代的感性，令我们充满力量，随时准备释放。 　　
BOSS IN MOTION的创作团队极具艺术和战略的眼光，在BOSS IN MOTION的成功背后是一支成功的队伍。身为IFF成员的Domitilli Michalon是该香水的创造者。1994年她毕业于法国香水学校ISIPCA，然后作为一名调香学员加入了IFF。对她而言，调配香水不仅是一项工作，她已经为之着迷并且投入了深切的感情。现在，Michalon那不按常规的创新和由此创造的独特香味已经令她享誉业界。她对原料总是精挑细选，尤其喜欢将香料和香气的成分混合来创造一些全新的味道，譬如在BOSS IN MOTION中的一种香调就是由牛奶味和檀香混合而成。她的灵感源自都市生活中的欢愉，在大自然中漫步，在摩洛哥的集市购买香料，品尝各种美食，乃至动手烹饪。
“LAMPO”凭借其欧式服装理念的导入、时尚前卫的版型、适中的价位已在全国范围内拥有相当部分的顾客群。公司良好的企业文化所孕育出的品牌有着不凡的概念，时尚、经典、前卫、运动等良好的要素契合了时尚品牌休闲的风格，顾客群为讲求个性、崇尚自我的白领阶层。品质超值，价格适中。 

随着品牌的扩展，又陆续推出了动感变化系列GULLI、前卫年轻系列PERBLU、高级手工系列VBAMA等系列品牌，丰富了产品架构，满足了不同年龄不同时尚人士的需求。

LEVI'SR是来自美国西部最闻名的名字之一。它也是世界第一条牛仔裤的发明人Levi Strauss(李维．史特劳斯)的名字。 Levi Strauss于1847年十七岁时从德国移民至纽约。几乎完全不会讲英语的他在美国的起初几年是为他的两名兄长打工。他在纽约及肯德基一带的偏僻市镇和乡村到处贩卖布料及家庭用品。他有时甚至露宿路边或在空的车房里过夜。 加州淘金热的消息使年轻的史特劳斯相当入迷,而于1853年搭船航行到三藩市。 他带了数卷营帐及蓬车用的帆布准备卖给迅速增加的居民。但他发现帆布有更好的用途，因为有一名年老长的淘金人表示他应该卖的是能承受挖金粗用的长裤。 于是他把卖不完的帆布送到裁缝匠处订制了第一件Levi's牛仔裤。就在那一天，Levi'sR的传奇诞生了。 人们对这种强韧牛仔裤一传十，十传百。年轻的史特劳斯不久后便在三藩市开了第一间店。他生产许多齐腰的紧身裤。过后，他放弃帆布，改用斜纹粗棉布，那是一种在法国纺织以不变色靛蓝染料织成的强韧棉布。 史特劳斯从1860至1940年期间为原创设计了不少改良、包括铆钉、拱形的双马保证皮标以及后袋小旗标，如今这些都是世界著名的正宗Levi's牛仔裤标志。 Levi Strauss公司的确已成美国传统，对全世界的人来说，它代表的是西部的拓荒力量和精神。

　　今天，牛仔裤已经成为既可以表现各个年龄层性感的服装，同时也是可以在任何时候穿着它都不会有落伍感觉的"时装"。在全世界所有的牛仔裤品牌当中，利维（Live's）象一棵百年常青之树，从1873年利维牛仔裤创始人Levi Strauss生产出第一条牛仔裤之日起，它就天然地同美国的淘金热、西部牛仔以及美国军队联系在一起，甚至成为美国历史的一部分。世界上很难有一种服装品牌能够象利维这样历经一百多年风风雨雨，从一个国家流行到全球，品牌个性始终保持如一，并且成为全世界男女老幼都可以接受的时装和牛仔裤的领导品牌，这不能不说是利维品牌创造的一个世纪神话。

　　经过五代人一个多世纪的努力奋斗，已经在全球160多个国家进行商标注册登记的利维品牌一直代表着独创、正直和创新。它的产品品质不仅以耐磨坚固而著名，同样，它的品牌广告也是屡获大奖，为世人所称道

上海乔治白服饰有限公司主要以生产、销售中高档男装服饰系列，并承接各企事业单位团体职业服定购。乔治白服饰涉及十五大系列300多个品种，目标消费者是25-55岁的成功人士。主要产品有西服、衬衫（长、短袖）、西裤、休闲裤、T恤、夹克衫、大衣、风衣、皮衣、皮鞋、皮具、领带、围巾、袜子等。

企业简介
意大利乔治白服饰集团有限公司创建于1889年，集设计、生产、营销等为一体的专业服装公司，公司拥有意大利、法国、英国、日本等地的数家生产基地。在世界各地拥有众多授权特许专卖连锁店，其“GIUSEPPE”乔治白品牌服饰系列已成为国际著名品牌之一。

世纪交替之际，意大利乔治白服饰集团有限公司正式在上海成立乔治白服饰（中国）有限公司。公司以生产、销售中高档男装服饰系列为主导产品。主要有西服、衬衫、夹克衫、T恤、休闲裤、毛衫、大衣、风衣、皮衣、领带、皮具及配件等十五大系列三百多个品种。

生产体系上引进德、法、意、日等国际高科技专用设备及生产流水线，秉承意大利男装经典时尚，选用国际名牌面辅料。乔治白服饰传承欧洲服饰风格，结合东方服饰文化，在外观上推崇时尚简约，在穿着上追求舒适自然，以富有鲜明个性的文化概念领导时尚潮流。

公司以“超越自我，追求卓越”的经营理念，缔造世界一流的乔治白服饰王国。

品牌文化
经典男装品牌“GIUSEPPE”乔治白诞生于世界服装王国意大利，乔治白秉承古罗马皇室经典，展现欧洲时尚风情、与灿烂的意大利文化艺术一脉相传，是品位、地位与时尚的象征。乔治白品牌，汇聚了男女正装、休闲装、皮鞋、皮具等近20种产品单元，每一单元都蕴涵着艺术灵感和卓越品质。轻柔华丽的面料，在刻意的穿透性的涵义中，有着令人期待的绮妮，犹似欲语还休；卓越不凡的设计，融入传统文化的内涵，更显雍容与高贵，将人类文明与演进的一种回顾与前瞻体现的淋漓尽致。气度威严的男装、吸取意大利服饰精华，只为装点颠峰人生的非凡荣耀。在多变的流行趋势下，乔治白高品位的传统是永远不变的元素，乔治白品牌已不单是一种产品符号，更是一种策略、一种象征、一种资产。我们以品牌为魂，运用品牌，操作品牌，并且一直致力于拓展时尚潮流的新领域，演绎其高贵典雅的设计风格。乔治白的专业服装设计师汇集在巴黎、米兰、东京等城市，力求准确把握国际流行趋势。采用欧洲、日本等地的顶极面料，将传统材质与艺术表现相结合，融入高级立体剪裁技术，推出各种系列的高级服装，充分突出了时尚、尊贵、创新品质的衣着效果，尽现时代服饰的卓越风采。从巴洛克风格到后现代主义，意大利渊源流长的服饰文化经乔治白的演绎得到了完美的展现，这些精心的设计，不凡的品质赋予了乔治白品牌永恒的欣赏价值。平等与自由，经典与高尚，时尚与新潮，将辉煌的贵族主题发挥得淋漓尽致。

著名的法国男装品牌LOUISIBAICK（中文名路易柏高）是法国路易家族1850年以家庭作坊式加工成名的。当时路易家族把服饰定位于为皇家贵族量身定做，在19世纪只有法国的皇家贵族和服装同行业知晓。在世界经济一体化的二十八世纪八十年代，路易家族的后代创立LOUISIBAICK品牌，并于1985年在巴黎的圣玛丁街开设了LOUISIBAICK第一家专卖店，至此，LOUISIBAICK服饰加开了神秘的面纱，才开始面向市场。

    由于LOUISIBAICK（路易柏高）服饰注重裁剪得体、线条流畅、做工考究、工艺精湛，特别注重细节的处理。在面料的选择上始终追求个性化，与欧洲的面料商长期订购合作。

    LOUISIBAICK（路易柏高）服饰保持经典与高贵，将一流的工艺制作、简洁大方和优雅精美相结合。LOUISIBAICK服饰不但是身份与地位的象征，并且也是被誉为能够伴你一生永不落伍的时尚之物。

品牌诠释
热爱运动，始终倡导运动与休闲的生活方式一直是美国年轻人所崇尚和追求的。DENIM DELUXE品牌吸收了美国文化的精髓，将他们轻松简洁的穿衣方式传授给我们。使你无论在办公室，运动场，俱乐部还是街道上都能够激发穿着者尽情发挥、淋漓表现的欲望。DENIM DELUXE选取了最优质的面料、采用精细的工艺不断提升品牌忠诚度，演绎着都市年轻一族热爱运动，敢于表述自我，崇尚健康悠闲的生活方式。另外在牛仔裤方面，将融入更多个性元素及细节，独特的洗水、破损、压皱、毛边等工艺技术使男装牛仔裤更具动感和活力，力求在表现品牌风格化、时尚化、个性化的同时，又体现了穿着者的品味。相信它将为中国的消费者带来不一样的穿衣理念和品质体验。

品牌策略
独创性地将运动、休闲领域中最具创意的部分成功的融合在一起

品牌主张
BE YOURSELF！（无论在办公室，运动场，俱乐部还是街道上，DENIM DELUXE都将激发穿着者尽情发挥、淋漓表现的欲望，展现真实的自我）

品牌目标
成为中国市场最具个性和品味的运动休闲品牌

品牌名称源自于法国制服书籍的Costume National， 在设计师Ennio Capasa的诠释下， 除了模糊正式与非正式之间的界线外，还发展出介于现代成衣与传统意大利缝纫的平衡风格。一直以来Ennio Capasa对阴暗的轮廓总是有所偏爱，所以本季CoSTUME NATIONAL的风格，乃是再次对所有的暗色系迷恋的演绎，不可否认的，黑色是本季支配着Costume National最重要的颜色。 
2001秋冬的CoSTUME NATIONAL，从伸展台便传达出丧葬般的特殊美感。在整列黑色的游行队伍中，大量出现秋冬仍当红的军装款式，军装大衣有右开襟的立领等不同的设计、而装饰性强的金属扣环，则让厚重毛料的外套增添些许英姿，穿著厚呢纯黑军装的model，与秋冬其它品牌的都会黑色相较，充满了浓重的沉郁气息。镂空花纹的针织衫、高领前胸饰褶的上衣，则以耀眼的华丽感让这沉重的气氛稍为减缓。较为正式的服装，以高领印花针织衫搭配或长或短、剪裁合身的外套，同样有种华美的异类气味，却十分实穿。
各式服装搭配的烟管裤，线条合身且修长，呼应以Christian Dior为首的slim派男装风潮，而强调肩部结构线条则是本季男装外套的重点。CoSTUME NATIONAL亦未忘最擅长的皮衣，亮面覆膜皮革风衣外套采用军装大衣式的合身剪裁，并在腰际加上饰带；另外Ennio Capasa在本季也大量运用皮手套搭配服装，整体又有视觉系的冷酷俊美。
与CD、LV等一众经典老牌相较，成立于1987年的CoSTUME NATIONAL显得年轻，但和Bernhard Willhelm、Sophia Kokosalaki等年轻新锐相比又显得老成，要如何改变这种不上不下的窘境，还有跳不出重复风格的评论，或许是Ennio Capasa 以及CoSTUME NATIONAL未来不可逃避的问题。
圣塔芭芭拉（SANTA BARBARA）是一座位于美国加州洛杉矶附近的风光绮丽、气候宜人的海滨城市。那里是休闲、旅游、度假的天堂，被誉为"美国的地中海风光圣地"。晴朗的天空、碧蓝的大海、金色的沙滩、油绿的草地、婆娑的树影、白色的房子。人们或牵手漫步、或依偎低喃、或闲聊品饮、或懒卧酣憩……，完全是一幅典型的加州休闲生活方式（A California Casual Lifestyle）的风景。
  
历史悠久的马球俱乐部
    圣塔芭芭拉更是以汇集了众多高尚的休闲和运动的俱乐部而闻名，圣塔芭芭拉马球俱乐部（SANTA BARBARA POLO & RACQUET CLUB）便是其中之一。成立于1910年的圣塔芭芭拉马球俱乐部具有悠久的历史，是豪门权贵、政界要人、社会名流进行马球竞技、社交聚会的场所。圣塔芭芭拉马球俱乐部的历史代表着美国的马球史，并当之无愧地荣获了"加州最古老的马球俱乐部"、"太平洋海岸最受欢迎的马球俱乐部"、以及"全美夏季马球首都"等多种美誉。

圣大保罗---最具马球精神的品牌
    以圣塔芭芭拉马球俱乐部的徽标为商标的国际知名服饰品牌--"圣大保罗"正是从这里诞生的。圣大保罗品牌一贯秉承着马球运动的积极进取、全力以赴、协调一致、奋发不懈的精神，依托着悠久的品牌文化和自身高贵、经典的气质，经过众多名师多年来的精心雕琢，将其刻画成为一种款式经典、风格简洁、令穿着者充满自信和活力的服饰，"圣大保罗"已成为了当今绅士休闲服的代名词。
    也许您并不知道，我们经常穿着的T恤衫就是源于马球运动的着装--马球衫，它的英文名字叫做"POLO SHIRT"。马球运动是一项非常高贵的运动，因此令马球衫也被赋予了同样高贵的气质。随着人类历史的发展，能够保留至今继续穿着的服装款式屈指可数，而马球衫正是凭借着其经典的款式，由一款专项运动的着装，演化成为我们今天最常穿着的服装款式之一。圣大保罗作为源自马球俱乐部的品牌，深得其品牌精髓，在固守马球衫经典款式的同时，以更丰富的色彩和面料不断延伸其穿着领域，成为了推动马球衫文化的典范，被誉为"最具马球精神的品牌"。
    步入二十一世纪，"圣大保罗"更将其服饰设计理念提高到一个全新的境界--让心底的感觉演化为可以表现自我的真实服装（Sensation Becomes Presentable Realistic Clothing ）,使得着装也充满了哲学的意味。
最好的品质——是BRAX的经营宗旨。BRAX在市场上的成功源于其高品质的裤装产品， BRAX对质量的控制和管理不仅仅在于产品的最后检验，而是贯穿整个公司的经营中，这保证了顾客对BRAX产品的良好印象。 1888年，Bernward Leineweber在柏林设立了一家公司，这是德国第一家生产成品裤装和套装的公司，也是Brax公司的前身。1936年，公司开始生产高品质的男士服装产品。1950年，公司开始经销BRAX男士上装产品。1971年，开始推出BRAX男裤系列，到了1972年，公司的产品拓展到女士裤装，并正式将BRAX注册为品牌。1989年，专门为高尔夫爱好者创立全系列运动服饰品牌BRAXGOLF诞生，1995年，公司另一男装品牌EUREX诞生，1999年，公司旗下的RAPHAELA品牌推出经典的女士运动裤装。2000年，BRAX品牌以全新标标识和新的营销理念呈现在顾客面前。2002年，BRAX推出为户外活动所设计的动感十足的新型运动野外裤装系列。2003年，BRAX推出针织服装系列。品质之路 BRAX品牌分为多个不同的系列： Feel Good系列，提供对自己的外型感觉良好的人提供高品质的服装；. EUREX裤装系列强调功能性和塑形性。 Raphaela系列是新的高品质女装系列，是为追求品质的女性而设计的具有经典的运动风格的服装系列。 Brax Golf系列——高尔夫系列男女装系列。BRAXGOLF着力打造“更好的运动装”，运动休闲系列服饰， BRAXGOLF的高尔夫服装功能性强并提升形象魅力。 Brax Active系列，为不断寻求舒适感的人们设计品种繁多成品裤装。

品牌简述：
　　NOGARA ,一个来自欧洲,拥有贵族血统,又充分演绎现代时尚的意大利服饰品牌,1945年由Tullio Nogara先生及其家族在维琴察区创立。经过半个多世纪的不懈努力，公司已成为意大利屈指可数的代表国际男装最高水准的西服制造商之一。1998年，由"如意"引入中国。

　　合资后的济宁路嘉纳服装公司，吸收了NOGARA的全部工艺精华，聘请意大利著名设计师，将品牌创意与设计师对中国人生活及文化的理解贯穿于设计之中，不断追求产品创新，既保持欧洲经典气质，又力求形成中国的民族亲和力：其一贯的设计概念是在优良的软环境中选择意大利及英国的高档面料，配以精致、严谨而又不失"随意"的剪裁，演绎路嘉纳自然舒适的风格，精心营造对人类对生活关心备至的品牌精神； 而符合中国人的肤色、审美情趣的色彩，符合中国男人身材的版型设计，在举手投足之间使NOGARA 成为男人生活的一部分，诠释着现代服饰理念，倡导着现代消费的文化涵养；感悟NOGARA半个多世纪的沧桑时尚，张扬简约、妥贴、品位的个性生活。

　　注入全新的现代服装理念和审美观念的NOGARA女装，同样是欧洲时尚舞台的杰出代表，在自然体现女性人体优美曲线和完美彰显女性内在优雅气质上，充分运用简约、精致、流畅的服装元素，剪裁时尚、个性、优雅、浪漫的系列女装款式，在引领和贴合国际主流的设计风格上，表现出与众不同的创造力和感召力，力求倡导一种人性化、个性化的生活方式和独具魅力的品牌文化。

著名瑞典品牌J.Lindeberg的设计向以简洁与创新见称，无论是日常或运动服饰均充满创意，同时兼具当代的优雅风格。

    此品牌共有三个系列：剪裁独特的Blackcollection、充满乐与怒色彩的StockholmCollection与时尚运动服饰的FutureCollection。虽然J.Lindeberg标榜原创性，但是实用也是其重要元素。Mr.Lindeberg表示：‘我们所创制的服饰并非只用作一般时装表演，要求创制的服装必须兼备实用功能。’

    Mr.Lindeberg唤醒大家要释放思想，同时带出每个人的独特个性和明星内在潜能，因此备受国际知名人士欢迎，如摇滚乐巨星如米积加(MickJagger)和Bono以至影坛巨星如毕彼特(BradPitt)、珍妮花安妮丝顿(JenniferAniston)、安祖莲娜祖莉(AngelinaJolie)等等。

华伦天奴名牌起源于充满艺术气息的意大利海港尼布斯市，于1908年由华伦天奴家族之云仙叟，华伦天奴(VINCENZO VALENTINO)创立，凭其设计创新，对用料品质及工艺要求严谨，而深受意大利贵族及世界各地名人欢迎。华伦天奴名牌起源于充满艺术气息的意大利海港尼布斯市，于1908年由华伦天奴家族之云仙叟，华伦天奴(VINCENZO VALENTINO)创立，凭其设计创新，对用料品质及工艺要求严谨，而深受意大利贵族及世界各地名人欢迎。创始人valentino garavani 瓦伦蒂诺·加拉瓦尼1932年出生于意大利，1960年在罗马成立了瓦伦蒂诺公司，1968年-1973年瓦伦蒂诺公司被肯通(kenton)公司接管，1973年瓦伦蒂诺重新购回了公司。瓦伦蒂诺曾获奈门--马科斯奖、意美基金会奖。 富丽华贵、美艳灼人是瓦伦蒂诺品牌的特色。瓦伦蒂诺喜欢用最纯的颜色，其中鲜艳的红色可以说是他的标准色。精瓦伦蒂做工十分考究，从整体到每一个小细节都做得尽善尽美。瓦伦蒂诺是豪华、奢侈的生活方式的象征，极受追求十全十美的名流所忠爱。卓凡尼·华伦天奴品牌源自1908年华伦天奴品牌始创家族。　　1908年，云仙叟·华伦天奴[VINCENZO VALENTINO]在意大利那不勒斯创立华伦天奴品牌。自此，华伦天奴成为意大利皇室贵族及社会名流的拥戴品牌。　　1954年，华伦天奴家族第二代继承人马里奥·华伦天奴[MRAIO VALENTINO]设计的珊瑚凉鞋在法国版著名时装杂志VOGUE封面作隆重介绍。该凉鞋作为20世纪工业设计的典范之作，陈列于[瑞士鞋靴博物馆]。1955年，马里奥·华伦天奴[MRAIO VALENTINO]在罗马时装舞台上又推出第二件历史性设计产品高跟凉鞋[SRILETTO]。　　1956年，卓凡尼·华伦天奴诞生。 　　1985年，马里奥·华伦天奴代表家族从意大利总统桑迪罗·皮蒂尼[SANDRO PERTINI]手中接受特别成就奖，荣获国家最高荣誉之"十字骑士"[CAVALIERE]勋章，名气更如日中天。　　1991年马里奥辞世，卓凡尼·华伦天奴正式成为华伦天奴家族之第三代继承人。并以[GIOVANNI VALENTINO]作商标，为华伦天奴家族再创另一高峰，并加速全球化的进程。　　1997年，卓凡尼·华伦天奴全力发展中国市场，通过其先进的品牌管理理念，在中国构建了皮鞋、皮具、男装、女装、内衣五大专卖体系。以会员制消费模式全力满足追求"品质、品味"生活的各界精英的需求。

传说祈求幸运最有效的秘方就是在口袋里放一支马蹄。当这个传说流传到一位匈牙利青年的耳里，富创意的他轻轻地在马蹄加一上横杠，表示幸运永不流失，而这个状似字母「A」的标志也意味着永远领先的象征意义。这就是AIGNER特有LOGO的由来。 
    就如德国的民族性一般，AIGNER这个德国品牌服饰强调服装与配件之间能实用地相互搭配，并且在每一个制作的过程中能够顾及人与大自然的平衡，严守环保精神。虽然并不热衷追逐多变的时尚潮流，不过讲起AIGNER用品与生活的结合是无从挑剔起的！ 所有AIGNER的产品可以大约分为商务与旅游休闲两大部分，精致的做工与扎实的用料，正如品牌给人的印象-端正、严谨。从披巾、丝巾、套到雨伞，完整配件系列中总少不了「A」字标志，至于珠宝系列，冰切手法的黄金或白银搭配珍珠，为AIGNER的极简主义创造出画龙点睛的永恒经典。而追求不断进步的AIGNER也不忘适时点缀适当的摩登、流行气质，在各种场合恰如其份地有所展现.

Nick Name列龙男仕系列服装由意大利美比达斯公司拥有和经营。美比达斯公司于1963年在意大利建立。早期以生产高质量的西裤为主，之后因应市场的需要，也陆续建立女仕服装系列。在30多年的产品活动过程中，结合科学技术的发展，美比达斯公司延续并发扬了传统的裁剪文化。公司的生产能力达到每天生产
500套服装。 每套服装均蕴含着意大利名师的创意、  精心的裁剪以及细致的缝制。 
    凭着公司对服饰材料的不断研究和精心挑选，其水准得到了时装界的认同。可以说，“美比达斯”是国际时装界高品质的代名词。 
    因应市场的需要，公司创立了新的品牌－－VO男仕系列及Nick Name男仕系列，两个系列一推出，随即受到时装界的青睐。 在意大利、欧洲、美国、东南亚、日本、韩国、香港有超过1200个专柜经销。 

Dirk Bikkembergs是在1985年的男鞋系列之後漸漸受到時尚界的注意。隨著男鞋系列的成功﹐他開始挑戰創意﹐於1989年發表男裝系列﹔四年之後﹐他也進攻女裝市場。 

　　1959年出生於德國科倫的Dirk Bikkembergs﹐在法學研究發展蓬勃的德國成長﹐也曾經希望進入法學院從事司法的工作﹐不過這個念頭只短暫地停留在他的腦海﹐最後他還是選擇了fashion design做為職業。Bikkembergs的父親是比利時法藍德斯人﹐在德國陸軍服役─無疑地﹐這可作為在Bikkembergs的設計中帶有強烈軍事印象的解釋﹔這也是為什麼在他的第一個女裝系列中﹐充滿了剛毅的氣息﹐樸實的合身蓬袖﹑長裙﹐以及水手夾克。 

　　Bikkembergs在著名的安特衛普皇家藝術學院學習設計。Ann Demeulemeester﹑Dries Van Noten﹑Dirk Van Saene﹑Walter Von Beirendonck和Martin Margiela﹐加上Dirk Bikkembergs六人﹐即是在歐洲時裝界引起一陣旋風的「安特衛普六君子」。 

　　Bikkembergs花許多時間在比利時﹑法國﹑意大利﹑德國﹑倫敦和紐約旅行﹐但鮮少在同一個地方停留超過一個星期﹐自稱是工作狂的他﹐在91年二月發行的id雜誌中計算著自己為時尚的貢獻時說﹕「我已娶了時尚為妻﹐而且她擁有我所有的忠誠。」 

大利是西方文明的发源地之一，有着深厚的文化底蕴，工业发达。服装设计、制造业享有盛誉；米兰更是一个世界闻名的时装之都。 意大利CAPTAINO（凯普狄诺）牌男士系列服饰于98年底引进国内，并首先在上海亮相。 CAPTAINO（凯普狄诺）牌服饰，品类齐全：有西服、衬衫、T恤、皮装、茄克、羊毛衫、内衣、领带、风衣以及各种皮制的或针织的小商品。 
　　CAPTAINO（凯普狄诺）牌西服崇尚高层次、高品位。轮廓分明，线条流畅，体态舒展，风度翩翩，把男士的内在气质美和体魄美俱发挥到最佳状态；其追求人体装束艺术感的休闲服,无拘无束，轻松自如，色彩和款式别具匠心。它虽随意，但新颖得体，能呈现欧洲的浪漫气息。 　　
CAPTAINO（凯普狄诺）服装选料博采众长，首选意大利GAMMATEX公司的高档面料以及德国、日本、韩国、或台湾、香港等地的高档面料，做工考究，质量上乘，精萃绝伦。

“都彭”的创始人为法恩斯华都彭(Francois Dupont)。他年轻时对摄影有着浓厚的兴趣，并于1804年从法意边境的土阿尔卑斯山脚下的故乡来到繁华时尚、精品荟萃的大都会－－巴黎，任职于由巴黎摄影家Cremiere开办的摄影楼。
　　Francois是一个拥有超凡鉴赏眼光的人。有一天，他在巴黎香榭丽舍大道拍摄到“一个坐于华贵马车中蓄有尖须男士”，实为法皇拿破仑三世之照片，法皇十分欣赏他的作品，数年后，Francois被雇为拿破仑三世的宫庭摄影师，并藉此打入巴黎上层社会的圈子。
　　当法国再度成为共和国时，他又与其侄子西蒙.狄索(Simon Tissot)创立了另一事业－－制造高级皮革类产品。由于西蒙.狄索有着极其敏锐的商业头脑，因而“都彭”叔侄的皮具店也就发展神速。到了1901年，S.T.Dupont已成为店名，并沿用至今。店内除了皮匠之外，还设有金匠、漆匠、水晶玻璃工匠，以便视顾客的需求而制造出特定的皮箱及内附器皿。其后数十年中，都彭的顾客包括欧洲的皇室与贵族，如英国、西班牙、希腊、丹麦及荷兰的皇帝，甚至美国总统、印度王公与新大陆的富豪等等，都相继成为都彭的顾客。
　　到了第二次世界大战期间，由于物资奇缺，都彭被迫生产新品种以应付艰难时世，因而导致都彭打火机的诞生。意想不到的是都彭打火机却为都彭带来前所末有的声名。
　　1982，在东南亚享有盛名的高级名牌产品经销商－－迪生创建有限公司收购都彭公司，旋即推出全新之典雅高级男士成衣系列、雅致配件及腕表并配合已有之打火机、金笔及皮具，创造出完美绝伦的“都彭世界”。
　　一如都彭先生所说：“好的产品如同艺术品、永远被人欣赏。”

被喻为时装界顽童的Jean Paul Gaultier，设计领域之中完全没有界限，只有不断的创新，从其不拘一格的设计可见一斑。 

History 
Jean Paul Gaultier出生于1952年的法国，自幼便喜欢时装，年仅14岁的他首度设计了一系列的服装展示给祖父母看。到了17岁，他将自己的设计草图交到Pierre Cardin那儿，最后还获这位著名设计师聘为设计助理，于是展开了他的时装设计生涯。之后，他曾效力于Jean Patou，但不久便以自由身设计，更于1976年在巴黎推出自己的首个成衣展。

Jean Paul Gaultier如此迅速建立其于时装界的地位，与个人创新大胆的设计意念不无关连。早于1979年，他便将循环再造的概念引进到他的时装之中，如将房车的椅套变成服饰、汽水罐变成手镯。1983年，他将外衣和内衣配搭，将既定的概念大肆颠倒。1984年，他以炸弹状的胸衣更叫世人注目。1985年，首次将男和女的传统区分颠倒，将各方文化结合于他的时装当中，如以印度莎丽服配短上衣等。当然，最叫人印象深刻的，莫过于Madonna穿起他那一件“尖胸”服装了。1990年，Madonna与Jean Paul Gaultier合作：Madonna在她的世界巡回演唱会中穿Jean Paul Gaultier的尖胸装，而Jean Paul Gaultier则在他的时装发表会上播放Madonna的歌曲。 

Style 
Jean Paul Gaultier的生活哲学，是随着成长而转变的，孩童年代，他追寻完美的女性气质；年青阶段，他相信对友谊的忠诚；到了做Pierre Cardin学徒期间，他决意坚持信念，努力实践。到了拥有自己品牌之后，Jean Paul Gaultier要做的，便是突破现代男女时装的传统界线。他说过：“时装就像房子，需要翻新”。在他的世界里，没有甚么应该做，甚么不应该做。他试过分解、再造、配搭、混合等的创作途径，不过，用甚么途径均不重要，重要的是如何创新，以达到更新的境界。

如果要问到底Jean Paul Gaultier时装的风格是如何？那要找一个统一的答案相信会很难。破旧立新是他的作风，因此，在他的设计生涯当中，他不知多少次以大胆的创作而叫时尚界哗然。他试过将裙子穿于长裤之外、以内衣当作外衣穿、以钟乳石装饰牛仔裤、以薄纱做成棉花糖般的衣服，总之，变化万千最适合不过。 

New Attraction 
自从1984年推出男士时装系列以来，Jean Paul Gaultier不断发展他的时装王国。他于1988年推出童装系列，1992年推出牛仔裤系列，1993年推出首支香水，1997年推出高级订制服系列。虽然Jean Paul Gaultier不相信单一的设计作风，但他的尖胸设计实在已成为一个标记。至今，除了Madonna的尖胸服饰，Jean Paul Gaultier还有同样造型的香水和手袋呢！

佳乐喜（GALAXY）是真正的科技与艺术的结晶。它是利用意大利高档羊毛面料和各种高科技面料混纺制成的全进口男装。
　　在设计方面：把豪迈的风格、古典的款式与现代的时尚巧妙的融合在一起。在面料的选材上：选用既体现流行又有精良工艺的高档面料，如：150支棉、160支棉、170支棉等。
　　产品包含正装西服、休闲装及各类男装饰品。本季服装的设计概念是与国际的流行趋势相结合，以鲜艳明快的颜色搭配来增强男士的时尚感觉。

來自比利時的Dries Van Noten是一個高難度品牌，其複雜的設計及配搭，若少一點功力都幾難掌握得到。之不過高難度並不等於曲高和寡，就是憑他這些手工精細、富民族色彩的設計，多年來吸引到大批本地捧場客，受歡迎程度就連代理Joyce亦少有地為品牌開設專門店。其位於中環的專門店最近翻新大擴充，Dries Van Noten本人更首次公開訪港，以民族味設計著名的他，以西裝筆挺打扮如貴氣公子般出現，為新店打點兼打氣。

历史悠久的英国著名服装品牌Aquascutum「雅格狮丹」，自1851年创立至今，已超过150年。「雅格狮丹」以出品防水大衣和形象高雅脱俗的男女服饰而驰誉世界。这品牌屡获「皇室工业奖」，更成为英国皇室御用品牌，备受全球名仕淑女的爱戴，其中包括英国皇太后、安妮公主、著名占士邦影星罗杰摩尔、歌星保罗麦卡尼、前英国首相撒切尔夫人等。好莱坞银幕上曾红极一时，把风衣作半企领的穿着方法，正是雅格狮丹的经典例子。现今雅格狮丹的总部座落于伦敦。其各款男女服装仍采用英伦式优秀剪裁技巧和布料，并在货品中配以「雅格狮丹」专有格子图案。其他产品有手袋、旅行袋、皮带、雨伞、帽子、领巾、领带和皮具用品等。

著名的裁缝查理.波莱恩，专门为欧洲皇室量体订制礼服，因卓越不凡的技艺而多次获得皇家勋章，并于1833年受到英国皇室世袭勋爵封号。1855年，年轻的阿尔弗雷德.波莱恩继承其父亲的事业，创立“BOBOBEER”品牌。一向爱好狩猎的他以憨态可掬的熊来命名品牌的Logo。在他的不断努力和开拓下，“BOBOEER”逐渐成为英国时尚界著名的品牌。“BOBOBEER”品牌系列产品Friday fashion2004秋冬装主推汽车休闲系列服饰，以汽车配饰搭配为系列，配合开车族在后背及裤子方面采用强力防皱工艺面料。9月份陆续推出一些成功男士晚装休闲系列，如：以晚装为主的红酒系列，以下午茶系列为主的咖啡、雪茄系列，其主题以性感、成熟风格为主导。 “BOBOBEER”品牌特色更注重服务。各店建立了俱乐部式服务，定期安排会员进行各类交流，举办服装搭配概念培训会或派对时尚秀活动。 “BOBOBEER”在全球许多大城市都有自己的卖场，把“BOBOBEER”品牌的设计理念与全虼笾诜窒恚逑忠恢稚罘绞健⑻鹊谋硐帧? “BOBOBEER”品牌以严谨的设计理念，坚持英式贵族精神，将古典优雅的风范巧妙地融入成衣设计中，通过独特的设计延伸传统英国尊贵个性与生活品位。 “BOBOBEER”一直深信“流行上短暂的，创立永久影响力的Style才是品牌真正的发展之道。”时至今日，“BOBOBEER”已发展成具完整系列的品牌，包括男女正装礼服、男装休闲装、女式休闲装、Sport、首饰、皮具、香水、书写工具及腕表等15个系列。

台湾成衣大厂台南企业，最近为台湾成衣自创品牌迈出第一步。该公司代工40年，首个自有品牌汤尼威尔(TONYWEAR)将在大陆展开全方位销售。扩充专卖店120家，在日本则将与伊藤洋华堂合作，共同强化一台湾高级成衣品牌。
　　目前台南企业在大陆、印尼、柬埔寨及台湾的各个生产基地及卫星工厂，产能已充分发挥。未来中美洲厂量产之后，台南企业在全球将有5个生产据点。

埃麦尼吉尔多·杰尼亚是意大利传统家族企业杰尼亚的创始人。
　　他于1910年在意大利开设了第一家工厂，主要设计、生产天然优质纺织品。1966年埃买尼奇多去世后，由他的两个儿子全权接管家族企业，两兄弟齐心协力，在继承其先父遗志创造一流品质的纺织布料的同时，又推出了一流的男装品牌--杰尼亚。
　　八十年代，杰尼亚家族第三代掌门人又接管其事业。在当时，杰尼亚已成为生产高级绅士男装的品牌生产商，并在世界享有较高声誉。 
　　多年来，杰尼亚品牌一直是众多社会名流所青睐的对象，杰尼亚不追求新奇的款式和华丽的色彩，以其完美无瑕、剪裁适宜、优雅、古朴的个性化风格风靡全球。杰尼亚品牌除西装外，现已开拓了毛衣、休闲服和内衣等男装系列。 
　　到目前为止杰尼亚已在巴黎、米兰、佛罗伦、东京、北京、上海、大连等世界服装名城开设了220家专营店，年销售额为2.4亿美元,占世界男装销售量的30%。同时又在瑞士、西班牙等地开设工

Easdun（伊司顿）来自时装之都--法国，是欧陆著名男装品牌．Easdun（伊司顿）追求环境和人的和谐，崇尚在个性化和类型化之间寻找平衡支点．这是自然的流露，是放松的，率真的．在中国，我们依然秉承＂时代在变，伊司顿情怀不变．＂的理念，反樸归真,回归自然. 
　　Easdun（伊司顿）清爽利落的剪裁,配以或鲜明或柔和的效果,令人神清气爽.飘逸、圆润的结构,似乎让我们感到织物也在自由呼吸.体现出一派精致而放松,含蓄又善解人意的风范.Easdun（伊司顿）倡导的商务休闲风格,是给中国男士的最细微的关怀.塑造商务人士成熟豁达、沉稳含蓄又不失灵活幽默、轻松开朗的品质.由古典至时尚,从经典到潮流,遵循着进可攻退可守的法则,永远都拥有主动、简约的生活态度.

MONDI的故事源于一九六七年，当时Herwig Zahm 与 Otto Bruestle 一起于德国的慕尼黑创立MONDI GmBh (有限公司)，他们设计及生产了第一个针织系列共二十个款式于德国市场推出。
　　Herwig Zahm 于产品设计、质素及市场推广方面注入不同的元素，以他独到的眼光邀请了后来成立Escada的 Margaretha Ley为品牌设计师，为MONDI品牌建立鲜明的形象。
　　到七十期至八十年代，MONDI 的影响力已遍及整个欧州，当时显赫的顾客当中包括英国皇室成员戴安娜皇妃，她曾经穿著MONDI品牌服饰留下无数倩影。由于品牌风行一时，更吸引了大批慕名者远道从美国到欧洲选购。MONDI的管理层有见市场反应，于一九八三年正式把MONDI品牌打进美国市场，并于美国多个高档时装热点开设专门店包括比华利山，棕榈滩等。MONDI为美国引进了独特的，具欧洲风格的时装品味。
　　一九九三年 Herwig Zahm 和Otto Bruestle把MONDI 售予Investcorp - 一间以伦敦为基地之品牌发展公司，其旗下之成功发展品牌包括Tiffany & Co., Gucci, Saks Fifth Avenue, Chaumet及Ebel 等。一九九九年，Fehmi Chama 以其名下公司以巨额从Investcrop手中收购MONDI并邀得曾替Escada (Crisca line), Alberta Ferreti, Chanel, Giorgio Armani, Calvin Klein效力的新加坡藉设计师Jeetoh Peng Sun为MONDI 之首席设计师，为MONDI的设计注入新色彩。二零零零年，Fehmi Chama有见全球的男仕服装市场具有庞大的发展潜力及市场开发力，正式以MONDI品牌推出男装系列，把MONDI传统的欧洲生活品味融入于男仕服装设计中，并发挥得淋漓尽致。
　　发展到今日，MONDI除了代表着一个品牌外，也代表着一个独特的时装风格，不单为客户提供全面的衣着配置，并为时装界所推崇。由一个简单的针织系列发展到今天全球性的批发及零售业务，MONDI时装于全球共六十五个国家发售

Fabio Inghirami创立意大利品牌Reporter已有半个世纪之多，作为欧洲专业的高级纺织企业Inghirami公司的品牌也已知名全球。

　　作为意大利纺织及高级成衣的杰出代表之一Inghirami Group，精于纺织品面料研制加工、设计剪裁及市场销售等。Inghirami Group高级品牌的Reporter兼具优质面料和传统意大利服装典雅风格的完美结合，并注重细节处理。
 
　　Reporter是欧洲时装界领导男装风云的品牌，在意大利四大纺织服装集团之一———英吉拉米纺织集团旗下。目前Reporter已进入中国，在上海成立了子公司，并开设了10家专卖店。 

　　Reporter的设计在诸多世界顶级品牌中是独树一帜的，既保持了用料考究、工艺精细的传统，又使男士正装在典雅与庄重的同时，不失简约与浪漫。在不经意中，彰显尊贵品位。从世都的Reporter店中可以看出Reporter是传统与流行结合的杰出代表，在设计上讲究前卫时尚；在色彩的选择上不拘一格，既庄重典雅又富于时尚气息。Reporter还以其设计独特的休闲装而著称，注重细节和功能设计，用料讲究、工艺精良，是时尚休闲的经典。 

　　本季，Reporter的更加舒适、又不拘一格的服装成为时尚人士的最好选择。Reporter的西装从来都不是黑白灰的天下，在世都Reporter店可以看到，今年，Reporter用天蓝、朱红、粉绿等多变的色彩配合轻盈舒适的面料，打造出了一个个年轻、时尚、富有休闲态度的青年才俊形象。当然，Reporter也不会放弃大格子、宽条纹这些赖以闻名的标志。黑白组合的图案给平板的西装带来了几许叛逆和前卫，不拘一格地穿法更衬托出时尚男士渴望独树一帜的要求。 

　　在意大利米兰的市中心，Reporter的专卖店设立在大教堂的旁边，这似乎与此品牌经典却又卓尔不群的形象颇为贴切。如今的Repoeter正在努力扩充自己的家族，除西装外，精致时尚的毛衣、T恤、皮鞋、皮带也将逐步登上时尚的舞台。

　　Reporter产品迎合了人们对时装设计剪裁和面料的要求，使得在各种场合穿着都显得舒适得体，将意大利时装的精髓赋予更多的时尚人士。

上海专卖：美美百货、华润时代广场106商铺

对衣着打扮向来一丝不苟的英国人，服装配衬上的每个细节都非常严谨。他们不但追求舒适称身的服饰，更必须表现绅士淑女所独有的优雅气质。有一百一十年历史的Daks，其创办人Simeon Simpson就看准了当时市场上的需要，成立了首间度身订造专门店，以一流的工艺和高级的用料深得顾客赏识，打开了DAKS Simpson历史的第一页。在他心目中的服装，是剪裁适体、线条自然、潇洒不凡。随著业务蒸蒸日上，Simpson于一九零零至一九二零年间将服装店的业务日溅扩充，并开设多所厂房投入生产。一九三零年代初，Simeon的儿子Alec看准时机生产高质素的成衣系列。 一九三四年，Alec发明及推出腰位配备牢固力的裤子，其突破性的腰位设计获多年的专利权；现时，这种设计仍往往被冠以（DAKS腰带）的称号。集团更以英文字DAD(父亲)及SLACKS（西裤）的缩写创立了称为DAKS的品牌。

　　裤子的质量，布料及用色方面，其它货色均难塑其项背。没多久，Alec再推出为这种裤子配套的上衣，成为著名的DAKS套装。与此同时，集团推出了一系列腰部也采用该独特设计的女装，亦大受欢迎并取得极大的成功。到了五十年代中期，集团三份一的生产均为外销，因此，DAKS被公认为主要的出口商。DAKS亦先后获颁授皇家认证，包括一九五六年的爱丁堡公爵皇家认证、一九六二午的英女皇皇家认可证及-九八三年的威尔斯亲皇皇家认证。一九七六年，DAKS推出其招牌格子，套用于衣服及配饰上，成为DAKS的国际标记。一九九一年Alec更将DAKS出售给日本三共生兴株式会社，有强大后台支持下，DAKS更有规模地打入国际市场，同时全新的演绎方法，亦为传统的英伦时装增加时尚魅力。时至今天，DAKS已拥有全线男女装系列、皮具配饰、领带及丝巾等。

演绎英伦时装精神 

　　标榜高质素、耐用和设计优雅大方的DAKS，对产品的质量要求相当重视，除每一个过程都以全人手制造，同时在苏格兰更设有自己的工厂，聘用了七百名员工，确保每一个细节达到最高标准。为了保持英国传统时装的特色，他们只会聘请英国本土的设计师，将优雅的设计手法延续下去。现在位于Larkhall的工厂，面积达三十六万平方呎，将所生产的货品销售到世界各地。 

专门店品味独特 

　　有时单凭专门店的装潢，就可以联想到其设计风格。DAKS的专门店就是一个好例子，位于世界各地的店铺，都洋溢独有的英伦色彩，以深啡调木材为主的装潢，低调中又不失品味，虽然全店没有用上金碧辉煌的装饰，但店内所挑选的每件摆设都非常讲究，同时还印上自家的商标，件件都是珍贵的非卖品。 

格仔图案成商标 

　　以手工驰名的DAKS，在一九七六年首次将格仔布料运用在服装上，低调中又充满型格的图案，被英国人视为优雅大方的象征，眼见格仔图案的成功，Alec就为旗下十组不同颜色配搭的格仔花纹取得专利权，而且更用作品牌的标记，当大家一看到格仔图案，就自然会想起DAKS。

意大利亚宝龙（YABOLO）服饰有限公司创建于一九九六年，公司专业生产西服、休闲服，年生产能力在十二万套以上。
　　公司拥有雄厚的经济实力和技术力量，并特聘香港高级设计师、工艺指导师作常年技术指导与培训。本公司一贯注重面料、风格、款式、时尚等特点，引进进口设备，采用258道大流水作业，严格管理，对每一道工序、每一个环节精雕细琢，以达到更美。
　　公司始终坚持“以人为本、务实创业、信誉至上、质量是生命”的经营理念。
　　亚宝龙专业制造欧洲经典传统西服 ，追随世界潮流，汇聚数十年之经验，为中国尊贵男士提供高级商务西服。

金盾服装有限公司是一家大型专业的服饰公司，旗下的金盾品牌商标源自于美国，并于1991年6月10日获中华人民共和国国家商标局核准注册，注册号（554883，932205，932207，979554）号，注册类别1—42类，品种繁多，有西服、衬衣、领带、T恤、皮带等720个品种。
◇作为一个家喻户晓的品牌，金盾以其优质的品量，精湛的工艺深得消费者的信赖，在面料的选择、工艺的设计上都有它其独特的风格，至2003年6月30日止，金盾在中国大陆及香港市场有980家专卖店网络，专柜及销售点1200个，作为国际化品牌，金盾从来没有放弃自己的追求，KIN DON已成为一种成功人士的标志。
◇金盾——著名的品牌，在中国曾多次被评为中国国际名优产品博览金奖，中国轻工协会，中国保护消费者基金信得过产品，中国质量检验协会认定为“中华之光”名牌产品，1997年被认定为“中国公认名牌”。这是金盾人长期坚持不懈追求的结果。
意大利品牌“博里尼”男装系列起源于1990年，由博里尼国际有限公司的创始人彼尔.博里尼先生用自己的姓氏在意大利罗马注册了“博里尼”品牌，并出任该品牌的首席设计师。BONINI男装系列一贯追求简洁、考究、精致与舒适的高品质，以传统的意大利工艺加上精湛的立体剪裁以及典雅高贵的设计，配合各款独特的面料，完美体现成功男士的风采。
　　“博里尼”设计着重于款式自由、色彩鲜明、品质考究、穿着舒适贴身。秉承一贯的欧洲典雅设计风格及高品质的精湛工艺，展现时代男仕理性的奋斗空间及感性的内心需求，打造个性化的生活方式。
　　自1998年起，蔚宇贸易有限公司被授权为BONINI品牌中国地区总代理，先后在国内一类城市及商场成功开设20余家专柜。
　　2003年，成立宁波市博里尼服饰有限公司，全面开拓中国市场。
　　同时，本公司为ALFRED DUNHILL （登喜路）宁波地区代理。

CANALI的由来
　　1934年，意大利的Giovonni和Ciacomo Canali兄弟创建了一家制衣工场，致力于高品质服装的制作。因为这家公司专注于精美男士服装的制作，其服装的非凡风采开始影响整个意大利服装市场。
　　20世纪50年代，家族第二代的杰出贡献令销售业绩显著增加，并且由于公司专注于精美优质男士服饰的制作，其服装的非凡风采开始影响整个意大利服装市场。
　　70年代中期，品牌销售开拓海外市场，1980年公司服装产品的出口已经占Canali公司服装总产量的一半。
随着Proposta和Exclusive Collection系列推出，以及其在衬衣、领带、皮带、皮鞋和富有特色的运动服装的涉足，使得Canali产品的领域得以广阔扩展。 
　　今天，Canali家族的第三代已经构建了一个服装设计和制造集团，在意大利有7家服装制作中心，总部坐落于米兰附近的Sovivo，所以Canali品牌的服装每一件都在意大利制作。
CANALI的质量
　　CANALI代表着服装的缝纫水平、品位和意大利传统，三者相互融合即造就了其产品的质量。其产品的质量原自与贵重的天然纤维，精心的挑选和全面的检验。先进的技术和手工工艺也都对精良的制作过程产生贡献。所有这些打造了CANALI公司服装产品的优秀品质。
　　Canali成立近70年以来，一直保持着精密的制作技艺，采用珍贵的Cashmere材质，与繁复制程的SUPER 150S wools，同时善用着牛角扣与马毛内衬，来达成近乎苛求的品质水准，各位仕绅，要求卓绝品质的挑剔人士们，购衣清单可再度增加一项了!
　　由于打着高级男性服装之专业品牌形象，不仅在用料的要求上力求佳品，对于打造服装灵魂的设计、手工更为重视，譬如保留西装垫肩的修改性、将西裤的腰际嵌入纯棉的内夹层中、纯手缝的领缘与内袋等，无所不至的表现其贴心一面。因此，在欧美亚洲等地，皆可看见CANALI的专门店面，拥有日渐成长的支持度。
俊逸不凡CANALI
　　谁能预料到一家创办于1934年的小规模裁缝店，时至今日，以其卓越业绩亦已遍布世界各地。如美国的BLOOMING DALE'S，BARNEYS NEW YORK；英国的著名SELFRIDGES及香港连卡佛百货公司均有代理。而其实力亦拓展至北京王府饭店及上海美美百货开设专门店。 
　　Canali这国际名牌亦曾被超过三十套荷里活影片为主角所穿的指定戏服。不少巨星及国际知名人仕于镜头前或私人生活中均爱选用其设计服式，如[糖衣陷阱]的汤告鲁斯、[真实谎言]的亚诺舒华辛力加、[侠圣]的韦基马、[影子阴谋]的查理辛、[爱情有刺]的罗拔迪尼路及[Red Corner]的李察基尔等等。欣赏和认同Canali设计的巨星及绅仕名人有如天上繁星，不能尽录。而这份光荣殊非幸至，因为Canali每一件产品，除了设计方面，货品质素的要求异常严谨，为追求个人品味、崇尚经典设计的男仕提供务贵及舒适的服式系列。

最能代表美国的非Brooks Brothers莫属。在美国有不少即将毕业的学子，无论是应征或就职，第一套西装就是Brooks Brothers，得体的款式、简洁的设计与品味的坚持，甚至历任美国总统如罗斯福、甘乃迪到布希、柯林顿等，都是Brooks Brothers忠实顾客，也让Brooks Brothers得到“总统的御衣”美誉！ 

　　西元1818年，Henry Sands Brooks在纽约开设第一家H,＆D.H.Brooks＆Co杂货店，而1850年儿子Daniel、John、Elisha与Edward继承家族企业，Brooks Brothers因而诞生。直到今日，Brooks Brothers依然秉持“只制造及买卖最佳品质的商品，买卖讲求公道的利润，并追寻有眼光欣赏这种商品的顾客”的哲学，因此从产品到售后服务，无一不充满卓越品质以及典雅品味，不但树立了美国服饰风格标准，更成为许多白领阶级心目中的最佳服饰。 

　　在将近2世纪的历史中，Brooks Brothers对于男装的改革有着卓越贡献。1830年，Brooks Brothers首度为美国引进泡泡棉装，被誉为成衣界伟大的革新；1845年引进第一套成衣西装，在此之前，男装不是在家缝制就是请裁缝师剪裁，而且只有贵族才请得起，为因应淘金热潮，当时男性都到Brooks Brothers选购现成的衣服；1896年，John Brooks从马球赛得到灵感，设计出一款钮扣领衬衫，至今仍是畅销品。Brooks Brothers对品质、价值及服务的努力，再加上创新的服装贡献，使Brooks Brothers成为古典、完美的美国服饰最佳象征。

TRUSSARDI品牌起源可追溯于1910年意大利。以皮革手套起家的TRUSSARDI，其服装永远简简单单。这一季，它运用黑、水蓝、紫等个人风格鲜明的颜色，搭配俐落剪裁，透过单纯的搭配，可以穿出非常都会感的摩登气质。
　　TRUSSARDI非常讲究品质，并以一贯的风格结合现代感的运用及传统的缝制技术，所有的袋子、皮衣、皮包、皮带，都以功能性作为改良依据。TRUSSARDI Jeans 及 TRUSSARDI Sport两个系列，分别始于1988年和1989年。属于Jeans系列的每件商品都蕴含了多元性、多重特性和跨世代吸引力三个概念，展现品牌与从不同的特性。Sport曾为意大利运动员参加冬奥会所设计，使用特殊材质以符合其功能性。款式休闲又实穿，让顾客找寻属于自己的风格，展现个性及品味。

1986年，E-TELL品牌诞生于日本东京，是以创始人冬木一韬的名字命名的。
　　他于1980年在日本取得视觉传达的学位后迁居法国巴黎，并投入时尚媒体杂志工作，成为了“HARPER‘S BAZAAR”杂志的艺术指导，以其对服饰和织品行业敏锐的触觉为BAZAAR获得了普遍的赞赏。
　　1985年，他在巴黎开设了第一间他个人的高级订制服店。
　　80年代后期，当日本设计师如三宅一生、山本耀司、川久保龄等日籍设计师兴起，所带动的服装新线条引起关注后，E-TELL作品唤起了时装界的极大兴趣。
　　在欧洲、美国、加拿大及日本、新加坡、韩国发展了100多家品牌专卖连锁店。 2002年，总部位于香港的酷酷集团购买了“E-TELL”在中国地区的时装经营权，E-TELL系列产品正式被介绍到中国，由酷酷集团（中国）全权代理。
消费者定位
　　25岁至55岁男士。生活理念：自信、感性、眼界开阔，气定神闲。有自己的人生哲学。消费能力强，注重个人审美情趣，乐于构筑自我形象。他了解当代中国，关注世界动向，勇于突破那些约定俗成的界限并视之为动力。他们是各个专业领域的精英并且热衷于追求国际化，都市化的成熟形象。他们视E-TELL品牌服装为对存在已久的传统及保守的形象的积极转变。他们是拥有购买E-TELL品牌服装实力的群体

“鳄鱼”得名于法国著名网球选手拉科斯特，因他的长鼻子和富有进攻性，人们给他以鳄鱼的绰号。在三十年代，网球场上的标准穿着是白色法兰绒裤子，机织布钮扣衬衫，袖子卷起。“鳄鱼”拉科斯特对这个传统提出了挑战，在比赛时穿上短袖针织衫，上面绣上鳄鱼标记。这种衣着在比赛中既舒服又美观短袖子解决了长袖卷挽经常掉下来的问题，领子柔软翻倒，针织棉套衫透气性好，而稍长些衬衫下摆塞在裤里可以防止衬衫滑脱出来。　　拉科斯特从网坛退役后，“鳄鱼”运动衫开始进入批量生产和销售委托朋友缝纫加工，包括在左胸上绣鳄鱼标记，在当时还很少有衣服上绣标记。拉科斯特的名望使鳄鱼衬衫迅速推广，尤其是在美国。　　五十年代，“鳄鱼”把美国高尔夫衫上的色彩运用到自己的衬衫上，这些衬衫，尤其是下摆较长的衬衫，使网球运动员感到更舒适广受欢迎。特许授权美国制造商大卫·里斯托还生产彩色网眼针织衫。“鳄鱼”畅游在原始而有创意的色彩中。　　六十年代后期，为了现代化生产提高产量，克里斯托尔公司用易照料的，“大可纶”牌聚酯双纱织造，色彩紧跟时尚，有时甚至有点异想天开，就像一种穿旧的掉色的效果。“鳄鱼”衬衫似已成了体育和休闲穿着的固定款式。　七十年代，“鳄鱼”衬衫更加普及流行，在男士、少年、儿童中“鳄鱼”是优良品质的标志，拥有“鳄鱼”衬衫是一种身份的表示，他们穿着的方式各异：下摆拽出来；罗纹领敝开立起；八十年代，领子又翻下来，钮扣扣上；女性亦可穿男性同伴服装。“鳄鱼”衬衫是美国中产阶级衣橱里的主要款式，是网球衫和马球衫的通用词。在其他服装系列上，以“伊索·拉科斯特”（IZOD LACOSTE）为标记，原先的鳄鱼标志已经修改或者被移去。　“鳄鱼”衬衫良好的市场销售使越来越多的仿制品产生并最终损害了“鳄鱼”品牌。更具讽刺意义的是，一些仿制品把鳄鱼标记倒置变成了死鳄鱼。最近几年“鳄鱼”牌经营权在各个公司间转移，特许证持有者正努力把它恢复到原有的地位。现在制作精良的全棉网眼衬衫，市场销售良好。经过六十年并几乎毁于一旦的“鳄鱼”，又重新回到了水中邀游

让-保罗生于巴黎，母亲是中产阶级家庭的闺秀，父亲却出身贫寒。让-保罗自幼便在矛盾的环境中长大。对其影响最深的是祖母，她能为人施催眠术，玩纸牌算命，制作假面具，为有感情纠纷的情侣充当调解人，这种神秘的环境启发了让-保罗丰富的想象力。让-保罗很早便喜爱服装，14岁时曾为人家推出一场小型发布会，15岁就设计出带书包的大衣。1970年，他将一批设计稿寄给法国著名设计师皮尔-卡丹（Pierre Cardin），得到赏识，被雇为卡丹助手。一年后又在著名的让-帕图公司担任设计师，随后又在米谢尔高玛公司任助手。这些经历，使他很快熟知服装的基本原理，1976年开始独立设计成衣类时装和皮装、泳装等。 -------十足男人味 让保罗服饰------ 时尚的、高贵的
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